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รายละเอยีดของรายวชิา(Course Specification) 

รหัสวชิา   MKT ๑๑๐๕ รายวชิา  หลักการตลาด 

สาขาวชิา บรหิารธุรกจิ คณะ/วทิยาลัย   วทิยาการจัดการ       มหาวทิยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

ภาคการศกึษา  ๑  ปกีารศกึษา ๒๕๖๘ 

 

หมวดท่ี๑ข้อมูลท่ัวไป 
๑. รหัสและชื่อรายวชิา   

รหัสวชิา   MKT ๑๑๐๕ 

ช่ือรายวชิาภาษาไทย หลักการตลาด 

ช่ือรายวชิาภาษาอังกฤษ   Principle of Marketing 

 

๒. จำนวนหน่วยกติ   ๓ (๓-๐-๖)  

       

๓. หลักสูตรและประเภทของรายวชิา 

๓.๑  หลักสูตร       หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑติ สาขาวชิาการตลาด  

๓.๒ ประเภทของรายวชิา    หมวดวชิาเฉพาะ(วชิาแกน) 

 

๔.อาจารยผ์ู้รับผดิชอบรายวชิาและอาจารย์ผู้สอน    

๔.๑  อาจารย์ผูรั้บผดิชอบรายวชิา   

๔.๒ อาจารย์ผูส้อน  ผศ.ดร.สุพัตรา กาญจโนภาส 

       

    

๕.  สถานท่ีตดิต่อ                หอ้งพักอาจารย ์ ช้ัน ๒  อาคาร ๕๗  หอ้ง ๕๗๒๒ คณะวทิยาการจดัการ/  

                                           E – Mail: supattra.ka@ssru.ac.th  

 

๖. ภาคการศกึษา / ชัน้ปท่ีีเรยีน   

๖.๑ ภาคการศกึษาที่   ๑/๒๕๖๘    ช้ันปทีี่  ๑ 

๖.๒ จำนวนผูเ้รียนที่รับได ้ประมาณ        ๑๑๐  คน 

 

๗. รายวชิาท่ีต้องเรยีนมากอ่น(Pre-requisite)   ไม่ม ี

 

๘. รายวชิาท่ีต้องเรยีนพร้อมกัน(Co-requisites) ไม่ม ี

 

๙. สถานท่ีเรยีน   คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลยัราชภัฏสวนสุนันทา 
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๑๐.วันท่ีจดัทำหรอืปรับปรุง   วันที่ ๑  เดอืน   กรกฎาคม   พ.ศ. ๒๕๖๘ 

รายละเอยีดของรายวชิาคร้ังล่าสุด 

 
 

หมวดท่ี๒จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 
 

๑. จุดมุ่งหมายของรายวชิา 
  (1) เพื่อใหม้คีวามรู้ความเขา้ใจเก่ียวกับหลักการตลาด (ความรู้) 
  (2) เพื่อเขา้ใจบทบาทของนักการตลาดซึ่งเป็นวชิาชีพที่มคีวามสำคัญอย่างยิ่งในทางธุรกิจปัจจุบัน (ความเขา้ใจ) 
  (3) เพื่อเลอืกใช้เครื่องมอืทางการตลาดอย่างเหมาะสมกับกลุ่มเปา้หมายและธุรกิจ (การนำไปใช้) 
  (4) เพื่อใหต้ระหนักถึงบทบาท อทิธพิลของสิ่งแวดลอ้มที่มตี่อการดำเนนิงานทางการตลาด 
๒. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวชิา 

 2.1 ปรับปรุงเนื้อหาใหส้อดคลอ้งกับหลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. ๒๕๖๔ และความเจริญก้าวหนา้ทางเทคโนโลยทีี่ 
 นำมาใช้เปน็เครื่องมอืทางการตลาด อาท ิ เว็บไซต์  บล็อก และโซเช่ียลมเีดยีอื่น ๆ  

2.2 บูรณาการการวจิัย” โดยนำ ขอ้มูลมาประกอบการเรียนการสอน  
 

 
หมวดท่ี๓ลักษณะและการดำเนนิการ 

 
๑. คำอธบิายรายวชิา 
    ความหมาย ความสำคัญ ววิัฒนาการและแนวคิดพื้นฐานดา้นการตลาด ในฐานะเป็นกิจกรรมหลักทางธรุกิจ   
การศกึษาสิ่งแวดลอ้มทางการตลาด  พฤตกิรรมผูบ้ริโภค  การแบ่งส่วนตลาด  การเลอืกตลาดเปา้หมาย  การวางตำแหน่ง
ผลติภัณฑ์  ระบบสารสนเทศทางการตลาด  การกำหนดสว่นประสมทางการตลาดและเครื่องมอืทางการตลาดอื่นๆ และ 
จริยธรรมทางการตลาด  
      Meanings, significance, evolution and fundamental concepts of marketing as a business primary tool; Study of 
marketing environments; Consumer behavior; Market segmentation; Market targeting; Product positioning; Marketing 
information system; Determination of marketing mix and marketing tools; and marketing ethics 
 
๒. จำนวนชั่วโมงท่ีใชต้่อภาคการศกึษา 
 

บรรยาย 

(ช่ัวโมง) 

สอนเสรมิ 

(ช่ัวโมง) 

การฝึกปฏบิัติ/งาน 

ภาคสนาม/การฝกึงาน(ช่ัวโมง) 

การศกึษาด้วยตนเอง 

(ช่ัวโมง) 

  ๓ ช่ัวโมง ต่อสัปดาห์ 

(๑๕x๓=๔๕) 

สอนเสริมตาม

สถานการณ์และความ

ต้องการของนักศึกษา 

    ไม่มกีารฝกึปฏบัิติ   ๖ ช่ัวโมง ต่อสัปดาห์ 

 

๓. จำนวนชัว่โมงต่อสัปดาห์ท่ีอาจารย์ให้คำปรกึษาและแนะนำทางวชิาการแกน่ักศกึษาเป็นรายบุคคล 
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อาจารยจ์ัดชัว่โมงให้คำปรกึษา (Office hours) อยา่งน้อยสัปดาห์ละ 3 ชั่วโมงต่อสัปดาห์ โดยตกลงกับ
นักศกึษาท่ีต้องการรับคำปรกึษานอกเวลาเรยีน 
 ๓.๑ ปรกึษาดว้ยตนเองที่หอ้งพักอาจารย์ผูส้อน  หอ้ง พักอาจารย์  ช้ัน  ๒  อาคาร ๕๗  คณะวทิยาการจัดการ 

 ๓.๒ ปรกึษาผ่านโทรศัพท์ที่ทำงาน / มอืถอื  หมายเลข ๐๙๕-๓๕๔๙๕๓๙ 

 ๓.๓ ปรึกษาผ่านจดหมายอเิลก็ทรอนกิส์ (E-Mail) supatttra.ka@ssru.ac.th  

 ๓.๔ ปรึกษาผ่านเครอืข่ายสังคมออนไลน ์(Facebook/Twitter/Line)  Yingworld 

 ๓.๕ ปรึกษาผ่านเครอืข่ายคอมพวิเตอร์ (Internet/Webboard)  supatttra.ka@ssru.ac.th 

 

หมวดท่ี๔การพัฒนาผลการเรยีนรู้ของนกัศึกษา 

๑.คุณธรรม  จรยิธรรม 

๑.๑   คุณธรรม จรยิธรรมท่ีต้องพัฒนา 

          (๑) มจีติสำนกึและตระหนักในคุณธรรม จริยธรรม จรรยาบรรณ ความเสยีสละและความซื่อสัตย์สุจริต 

 (๒) มวีนิยั ตรงต่อเวลา และความรับผดิชอบต่อตนเอง สังคม และสิ่งแวดลอ้ม 

 (๓) มพีฤตกิรรมที่แสดงถึงการเคารพสทิธขิองผูอ้ื่นและศักด์ศรีของความเป็นมนุษย ์ 

 

๑.๒   วธีิการสอน 
กำหนดใหมีวัฒนธรรมองคกร เพ่ือเปนการปลูกฝงใหนักศึกษามีระเบียบวินัย โดยเนนการเขาชั้นเรียนใหตรงเวลา

ตลอดจนการแตงกายท่ีเปนไปตามระเบียบของมหาวิทยาลัย นักศึกษาตองมีความรับผิดชอบโดยในการทำงานกลุมนั้นตองฝก
ใหรูหนาท่ีของการเปนผูนำกลุมและการเปนสมาชิกกลุม มีความซ่ือสัตยโดยตองไมกระทำการทุจริตในการสอบหรือลอก
การบานของผูอ่ืน เปนตน และมีการจัดกิจกรรมสงเสริมคุณธรรมจริยธรรม และจรรยาบรรณทางวิชาชีพ เชน การยกยอง
นักศึกษาท่ีทำดี ทำประโยชนแกสวนรวม มีความเสียสละ และปฏิบัติตนตามครรลองครองธรรม 

 
๑.๓    วธีิการประเมนิผล 

การประเมนิผลการเรยีนรู้ด้านคุณธรรมจริยธรรม 
(๑) ประเมนิจากการตรงเวลาของนักศกึษาในการเขา้ช้ันเรียน การสง่งานตามกำหนดระยะเวลาที่

มอบหมาย และการร่วมกิจกรรม 
(๒) ประเมนิจากการมวีนิัยและพร้อมเพรียงของนักศกึษาในการเขา้ร่วมกิจกรรม 
(๓) ประเมนิจากการกระทำทจุริตในการสอบ 
(๔) ประเมนิจากความรับผดิชอบในหนา้ที่ทีไ่ดรั้บมอบหมาย 
(๕) ประเมนิจากการรับฟังและยอมรับความคิดเห็นของผูอ้ืน่ 

   (๖) ประเมินจากรายวิชาสหกิจศึกษา/การฝกประสบการณวิชาชีพบริหารธุรกิจ 
 
๒. ความรู้ 

๒.๑   ความรู้ท่ีต้องพัฒนา 

 (๑) มคีวามรู้และความเขา้ใจเก่ียวกับหลักการและทฤษฎทีีส่ำคัญในเนื้อหาสาขาวชิาที่ศกึษา 

         (๒)สามารถตดิตามความก้าวหนา้ทางวชิาการและต่อยอดองค์ความรู้ในศาสตร์ที่เก่ียวขอ้ง  
        (๓)สามารถบูรณาการความรู้ในสาขาวชิาที่ศกึษากับความรู้ในศาสตร์อืน่ๆที่เก่ียวขอ้ง 
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 ๒.๒   วธีิการสอน 
ใชรูปแบบการเรียนการสอนหลากหลายรูปแบบ จัดกิจกรรมสงเสริมการเรียนรูโดยเนนผูเรียนเปนสำคัญ และ

เนนหลักการทางทฤษฎี และการประยุกตใชทางการปฎิบัติในสภาพแวดลอมจริงโดยทันตอการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ 
สังคม และเทคโนโลยี ท้ังนี้ใหเปนไปตามลักษณะของรายวิชา ตลอดจนเนื้อหาสาระของรายวิชานั้นๆ นอกจากนี้ควรจัดใหมี
การเรียนรูจากสถานการณจริงโดยการศึกษาดูงาน หรือเชิญผูเชี่ยวชาญท่ีมีประสบการณตรงมาเปนวิทยากรพิเศษเฉพาะเรื่อง 
ตลอดจนฝกปฏิบัติงานในสถานประกอบการ 
 

  ๒.๓    วธีิการประเมนิผล 
  (๑) การทดสอบย่อย 

(๒) การสอบกลางภาคเรียนและปลายภาคเรียน 
(๓) ประเมนิจากรายงานที่นักศกึษาจัดทำ 
(๔) ประเมนิจากแผนธุรกิจหรอืโครงการที่นำเสนอ 
(๕) ประเมนิจากการนำเสนอรายงานในช้ันเรียน 

    
๓.๑   ทักษะทางปัญญาท่ีตอ้งพัฒนา 

   (๑) มคีวามคิดริเร่ิมสร้างสรรค์อย่างมเีหตุผลและเปน็ระบบ 

            (๒) สามารถสบืค้น จำแนก และวเิคราะห์ขอ้มูลหรอืสารสนเทศ เพือ่ใหเ้กิดทักษะในการแก้ปญัหา  

         (๓) สามารถประยุกต์ความรู้และทักษะกับการแก้ปัญหาทางธุรกิจไดอ้ยา่งเหมาะสม 

      ๓.๒   วธีิการสอน 
 ในการเรียนการสอน ตองฝกกระบวนการคิดอยางสรางสรรคตั้งแตเริ่มเขาศึกษาโดยเริ่มตนจากปญหาท่ีงายและเพ่ิม
ระดับความยากข้ึนเรื่อยๆ ท้ังนี้ตองจัดใหเหมาะสมและสอดคลองกับรายวิชา มีการจัดการสอนแบบเนนผูเรียนเปนสำคัญ โดย
ใชวิธีการสอนท่ีหลากหลาย เชน การอภิปรายกลุม การทำกรณีศึกษา และการจัดทำโครงการ เปนตน รวมถึงใหมีการฝก
ปฏิบัติจรงิในสถานประกอบการ เพ่ือเปนการเรียนวิธีการแกปญหาในสถานการณจริง 

 

๓.๓    วธีิการประเมนิผล 
(๑)ประเมนิผลจาก การทดสอบย่อย การสอบกลางภาคและปลายภาค โดยใช้กรณศึีกษาหรือโจทย์ปัญหา 

(๒)ประเมนิผลจากการรายงานผลการศึกษาคน้ควา้ โครงงาน งานวจิัย โดยการนำเสนอหนา้ช้ันเรียนและ

เอกสารรายงาน 

๔. ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบ 

๔.๑   ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผดิชอบท่ีต้องพัฒนา 

 (๑) ) มคีวามรับผดิชอบในงานที่ไดรั้บมอบหมาย   

 (๒)  สามารถทำงานเปน็ทมีในบทบาทของผูน้ำหรอืผูร่้วมงาน ตามทีไ่ดรั้บมอบหมายอยา่งเหมาะสม 

 (๓)  มมีนุษยสัมพนัธ์ทีด่ ีและสามารถปรับตัวเขา้กับสถานการณ์ที่เก่ียวขอ้งไดเ้ป็นอย่างด ี
        ๔.๒   วธีิการสอน 

จัดกิจกรรมการเรียนการสอนในรายวิชา โดยใหนักศึกษาเรียนรูแบบรวมมือ ฝกการทำงานเปนทีม ตลอดจนมี
การสอดแทรกเรื่องความรับผิดชอบตอตนเองและสังคม การมีมนุษยสัมพันธ และการปรับตัวใหเขากับสถานการณท่ีเก่ียวของ 
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๔.๓    วธีิการประเมนิผล 
(๑) ประเมนิจากการสังเกตพฤตกิรรม และการแสดงออกของนักศึกษาในการร่วมอภิปราย หรือการนำเสนอ

รายงานกลุ่มในช้ันเรียน   

(๒) ประเมนิจากการสังเกตพฤตกิรรมท่ีแสดงออกในการร่วมกจิกรรมต่างๆ 

๕. ทักษะการวเิคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

๕.๑   ทักษะการวเิคราะห์เชงิตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศท่ีต้องพัฒนา 

 (๑) สามารถเลอืกและประยุกต์ใช้เทคนคิทางคณติศาสตร์และสถิตทิี่เก่ียวขอ้งไดอ้ย่างเหมาะสม  

 (๒) สามารถเลอืกวธิกีารสื่อสารและรูปแบบการนำเสนอใหผู้อ้ื่นเขา้ใจไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพ  

 (๓) สามารถเลอืกและใช้เทคโนสารสนเทศไดอ้ย่างเหมาะสม 

 
๕.๒   วธีิการสอน 

 จัดกิจกรรมการเรียนการสอนในบางรายวิชาตางๆ โดยใหนักศึกษาไดวิเคราะหสถานการณจำลอง หรือกรณีศึกษา 
โดยใชเทคนิคทางคณิตศาสตรและสถิติท่ีเก่ียวของ และนำเสนอรายงานการแกปญหาท่ีเหมาะสมในชั้นเรียน ตลอดจน
มอบหมายงานในรายวิชาตางๆ เพ่ือใหนักศึกษาพัฒนาความสามารถในการใชเทคโนโลยีสารสนเทศ 

 
๕.๓    วธีิการประเมนิผล 

(๑) ประเมนิผลจากผลความถูกตอ้งของขัน้ตอนการวางแผนการตลาด การสำรวจและวเิคราะห์ 
                 สภาพแวดลอ้มทางการตลาด 

(๒) ประเมนิจากคำตอบที่ไดจ้ากการสัมภาษณ์วา่มคีวามน่าสนใจ มเีหตผุลและเป็นประโยชนต์อ่ 
                 การตลาดเพยีงใด  

(๓) ประเมนิผลจากการตอบคำถามทบทวนประจำบทเรียนว่ามกีารอา้งองิขอ้มูลจากการค้นควา้เพิ่มเตมิ   
     จากการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศเพยีงใด 
  

หมวดท่ี๕แผนการสอนและการประเมนิผล 

๑. แผนการสอน 

สัปดาห์

ที่ 
หัวขอ้/รายละเอยีด 

รูปแบบการเรียน

การสอน 

โปรแกรม/วธิกีาร

สอน 

การจัดการเนื้อหา

และ สื่อการสอน 
การวัดผล 

๑ ค ว า ม รู้ ทั่ ว ไ ป เ ก่ี ย ว กั บ

การตลาด  

 

การจัดการเรียน

การสอนแบบ on 

site 

วธิกีารสอนโดยใช้ 

 ๑. Google Meet  

๒. Google 

Classroom 

สื่อการสอน  

๑. PowerPoint  

๒. File PDF  

๓. VDO Clip  

การวัดผลโดยใช้ 

๑. Google Form 

๒. Kahoot 

๒ การวางแผนการตลาด  

 

การจัดการเรียน

การสอนแบบ on 

site 

วธิกีารสอนโดยใช้ 

 ๑. Google Meet  

๒. Google 

Classroom 

สื่อการสอน  

๑. PowerPoint  

๒. File PDF  

๓. VDO Clip  

การวัดผลโดยใช้ 

๑. Google Form 

๒. Kahoot 

๓ การวิเคราะสภาพแวดล้อม การจัดการเรียน วธิกีารสอนโดยใช้ สื่อการสอน  การวัดผลโดยใช้ 
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ทางการตลาด 

 

การสอนแบบ 

Online 

 ๑. Google Meet  

๒. Google 

Classroom 

๑. PowerPoint  

๒. File PDF  

๓. VDO Clip  

๑. Google Form 

๒. Kahoot 

๔ ร ะ บ บ ส า ร ส น เท ศ ท า ง

ก า รต ล า ด แ ล ะ ก า ร วิ จั ย

การตลาด 

 

การจัดการเรียน

การสอนแบบ 

Online 

วธิกีารสอนโดยใช้ 

 ๑. Google Meet  

๒. Google 

Classroom 

สื่อการสอน  

๑. PowerPoint  

๒. File PDF  

๓. VDO Clip  

การวัดผลโดยใช้ 

๑. Google Form 

๒. Kahoot 

๕ พ ฤ ติ ก ร ร ม ก า ร ซื้ อ ข อ ง

ผูบ้รโิภคและองค์การต่างๆ 

 

การจัดการเรียน

การสอนแบบ On 

demand 

วธิกีารสอนโดยใช้ 

 ๑. Google Meet  

๒. Google 

Classroom 

สื่อการสอน  

๑. PowerPoint  

๒. File PDF  

๓. VDO Clip  

การวัดผลโดยใช้ 

๑. Google Form 

๒. Kahoot 

๖ การเลอืกสว่นตลาดเปา้หมาย 

 

การจัดการเรียน

การสอนแบบ On 

site 

วธิกีารสอนโดยใช้ 

 ๑. Google Meet  

๒. Google 

Classroom 

สื่อการสอน  

๑. PowerPoint  

๒. File PDF  

๓. VDO Clip  

การวัดผลโดยใช้ 

๑. Google Form 

๒. Kahoot 

๗ ผลติภัณฑ์ 

 

การจัดการเรียน

การสอนแบบ 

Online 

วธิกีารสอนโดยใช้ 

 ๑. Google Meet  

๒. Google 

Classroom 

สื่อการสอน  

๑. PowerPoint  

๒. File PDF  

๓. VDO Clip  

การวัดผลโดยใช้ 

๑. Google Form 

๒. Kahoot 

๘ สอบกลางภาค     

๙ ราคา 

 

การจัดการเรียน

การสอนแบบ On 

demand 

วธิกีารสอนโดยใช้ 

 ๑. Google Meet  

๒. Google 

Classroom 

สื่อการสอน  

๑. PowerPoint  

๒. File PDF  

๓. VDO Clip  

การวัดผลโดยใช้ 

๑. Google Form 

๒. Kahoot 

๑๐ ช่องทางการตลาด 

 

การจัดการเรียน

การสอนแบบ on 

site 

วธิกีารสอนโดยใช้ 

 ๑. Google Meet  

๒. Google 

Classroom 

สื่อการสอน  

๑. PowerPoint  

๒. File PDF  

๓. VDO Clip  

การวัดผลโดยใช้ 

๑. Google Form 

๒. Kahoot 

๑๑ การค้าส่งและการค้าปลกี 

 

การจัดการเรียน

การสอนแบบ 

online 

วธิกีารสอนโดยใช้ 

 ๑. Google Meet  

๒. Google 

Classroom 

สื่อการสอน  

๑. PowerPoint  

๒. File PDF  

๓. VDO Clip  

การวัดผลโดยใช้ 

๑. Google Form 

๒. Kahoot 

๑๒ โลจสิตกิส์ การจัดการเรียน วธิกีารสอนโดยใช้ สื่อการสอน  

๑. PowerPoint  

การวัดผลโดยใช้ 

๑. Google Form 
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 การสอนแบบ On 

demand 

 ๑. Google Meet  

๒. Google 

Classroom 

๒. File PDF  

๓. VDO Clip  

๒. Kahoot 

๑๓ การสื่อสารการตลาด 

 

การจัดการเรียน

การสอนแบบ On 

site 

วธิกีารสอนโดยใช้ 

 ๑. Google Meet  

๒. Google 

Classroom 

สื่อการสอน  

๑. PowerPoint  

๒. File PDF  

๓. VDO Clip  

การวัดผลโดยใช้ 

๑. Google Form 

๒. Kahoot 

๑๔ การสื่อสารการตลาด 

 

การจัดการเรียน

การสอนแบบ 

Online 

วธิกีารสอนโดยใช้ 

 ๑. Google Meet  

๒. Google 

Classroom 

สื่อการสอน  

๑. PowerPoint  

๒. File PDF  

๓. VDO Clip  

การวัดผลโดยใช้ 

๑. Google Form 

๒. Kahoot 

๑๕ จริยธรรมทางการตลาดและ

ความรับผดิชอบต่อสังคม 

การจัดการเรียน

การสอนแบบ On 

demand 

 

วธิกีารสอนโดยใช้ 

 ๑. Google Meet  

๒. Google 

Classroom 

สื่อการสอน  

๑. PowerPoint  

๒. File PDF  

๓. VDO Clip  

การวัดผลโดยใช้ 

๑. Google Form 

๒. Kahoot 

๑๖ การนำเสนอรายงาน การจัดการเรียน

การสอนแบบ 

Online 

 

วธิกีารสอนโดยใช้ 

 ๑. Google Meet  

๒. Google 

Classroom 

สื่อการสอน  

๑. PowerPoint  

๒. File PDF  

๓. VDO Clip  

การวัดผลโดยใช้ 

๑. Google Form 

๒. Kahoot 

๑๗ สอบปลายภาค     

 

 

๒. แผนการประเมนิผลการเรยีนรู้ 

 

ผลการเรียนรู้ วธีีการประเมนิผลการเรียนรู้ 
สัปดาห์ท่ี

ประเมนิ 

สัดส่วน 

ของการประเมนิผล 

๑.๒ (๑) ประเมนิจากการตรงเวลาของนักศกึษาในการ

เขา้ช้ันเรียน การส่งงานตามกำหนดระยะเวลาที่

มอบหมาย และการร่วมกิจกรรม 

(๒) ประเมนิจากการมวีนิัยและพร้อมเพรียงของ

นักศกึษาในการเขา้ร่วมกิจกรรม 

(๓) ประเมนิจากการกระทำทจุริตในการสอบ 

(๔) ประเมนิจากความรับผดิชอบในหนา้ที่ทีไ่ดรั้บ

ทุกสัปดาห ์ ๑๐ 
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มอบหมาย 

(๕) ประเมนิจากการรับฟังและยอมรับความคิดเห็น

ของผูอ้ื่น 

๒.๑,๒.๓ (๑) การทดสอบย่อยภาค โดยใช้กรณศีกึษา 

หรอืโจทย์ปัญหา 

(๒) การสอบกลางภาคเรียน 

(๓) การสอบปลายภาคเรียน 

๖,๘,๑๗ 

 

 

 

๓๐ 

๓๐ 

๓.๓  (๑)ประเมนิผลจากการรายงานผลการศกึษาค้นควา้ 

โครงงาน งานวจิัย โดยการนำเสนอหนา้ช้ันเรียนและ

เอกสารรายงาน 

๑๐ ๑๐ 

๔.๒ (๑) ประเมนิจากการสังเกตพฤตกิรรม และการ

แสดงออกของนักศกึษาในการร่วมอภปิราย หรอื

การนำเสนอรายงานกลุ่มในช้ันเรียน   

(๒) ประเมนิจากการสังเกตพฤตกิรรมที่แสดงออกใน

การร่วมกิจกรรมต่างๆ 

 

ทุกสัปดาห ์ ๑๐ 

๕.๒, ๕.๓ (๑) ประเมนิจากเทคนคิการนำเสนอโดยการเลอืกใช้

เครื่องมอืทางเทคโนโลยสีารสนเทศ หรอื

คณติศาสตร์และสถิตทิี่เก่ียวขอ้ง 

(๒) ประเมนิจากความสามารถในการอธบิายความ 

และการอภปิรายกรณศีกึษาที่มกีารนำเสนอตอ่ช้ัน

เรียน 

(๓) ประเมนิจากแบบฝกึหดัทบทวน 

ทุกสัปดาห ์ ๑๐ 

 

 

หมวดท่ี๖ทรัพยากรประกอบการเรยีนการสอน 

๑. ตำราและเอกสารหลัก 

๑)  สุพตัรา กาญจโนภาส.(2568).หลักการตลาด.กรุงเทพฯ:คณะวทิยาการจัดการ 

๒) พัฒนา  ศริิโชตบิัณฑติ. (2562). หลักการตลาด. กรุงเทพฯ : คณะวทิยาการจัดการ 

 ๓)  Kotler,P.& Armstrong,G. (2552). หลักการตลาด. (แปลจาก Principles of marketing. โดย วารุณ ีตัณตวิงศ์

วาณชิ,นภิา นรุิตตกุิล,สุนทรี เหล่าพดัจัน,พรพรหม พรหมเพศ,นติยา งามแดน และจุฑามาศ ไพบูลย์วงษ์) กรงเทพฯ : เพยีร์

สัน เอ็ดดเูคช่ัน อนิโดไชนา่. 

   

๒.เอกสารและข้อมูลสำคัญ 
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๑) Perreault, W.D., Cannon, J.P., & Mc Cathy, E.J. (2011) Basic marketing : Marketing strategy planning 

approach. (18th ed). New York, NY : Mc Graw-Hill 

  

๓. เอกสารและข้อมูลแนะนำ 

 ๑) http://www.marketingteacher.com/powpoint/ 

     ๒) http://www.knowthis.com/principler-of-marketing-tutorials/ 

 ๓) http://www.mhhc.com/business/marketing/fourpa/pd... 

 ๔) http://www.slideshare.net/narodsm/basic-marketing-concept 

 ๕) http://www.webater.edv/~yeaqcvwt/mark500ppt.html  

  

 

หมวดท่ี๗ การประเมนิและปรับปรุงการดำเนนิการของรายวิชา 

๑. กลยุทธ์การประเมนิประสทิธิผลของรายวชิาโดยนักศกึษา 

  ๑.๑อธบิายความสำคัญของการปรับปรุงรายวชิาใหม้คีวามทนัสมัยโดยการมสี่วนร่วมของนักศกึษาในฐานะผูม้สี่วน    
                ได ้ส่วนเสยีกับเนื้อหาของหลักสูตร 
  ๑.๒ ประเมนิศักยภาพก่อนและหลังเรียนโดยนักศกึษา 
  ๑.๓ให้นักศึกษาแสดงความคิดเห็นเก่ียวกับเนื้อหาของหลักสูตรว่าควรปรับปรุงเรื่องใด   เพื่อประโยขน์ต่อการ
นำไปใช้ 
 
๒. กลยุทธ์การประเมนิการสอน 

      ๒.๑ ประเมนิโดยให้ผู้เรยีนมส่ีวนร่วม อาทิความร่วมมอืในการทำกจิกรรมตา่งๆ 

๒.๒ ประเมนิผลตามวัตถุประสงค์ของแผนการเรยีนท่ีผู้สอนกำหนดไว ้

๒.๓ ประเมนิจากผลการเรยีนของนักศกึษา 

๓. การปรับปรุงการสอน 

 ๓.๑ จากผลการประเมนิในขอ้ ๒  ผูส้อนนำขอ้เสนอแนะมารวบรวมประเด็นที่ตอ้งที่ตอ้งปรับปรุงอาท ิจุดดอ้ย    
             อุปสรรคต่างๆที่เกิดขึ้น เพื่อใช้ในการสอนคร้ังต่อไป 

  ๓.๒ ใหน้ักศกึษาเสนอแนะวธิกีารสอนที่ตอ้งการเพื่อพัฒนารูปแบบการสอนใหด้ขีึ้น 
           ๓.๓ ศกึษาเทคนคิการสอนใหม่ๆที่สามารถปรับเปลี่ยนตามสภาพแวดลอ้มและสถานการณ์ 
 

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธ์ิของนักศกึษาในรายวชิา 

  ๔.๑ พจิารณาจากคุณภาพของงานเดีย่วและงานกลุ่มที่นำเสนอในช้ันเรียน ตลอดภาคเรียน 
  ๔.๒ ประเมนิจากการแสดงความคิดเห็นที่สอดคลอ้งและแตกต่างบนหลักการทางทฤษฎทีี่เก่ียวขอ้ง 

 ๔.๓ ประเมนิความเหมาะสมของแผนการสอนรายวชิา อาท ิกิจกรรมการเรียนการสอน  
              การมอบหมายงาน การวัดผลการเรียนกับคำอธบิายรายวชิาและวัตถุประสงค์ของรายวชิา 
 

๕. การดำเนนิการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสทิธิผลของรายวชิา 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

หนา้ | ๑๐ 

รายวชิา ...................... สาขาวชิา ...................................... คณะ/วทิยาลัย........................................... มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

  ๕.๑ จากขอ้มูลที่สนุปแนวคิดและ นำมาสรุปประเด็นที่ตอ้งปรับปรุงใหไ้ดม้าตรฐานดยีิ่งขึ้น 
  ๕.๒ ศกึษาขอ้มูลปัจจุบันที่เก่ียวขอ้งกับรายวชิาที่มกีารเปลี่ยนแปลงโดยนำมาปรับเพิ่มในเนื้อหาใหม้คีวามทันสมัย 
  ๕.๓ วางแผนปรับปรุงประสทิธผิลของรายวชิา นำสิ่งที่ปรับปรุงไปใช้ นำกลับมาทบทวน และปรับปรุงอย่างต่อเนื่อง 
  ๕.๔ มกีารบูรณาการการจัดการเรียนการสอนสู่การบริการวชิาการสู่ชุมชน โดยการจัดอบรมสัมมนา เรื่อง การ 
                 พัฒนา ผูป้ระกอบการโดยสร้างมูลค่าเพิ่มในการดำเนนิธรุกิจอยา่งจริยธรรม 
 



มคอ. ๓ 

หลักสูตรระดับปริญญา   ตรี   โท  เอก 

 

หนา้ | ๑๑ 
รายวชิา ...................... สาขาวชิา ...................................... คณะ/วทิยาลัย........................................... มหาวทิยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา 

แผนที่แสดงการกระจายความรับผดิชอบมาตรฐานผลการเรยีนรู้จากหลักสูตรสู่รายวชิา (Curriculum Mapping) 

ตามที่ปรากฏในรายละเอยีดของหลักสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

 

รายวิชา 1. คุณธรรม และ
จริยธรรม 

2. ความรู 3. ทักษะทางปญญา 4. ทักษะความสัมพันธ
ระหวางบุคคล 

และความรับผิดชอบ 

5. ทักษะการ
วิเคราะหเชิงตัวเลข 

การสื่อสาร และการ
ใชเทคโนโลยี
สารสนเทศ 

 1 2 3 1 2 3 1 2 3 1 2 3 1 2 3 

MKT๑๑๐๕ หลักการตลาด                

 


