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รายงานผลดําเนินการของรายวิชา 

Course Report (TQF5/OBE5) 

 

หมวดท่ี 1 ขอมูลท่ัวไป  

Section 1 General Information 

 

1. รหัสและชื่อรายวิชา 

   ไทย   AAM 2202 การสร้างสรรค์งานโฆษณาและสื่อสารการตลาด 

   อังกฤษ  Creativity for Advertising and Marketing Communication 

 

2. จำนวนหน่วยกิต 

    3 (2-2-5) หน่วยกิต 

 

3. หมวดวิชา 

    วิชาเอกบังคับ     

 

4. อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน 

    อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา : ผศ.ชิโนรส  ถ่ินวิไลสกุล 

    อาจารย์ผู้สอน : ผศ.ชิโนรส  ถ่ินวิไลสกุล 

    สถานท่ีติดต่อ : วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ วิทยาเขตนครปฐม / มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

    e-mail : chinoros.th@ssru.ac.th 

 

5. ภาคการศึกษาและชั้นปีท่ีเรียน 

    ภาคเรียนท่ี 1  ปีการศึกษา 2568  ชั้นปีท่ี 2 

6. รายวิชาท่ีต้องเรียนมาก่อน (Pre-requisite) (ถ้ามี) 

    - 

7. รายวิชาท่ีต้องเรียนพร้อมกัน (Co-requisites) (ถ้ามี) 

    - 

mailto:chinoros.th@ssru.ac.th
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8. สถานท่ีเรียน 

   อาคารวิทยาลัยนิเทศศาสตร์ วิทยาเขตนครปฐม/อาคาร 34 มรภ.สวนสุนันทา 

 

9. ขอมูลประกอบการประกันคุณภาพการศึกษา  
 

9.1  ทําเครื่องหมาย ✔ หนาขอท่ีดําเนินการ / จําเปนตองมีทุกขอ) 

✔รายวิชานี้ไดใหผูเรียนมีสวนรวมในกระบวนการเรียนการสอนหรือกิจกรรมการเรียนการสอนใน 

ช้ันเรียน ดังนี้ 

มีการออกแบบกิจกรรมการเรียนการสอนในชั้นเรียนให้นักศึกษาได้มีส่วนร่วมในการเลือกเข้าร่วม

ประกวดงานสร้างสรรค์จากหน่วยงานภายนอก เลือกหัวข้อสำหรับการสร้างสรรค์ละครคุณธรรม และ

เลือกสัมภาษณ์บุคคลท่ีมีชื่อเสียงในประเด็นการสร้างสรรค์งานให้โดนใจกลุ่มเป้าหมาย  

✔CLOs ของรายวิชานี้ สอดคลองกับ YLOs ของช้ันป 2 ดังนี้  

CLOs ของรายวิชานี้ สอดคล้องกับ YLOs ของชั้นปีท่ี 2 ท่ีมุ่งเน้นให้นักศึกษาคิดสร้างสรรค์พัฒนากล

ยุทธ์การโฆษณาและสื่อสารการตลาด วิเคราะห์ข้อมูลสารสนเทศด้านเทคโนโลยีต่างๆ เพ่ือพัฒนางาน

โฆษณาและสื่อสารการตลาดได้  

9.2  ทําเครื่องหมาย ✔ หนาขอท่ีดําเนินการ / ไมจําเปนตองมีทุกขอ 

o รายวิชานี้ได้มีการเพ่ิมเติมผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (CLOs) ท่ีนอกเหนือจากในเล่มหลักสูตร     

และ /หรือมีการปรับปรุงรปูแบบ วิธีการ เนื้อหา หลังจากได้รับข้อเสนอแนะจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

(Stakeholders) ในระหว่างการจัดกระบวนการเรียนการสอนท่ีผ่านมา  ดังนี้ (Critikราerion 2.3) 

………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………………………………………. 

✔รายวิชานี้มีการบูรณาการร่วมกับรายวิชาอ่ืนและ/หรือร่วมกับการฝึกปฏิบัติงานกับผู้ประกอบการ 

ภายนอก (WIL) หรือบูรณาการกับงานวิจัย หรืองานบริการวิชาการอ่ืนๆ  ดังนี้ (Criterion 2.5) 

รายวิชานี้มีการบูรณาการกับหน่วยงานภายนอกเพ่ือเข้าประกวดแข่งขันภายใต้โครงการความ

ร่วมมือระหว่างกระทรวงดิจิทัลเพ่ือเศรษฐกิจและสังคม (MDES) กระทรวงการอุดมศึกษา 

วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม (MHESI) และสมาคมผู้ใช้ดิจิทัลไทย (DUGA) โดยนักศึกษาสามารถ

เลือกเข้าประกวดระหว่าง แผนการตลาดของสินค้าและบริการจากหลากหลายอุตสาหกรรมชั้นนำ (U 
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Power: Marketing Campaign Challenge) หรือคลิปวิดีโอโฆษณา จากโจทย์ลูกค้าหลากหลาย

อุตสาหกรรมชั้นนำของประเทศ ภายใต้ชื่อโครงการ “X Campus Ads Idea Contest 2025” 

✔รายวิชานี้ได้ใช้แนวทางในการปลูกฝังทักษะดังต่อไปนี้  

ทักษะการสงเสริมการเรียนรู (Promote Learning) ด้วยวิธีใช้กลยุทธ์การสอนแบบเน้นสมรรถนะ 

(Competency-based Instruction) โดยเน้นวิธีการปฏิบัติพร้อมกับการผนึกรวมองค์ความรู้จน

ผู้เรียนสามารถแสดงศักยภาพจากการเรียนรู้และมีทักษะการปฏิบัติงานได้จริง ผ่านการสร้างสรรค์งาน

โฆษณาและสื่อสารการตลาด ได้แก่ การสร้างสรรค์คลิปวิดีโอโฆษณา การสร้างสรรค์ละครคุณธรรม 

ทักษะการเรียนรูวิธีเรียนรู (Learning How to Learn) ด้วยวิธีให้นักศึกษาได้ฝึกฝนทักษะในการ

ประเมินตนเองและผู้อ่ืนผ่านการแสดงความคิดเห็นในชั้นเรียน และนอกชั้นเรียนผ่านระบบออนไลน์ 

การอภิปรายกลุ่ม การเรียนรู้จากผู้ประกอบการภายนอกท่ีนำสินค้าและโจทย์มาอธิบายให้นักศึกษาได้

สร้างสรรค์ชิ้นงานประกวด  

ทักษะการเรียนรูตลอดชีวิต (Lifelong Learning) ด้วยวิธีสร้างกระบวนการเรียนรู้ท่ีพัฒนา Growth 

Mindset เพ่ือเตรียมความพร้อมท่ีจะเรียนรู้และปรับตัวในทุกสถานการณ์ อีกท้ังมอบหมายกิจกรรมให้

นักศึกษาฝึกทำงานร่วมกับผู้อ่ืน ฝึกรับผิดชอบต่อตนเอง สังคม และ ปรับตัวในสถานการณ์ต่างๆ 

      ✔รายวิชานี้มีแนวทางปลูกฝังเรื่องต่อไปนี้ ด้วยวิธีการดังนี้  

“ความคิดใหม” (New Idea) รายวิชาการสร้างสรรค์งานโฆษณาและสื่อสารการตลาดได้แนะนำและ

มอบหมายให้นักศึกษาได้ฝึกฝนความคิดใหม่ๆ ในงานด้านโฆษณาและสื่อสารการตลาด โดยเนื้อหาท่ี

สร้างสรรค์ต้องแปลกใหม่ มีคุณค่า ดึงดูดความสนใจของกลุ่มเป้าหมาย และมีประโยชน์ต่อผู้รับสาร

และสังคม 

“การสรางนวัตกรรม” (Innovation) ด้วยวิธีฝึกให้นักศึกษาผลิตคลิปวิดีโองานโฆษณา และละคร

คุณธรรม โดยนำสิ่งท่ีได้เรียนมา ประกอบสร้างให้เกิดผลงานท่ีชัดเจนและน่าสนใจ 

“ทัศนคติของผูประกอบการ” (Entrepreneurial Mindset) ด้วยวิธีมอบหมายกิจกรรมท่ีให้

นักศึกษาได้พัฒนาความคิดสร้างสรรค์ผ่านกิจกรรม อาทิ การเข้าร่วมประกวดซ่ึงจัดโดยหน่วยงาน

เจ้าของผลิตภัณฑ์ ทำให้นักศึกษาได้ฝึกฝนความคิดสร้างสรรค์ กล้านำเสนอ รู้กาละเทศะ รู้จักความ

รับผิดชอบหน้าท่ีและต่อสังคม สามารถทำงานเป็นทีมได้  

10. วันท่ีจัดทำหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งล่าสุด 

 10 กรกฎาคม 2568 
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หมวดท่ี 2  การจัดการเรียนการสอนท่ีเปรียบเทียบกับแผนการสอน 

  

1. รายงานช่ัวโมงการสอนจริงท่ีคลาดเคล่ือนจากแผนการสอน (ถามี) - 

 

2. หัวขอท่ีสอนไมครอบคลุมตามแผน (ถามี) – 

 

3. จัดส่ิงสนับสนุนเพ่ือประสิทธิผลในการเรียนรูของนักศึกษา  

 

ส่ิงสนับสนุน 

ผลการดําเนินการ 

มีการดําเนินการ 
ไมได 

ดําเนินการ 
แผนการปรับปรุง 

1.เอกสารประกอบการ

สอนท่ีเป็นปัจจุบัน 

ภาคเรียนท่ี 1 ปีการศึกษา 

2568 

  

2.การใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศ 

เว็บไซต์ DLP 

Google Classroom 

  

3.ระบบในการรับทราบ

ปัญหา  

นักศึกษาสามารถแจ้งและ

ปรึกษาอาจารย์ผู้สอนผ่าน

ช่องทางติดต่อท่ีแจ้งไป 

  

4.ระบบช่วยเหลือ

นักศึกษาท่ีมีปัญหา 

นักศึกษาสามารถแจ้งและ

ปรึกษาอาจารย์ผู้สอนผ่าน

ช่องทางติดต่อท่ีแจ้งไป 

  

5.อ่ืนๆ ...(ระบุ)......    

 

4. ผลลัพธการเรียนรูของรายวิชา (Course Learning Outcomes: CLOs) : นักศึกษาสามารถ  

CLO1 มีวินัย ตรงต่อเวลา และมีความรับผิดชอบสูงท้ังต่อตนเองวิชาชีพและสังคม ปฏิบัติหน้าท่ีด้วย

คุณธรรม จริยธรรม และจรรยาบรรณในวิชาชีพ 

CLO2 มีความรู้ภาคปฏิบัติอย่างลึกซ้ึงและกว้างขวาง เป็นระบบ เป็นสากล และ 

เท่าทันสถานการณ์การเปลี่ยนแปลงของสังคมโลก มีความรู้และความสามารถในการแสวงหาความรู้และ

ประสบการณ์เพ่ิมเติมจากท่ีสอนในห้องเรียน 
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CLO3 มีความสามารถในการวิเคราะห์  วิจารณ์งานสื่อสารการตลาดได้อย่างหลากหลายมุมมอง  มี

ความสามารถในการเชื่อมโยงและประยุกต์สาระความรู้ไปสู่การปฏิบัติงานด้านการสื่อสารการตลาด 

CLO4 มีความรับผิดชอบต่องานท่ีได้รับมอบหมาย   

CLO5  มีทักษะการสื่อสารท่ีดีเหมาะสมกับวิชาชีพ 
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5.ประสิทธิผลของวิธีการจัดการเรียนรูและวิธีการประเมินผลท่ีดําเนินการเพ่ือทําใหเกิดผลลัพธการเรียนรูตามท่ีระบุในรายละเอียดรายวิชา  

 

ผลลัพธการเรียนรู

ท่ีคาดหวังของ 

รายวิชา (CLOs) 

ผลท่ีเกิดกับ

นักศึกษา

ตาม CLOs 

(บรรล/ุ 

ไมบรรล)ุ 

กิจกรรมการเรียน

การสอนท่ีระบุ 

วิธีการ

จัดการสอน 

(เหมาะสม/

ไม

เหมาะสม) 

วิธีการวัดผลและ

ประเมินผล 

วิธีการวัดผล 

(เหมาะสม/ไม

เหมาะสม) 

  แนวทางการพัฒนาปรับปรุง 

เพ่ือใหนักศึกษาบรรลุตามแตละ CLO 

หรือแนวทางท่ีทําใหมีวิธีการจัดการสอนหรือวิธีการวัด

ผลลัพธการเรียนรูท่ีเหมาะสม 

CLO 1 มีวินัย 

ตรงต่อเวลา และ

มีความ

รับผิดชอบสูงท้ัง

ต่อตนเองวิชาชีพ

และสังคม ปฏิบัติ

หน้าท่ีด้วย

คุณธรรม 

จริยธรรม และ

✔  สอนให้นักศึกษามี

วินัย ตรงต่อเวลา 

และมีความ

รับผิดชอบสูงท้ัง

ต่อตนเอง วิชาชีพ 

และสังคม โดย

ต้องเข้าเรียนตรง

เวลา ส่งงานตาม

กำหนด ไม่ลอก

ผลงานของผู้อ่ืน 

✔  1. เช็คชื่อเข้าเรียน

ตามเวลาท่ีกำหนด 

2. เช็คการส่งงานตาม

เวลาท่ีกำหนด 

3. ประเมินจาก

รายงานท่ีส่ง และการ

ใส่อ้างอิงงานของผู้อ่ืน 

4. ประเมินจากการ

สังเกตพฤติกรรมการ

 ✔ โดยส่วนใหญ่ของนักศึกษามีวินัย ตรงต่อเวลา และมี

ความรับผิดชอบสูงท้ังต่อตนเอง วิชาชีพ และสังคม 

โดยมีการเข้าเรียนตรงเวลา ส่งงานตามกำหนด ไม่ลอก

ผลงานของผู้อ่ืน  
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                       คณะ/วิทยาลัย  นิเทศศาสตร์ 
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ท่ีคาดหวังของ 
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วิธีการ

จัดการสอน 

(เหมาะสม/

ไม

เหมาะสม) 

วิธีการวัดผลและ

ประเมินผล 
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เหมาะสม) 

  แนวทางการพัฒนาปรับปรุง 

เพ่ือใหนักศึกษาบรรลุตามแตละ CLO 

หรือแนวทางท่ีทําใหมีวิธีการจัดการสอนหรือวิธีการวัด

ผลลัพธการเรียนรูท่ีเหมาะสม 

จรรยาบรรณใน

วิชาชีพ 

สอดแทรกเรื่อง

คุณธรรม 

จริยธรรม และ

จรรยาบรรณใน

วิชาชีพไปกับ

เนื้อหาการเรียน มี

การตั้งกฎระเบียบ

ของกลุ่มเรียนโดย

ให้นกัศึกษามีส่วน

ร่วมเสนอความ

คิดเห็นในการ

ออกแบบ

กฎระเบยีบ 

ปฏิบัติตามกฎระเบียบ

ของกลุ่มเรียน 
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ผลลัพธการเรียนรูท่ีเหมาะสม 

CLO 2 มีความรู้

ภาคปฏิบัติอย่าง

ลึกซ้ึงและ

กว้างขวาง เป็น

ระบบ เป็นสากล 

และเท่าทัน

สถานการณ์การ

เปลี่ยนแปลงของ

สังคมโลก มี

ความรู้และ

ความสามารถใน

การแสวงหา

ความรู้และ

✔  บรรยายและฝีก

ปฏิบัติสร้างสรรค์

งานโฆษณาและ

สื่อสารการตลาด

โดยอาศัยหลักการ 

และแนวคิดมา

ประยุกต์ ค้นคว้า

หาตัวอย่างงาน

สร้างสรรค์ด้าน

สื่อสารการตลาด 

เพ่ือนำมา

วิเคราะห์วิจารณ์ 

และนำไปเป็น

✔ 1. ประเมินจากการ

สร้างสรรค์งาน 

2. ประเมินจากการใช้

ความคิดวิเคราะห์

วิจารณ์งานโฆษณา 

3. ประเมินจากการ

สอบ 

 ✔ โดยท่ัวไป นักศึกษาท่ีเข้าใจจะสามารถฝึกปฏิบัติตามท่ี

ได้รับมอบหมายได้ แต่มีนักศึกษาบางคนยังมีทักษะ

เรื่องการแก้ไขปัญหาในการทำงานไม่ดี จึงจะปรับปรุง

โดยการให้คำแนะนำวิธีคิดแก้ไขปัญหาต่างๆ  
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ผลลัพธการเรียนรูท่ีเหมาะสม 

ประสบการณ์

เพ่ิมเติมจากท่ี

สอนในหอ้งเรียน 

แนวทางในการ

สร้างสรรค์ผลงาน

ของตนเองให้ดี

ยิ่งข้ึน 

CLO 3 มี

ความสามารถใน

การวิเคราะห์  

วิจารณ์งาน

สื่อสารการตลาด

ได้อย่าง

หลากหลาย

มุมมอง  มี

ความสามารถใน

✔ ส่งเสริมให้มีการ

วิเคราะห์ วิจารณ์

งานสื่อสาร

การตลาดตาม

หลักการท่ีได้

เรียนรู้มา โดยมี

มุมมองท่ี

หลากหลาย ฝึก

ปฏิบัติการ

✔ - ประเมินจากงานท่ี

มอบหมาย 

 

✔ นักศึกษาส่วนใหญ่สามารถวิเคราะห์วิจารณ์งานได้

พอสมควร ท้ังงานท่ีนำมายกเป็นตัวอย่างและกิจกรรม

ในชั้นเรียน แต่ยังไม่ลุ่มลึกนัก จึงควรแนะนำนักศึกษา

ในการนำความรู้ ทฤษฎี ประสบการณ์มาใช้วิเคราะห์

วิจารย์เพ่ิมเติม เพ่ือให้เกิดการเรียนรู้และนำไป

ประยุกต์ใช้กับการสร้างสรรค์งานของตนเอง  
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ผลลัพธการเรียนรูท่ีเหมาะสม 

การเชื่อมโยงและ

ประยุกต์สาระ

ความรู้ไปสู่การ

ปฏิบัติงานด้าน

การสื่อสาร

การตลาด 

สร้างสรรค์งาน

สื่อสารการตลาด 

นำความรู้ใน

รายวิชาอ่ืนๆ มา

ประยุกต์ใช้ 

เพ่ือให้งาน

สร้างสรรค์

น่าสนใจมากข้ึน 

CLO4 มีความ

รับผิดชอบต่อ

งานท่ีได้รับ

มอบหมาย   

✔ กำหนดกรอบเวลา

ในการส่งรายงาน 
✔ 1. ประเมินจากการส่ง

งานตามกำหนดเวลา 
✔ กำหนดข้อปฏิบัติให้ชัดเจนถึงกรอบเวลาการส่งรายงาน 

รวมถึงสิ่งท่ีจะได้รับหากไม่ส่งงานตามกำหนดเวลา และ

ต้องบังคับใช้อย่างเคร่งครัดเพ่ือฝึกให้นักศึกษามีความ

รับผิดชอบต่องานท่ีได้รับมอบหมาย 
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(เหมาะสม/ไม

เหมาะสม) 

  แนวทางการพัฒนาปรับปรุง 
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ผลลัพธการเรียนรูท่ีเหมาะสม 

CLO5 มีทักษะ

การสื่อสารท่ีดี

เหมาะสมกับ

วิชาชีพ 

✔ การฝึกให้ใช้

ภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษใน

งานสร้างสรรค์

การสื่อสาร

การตลาดได้อย่าง

ถูกต้อง มีการ

ตรวจสอบการใช้

ภาษาโดยใช้

เทคโนโลยีมาช่วย 

✔ 1. ประเมินจากงานท่ี

มอบหมาย 
✔ มีการกำหนดเกณฑ์การประเมินงานจากรูปแบบการใช้

ภาษาไทยและภาษาอังกฤษท่ีถูกต้อง สละสลวย เพ่ือให้

นักศึกษากระตือรือร้นท่ีจะค้นหา หรือเรียนรู้ท่ีจะ

เลือกใช้คำให้เหมาะสม สุภาพ และถูกต้อง 

หมายเหตุ:  

● ผู้สอนแสดงปัญหาของการท่ีนักศึกษาไม่สามารถเรียนรู้ CLO ได้ตามเกณฑ์ท่ีกำหนด และ/หรือปัญหาท่ีเก่ียวกับประสบการณ์การเรียนรู้ของนักศึกษา โดยแสดง

อย่างน้อย 1 ปัญหาในแต่ละภาคการศึกษา  



 

รหัสวิชา AAM 2202 

ชื่อรายวิชา การสร้างสรรค์งานโฆษณาและส่ือสารการตลาด 

หนวยกิต 3 (2-2-5) 

                       ระดับปริญญา   ปริญญาตรี 

                       หลักสูตร          นิเทศศาสตรบัณฑิต 

                       คณะ/วิทยาลัย  นิเทศศาสตร์ 

 
 

ผู้นำการสร้างมืออาชีพเพื่อพัฒนาสังคมอย่างยั่งยืน 

A leader in producing professionals for sustainable social development 

 

ผลลัพธการเรียนรู

ท่ีคาดหวังของ 

รายวิชา (CLOs) 

ผลท่ีเกิดกับ

นักศึกษา

ตาม CLOs 

(บรรล/ุ 

ไมบรรล)ุ 

กิจกรรมการเรียน

การสอนท่ีระบุ 

วิธีการ

จัดการสอน 

(เหมาะสม/

ไม

เหมาะสม) 

วิธีการวัดผลและ

ประเมินผล 

วิธีการวัดผล 

(เหมาะสม/ไม

เหมาะสม) 

  แนวทางการพัฒนาปรับปรุง 

เพ่ือใหนักศึกษาบรรลุตามแตละ CLO 

หรือแนวทางท่ีทําใหมีวิธีการจัดการสอนหรือวิธีการวัด

ผลลัพธการเรียนรูท่ีเหมาะสม 

● สามารถบรรยายปัญหา วิธีการแก้ไข รวมถึงผลลัพธ์การแก้ปัญหา ต่อเนื่องกันหลายภาคการศึกษาได้ 

* หลักสูตรกำหนดเกณฑ์ซ่ึงเป็นร้อยละของนักศึกษาท่ีต้องผ่านเกณฑ์ในแต่ละ CLO 
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หมวดท่ี 3  ระบบการวัดและการประเมินผลการเรียนรู 

 

1. การประเมินผลแบบ Formative Evaluation  

   มีการประเมิน  (กรุณาให้ข้อมูลในตาราง เพ่ิมเติม)                 

   ไม่มีการประเมิน 
 

 

วิธีจัดการประเมินผลแบบ 

Formative Evaluation 

แผนท่ีกําหนดไว แนวทางการปรับปรุงพัฒนา 

มี ไมมี 

ก. กำหนดระยะเวลา/ช่วงเวลาประเมินชัดเจน ✔   

ข. กำหนดเครื่องมือท่ีใช้ ได้แก่ 

การทำแบบฝึกหัดใน/นอกห้องเรียน 

การการผลิตชิ้นงานตามโจทย์ท่ีได้รับมอบหมาย 

✔   

ค. มีการให้ข้อมูลป้อนกลับแก่นักศึกษา 

รายบุคคล และรายกลุ่ม ได้แก่ 

การคอมเมนต์ผลงานผ่านระบบออนไลน์และต่อ

หน้า  

✔   

ง.นำผลประเมินมาวางแผนเพ่ือพัฒนานักศึกษา ✔  นักศึกษายังคิดสร้างสรรค์งาน

ได้ไม่ค่อยแปลกใหม่ ในเทอม

ต่อไปจึงควรหาตัวอย่างงาน

สร้างสรรค์มาให้ดู และ

วิเคราะห์วิจารณ์งานมากข้ึน 

 

2. การประเมินผลแบบ Summative Evaluation  (criterion 4.5)   

มาตรฐานและการประกันคุณภาพระบบการวัดและประเมินผลลัพธการเรียนรูของนักศึกษา 
 

กระบวนการวัดและประเมิน 

ผลลัพธการเรียนรู 

การดําเนินการ แนวทางการพัฒนาคุณภาพ 

มี ไมมี 

1. ใช้การวัดผลด้วยการสอบ ✔   

2. จัดทำ Rubrics เป็นเครื่องมือในการวัดผล (ใน

กรณีวัดผลด้วย ชิ้นงาน และการสอบ 
✔   
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3. กำหนดเกณฑ์ตัดสินผลการประเมินไว้ชัดเจน ✔   

4. ใช้ระบบการตัดสินผล/การตัดเกรดท่ีเป็นไปตาม 

มาตรฐาน 

 อิงเกณฑ์     อิงกลุ่ม   

 อ่ืน ๆ ระบ.ุ............ 

✔   

5. จัดการทวนสอบการวัดและประเมินผลลัพธ์ 

การเรียนรู้ 
✔   
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หมวดท่ี 4  สรุปผลการจัดการเรียนการสอนของรายวิชา 

 

1. ผลการจัดการเรียนการสอนของรายวิชา  

1.1 จํานวนนักศึกษาท่ีลงทะเบียนเรียน  

หมู่ 01 จำนวน 26 คน หมู่ 02 จำนวน 34 คน หมู่ 201 จำนวน 16 คน 

1.2 จํานวนนักศึกษาท่ีคงอยูเม่ือส้ินสุดภาคการศึกษา 

      หมู่ 01 จำนวน 26 คน หมู่ 02 จำนวน 34 คน หมู่ 201 จำนวน 16 คน 

 1.3 จํานวนนักศึกษาท่ีถอน (W) 

       จํานวน - คน 

1.3 การกระจายของระดับคะแนน (เกรด) หมู่ 01 

 

ระดับคะแนน จํานวน รอยละ 

A 0 0.00 

A- 6 23.08 

B+ 6 23.08 

B 8 30.77 

B- 3 11.54 

C+ 2 7.69 

C 0 0.00 

C- 1 3.85 

D+ 0 0.00 

D 0 0.00 

D- 0 0.00 

F 0 0.00 
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หมู่ 02 

ระดับคะแนน จํานวน รอยละ 

A 2 5.88 

A- 7 20.59 

B+ 3 8.82 

B 10 29.41 

B- 2 5.88 

C+ 4 11.76 

C 2 5.88 

C- 2 5.88 

D+ 2 5.88 

D 0 0.00 

D- 0 0.00 

F 0 0.00 

 

หมู่ 201 

ระดับคะแนน จํานวน รอยละ 

A 1 6.25 

A- 2 12.50 

B+ 5 31.25 

B 2 12.50 

B- 5 31.25 

C+ 1 6.25 

C 0 0.00 

C- 0 0.00 
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D+ 0 0.00 

D 0 0.00 

D- 0 0.00 

F 0 0.00 

 

2. ปจจัยท่ีทําใหระดับคะแนนผิดปกติ (ถามี) 

ไม่มี 

3. ความคลาดเคลื่อนจากแผนการประเมินท่ีกำหนดไว้ในรายละเอียดรายวิชาท้ังด้านกำหนดเวลาและวิธีการ

ประเมินผล (ถ้ามี) 

 

ผลการเรียนรู้ 
วิธีการประเมิน สัปดาห์ท่ีประเมิน สัดส่วนของการประเมิน 

ตามแผน ตามจริง ตามแผน ตามจริง ตามแผน ตามจริง 

CLO 1 มีวินัย ตรงต่อเวลา 

และมีความรับผิดชอบสูงท้ัง

ต่อตนเองวิชาชีพและสังคม 

ปฏิบัติหน้าท่ีด้วยคุณธรรม 

จริยธรรม และจรรยาบรรณ

ในวิชาชีพ 

✔  ✔  ✔  

CLO 2 มีความรู้ภาคปฏิบัติ

อย่างลึกซ้ึงและกว้างขวาง 

เป็นระบบ เป็นสากล และเท่า

ทันสถานการณ์การ

เปลี่ยนแปลงของสังคมโลก มี

ความรู้และความสามารถใน

การแสวงหาความรู้และ

ประสบการณ์เพ่ิมเติมจากท่ี

สอนในหอ้งเรียน 

✔  ✔  ✔  
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CLO 3 มีความสามารถในการ

วิเคราะห์  วิจารณ์งานสื่อสาร

การตลาดได้อย่างหลากหลาย

มุมมอง  มีความสามารถใน

การเชื่อมโยงและประยุกต์

สาระความรู้ไปสู่การ

ปฏิบัติงานด้านการสื่อสาร

การตลาด 

✔  ✔  ✔  

CLO4 มีความรับผิดชอบต่อ

งานท่ีได้รับมอบหมาย   
✔  ✔  ✔  

CLO5 มีทักษะการสื่อสารท่ีดี

เหมาะสมกับวิชาชีพ 
✔  ✔  ✔  

 

4. การทวนสอบผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษา  

□  ผู้เรียนประเมินตนเอง (self-assessment)  

□ ผู้สอนประเมินการสอน (Teaching Reflection)  

□  กรรมการบรหิารหลักสูตรประเมินภาพรวม (Program Assessment Review) 

□ ผู้ใช้บัณฑิตให้ข้อเสนอแนะ (Employer Feedback)  

□ อ่ืนๆ (ระบุ) ................................ 
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หมวดท่ี 5  ปญหาและผลกระทบตอการดําเนินการ 

 

1. ประเด็นดานทรัพยากรประกอบการเรียนและส่ิงอํานวยความสะดวก (ถามี) 

คอมพิวเตอร์และไวไฟบางครั้งก็ไม่สามารถใช้งานได้ ทำให้ในบางครั้งการท่ีนักศึกษาจะเปิดคลิปเพ่ือศึกษา

กรณีศึกษาและค้นคว้าในระบบออนไลน์นั้นเป็นไปด้วยความลำบาก 

 

2. ประเด็นดานการบริหารจัดการ (ถามี) 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………. 

 

หมวดท่ี 6 การประเมินรายวิชา 

 

1. ผลการประเมินรายวิชาโดยนักศึกษา  

      1.1   ขอวิพากษท่ีสําคัญจากผลการประเมินโดยนักศึกษา  

……………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………………………. 

      1.2   ความเห็นของอาจารยผูสอนตอขอวิพากษตามขอ 1.1 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………. 

 

2.   ผลการประเมินรายวิชาโดยวิธีอ่ืน 

      2.1   ขอวิพากษท่ีสําคัญจากผลการประเมินโดยวิธีอ่ืน 

- 

2.2 ความเห็นของอาจารยผูสอนตอขอวิพากษตามขอ 2.1 

- 
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หมวดท่ี 7 แผนการปรับปรุง 

 

1.   การดําเนินการเพ่ือการปรบัปรุงการเรียนการสอน/รายวิชา (นอกเหนือจากท่ีระบุไวในหมวดท่ี 2) 

 -  

2.   ขอเสนอแนะของอาจารยผูรับผิดชอบรายวิชาตออาจารยผูรับผิดชอบหลักสูตร 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………………………………. 

 

                                      
                                    

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ชิโนรส  ถ่ินวิไลสกุล 

อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา 

                                                                       วันท่ี 25 พฤศจิกายน 2568 

 

 


