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รูปแบบของพาดหัว พาดหัวหลัก พาดหัวรอง 

1. พาดหัวแบบข่าว (News Headline)   

2. พาดหัวแบบเร้าอารมณ์ (Emotional Headline)   

3. พาดหัวแบบสัญญาหรือบอกประโยชน์ผลิตภณัฑ์ (Promise/Benefit Headline)   

4. พาดหัวแบบค าสั่งหรือช้ีชวน (Directive Headline)   

5. พาดหัวแบบคุยโตโอ้อวด (Horn Blowing  Headline)   

6. พาดหัวแบบใช้ค าขวัญ ฉลาก หรือโลโก (Slogan, label, Logo Headline)   

7. พาดหัวแบบตั้งค าถาม (Interrogative Headline)   

8. พาดหัวแบบผู้ใช้สินค้ารบัรอง (Testimonial Headline)   

9. พาดหัวแบบเล่นค า (Play on Words/Alliteration)   

10. พาดหัวแบบกลเมด็ (Gimmick Headline)   

11. พาดหัวแบบบอกวิธีการใช้สินค้า (How-to Headline)   

12. พาดหัวแบบแสดงเหตุผล (Reason-Why Headline)   

13. พาดหัวแบบผสม (Mix Headline)   

1. พาดหัวในสิ่งโฆษณาประเภท............................................................. 


