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• ความส าคญัของการศึกษาดา้นตลาด

•กระบวนการในการศึกษาด้านการตลาด

• เกณฑก์ารตดัสนิใจแบบไม่ตอ้งปรบัค่าของเวลา

•ความส าคญัของเวลา

• การปรบัค่าเวลา

• ความส าคญัของอตัราสว่นลด

•เกณฑก์ารตดัสนิใจเพื่อการลงทนุแบบปรบัค่าของเวลา

•ดชันีความสามารถในการท าก าไร

หัวข้อเน้ือหา



ในปัจจุบนัการแข่งขนัทางธุรกิจยิ่งทวีความรุนแรงข้ึน อีกทั้งยงัมีการ
เปล่ียนแปลงในด้านต่างๆ เกิดข้ึนอย่างตลอดเวลา ไม่ว่าจะเป็นภาวะด้าน
เศรษฐกิจ เทคโนโลยี ฯ อนัมีผลให้ความตอ้งการของผูบ้ริโภคเปล่ียนแปลงไป
ด้วย ปัจจัยเหล่าน้ีล้วนมีผลกระทบต่อความส าเร็จและความล้มเหลวของ
โครงการไดท้ั้งส้ิน ดงันั้น ผูท่ี้จะท าโครงการต่าง ๆ ไม่วา่รายเลก็หรือรายใหญ่ใน
ปัจจุบนัจึงควรตอ้งท าการศึกษาความเป็นไปไดท้างตลาดเสียก่อน 

เพราะการศึกษาตลาดจะช่วยให้ผูล้งทุนโครงการสามารถแน่ใจไดใ้น
ระดบัหน่ึงว่าโครงการท่ีจะท าสามารถท าให้ไดรั้บผลตอบแทนไดคุ้ม้ค่ากวา่เงิน
ท่ีลงทุนไป หรืออีกนยัหน่ึงคือสามารถอยูร่อดและท าก าไรไดใ้นระยะยาว



กระบวนการในการศึกษาด้านการตลาด

การวเิคราะห์สภาวะตลาด

การพยากรณ์ความตอ้งการของตลาด

การประมาณการยอดขายสินคา้

การสรุปผลการศึกษาดา้นตลาด



การวเิคราะห์ตลาด

1. ขนาดตลาด
- อ านาจซ้ือ            พิจารณารายไดข้องผูค้นในตลาด
- อตัราการบริโภค            ความถ่ีในการบริโภค

2. แนวโนม้ของตลาด
- ทิศทางความตอ้งการของผูบ้ริโภค
- อตัราการขยายตวัของสินคา้

3. ส่วนแบ่งการตลาด



การพยากรณ์ความต้องการของตลาด
การพยากรณ์ปริมาณอุปสงคข์องตลาด ในรูปของจ านวนเงิน

หรือจ านวนหน่วยส าหรับผลิตภณัฑช์นิดใดชนิดหน่ึง 

การพยายากรณ์ความต้องการของตลาด    ควรพจิารณาดงันี้
- ผลิตภณัฑ ์ตอ้งระบุใหไ้ดว้า่สินคา้นั้นเป็นอะไร และตลาดของสินคา้นั้นเป็นใคร
- กลุ่มผูบ้ริโภค ตอ้งระบุกลุ่มผูบ้ริโภควา่เป็นส่วนหน่ึงส่วนใดของตลาด
- ขอบเขตพื้นท่ี ตอ้งก าหนดขอบเขตพื้นท่ีทางภูมิศาสตร์ท่ีท าการประมาณความตอ้งการ

ของตลาด
- ระยะเวลา ตอ้งระบุระยะเวลาท่ีท าการพยายากรณ์ความตอ้งการ
- โปรแกรมทางการตลาด การจดัการทรัพยากรทางการตลาดหรืองบประมาณทาง

การตลาดท่ีคาดวา่จะใช ้เช่น 4 p วา่จะลงทุนอยา่งไรใหมี้ประสิทธิภาพต่อการลงทุน
- สภาวะทางการตลาด พิจารณาปัจจยัภายนอกท่ีควบคุมไม่ได ้เช่น เศรษฐิจ สงัคม 

การเมือง เทคโนโลย ีประชากร และส่ิงแวดลอ้ม



การพยากรณ์ความต้องการของตลาด   (ต่อ)
เทคนิคการพยากรณ์
- การพยากรณ์โดยยดึอดีตเป็นหลกั    น าขอ้มูลในอดีตมาเป็นตวัช้ีวดัส่ิงท่ี

จะเกิดข้ึนในอนาคตได้
- การพยากรณ์โดยถือความเห็นของพนกังานขายมาเป็นแนว    สอบถาม

ขอ้มูลจากพนกังานขาย 
- การพยากรณ์โดยใชเ้ลขดชันี      น าค่าดชันีท่ีเก่ียวขอ้งมากพยากรณ์
- การพยากรณ์โดยการวิจยัตลาด      เป็นโครงการท่ีออกสินคา้ใหม่ จึงไม่

มีขอ้มูลในอดีต จึงใชเ้คร่ืองมือการตอบแบบสอบถาม หรือการ
สัมภาษณ์ตวับุคคลโดยตรง



การประมาณการยอดขายสินค้า

การคาดคะเนส่วนแบ่งตลาดท่ีโครงการนั้นจะไดรั้บเป็นร้อยละ
เท่าใดของตลาดรวม ซ่ึงตอ้งพิจารณาถึงสภาวะเศรษฐกิจ และการ
แข่งขนั ดว้ย 

ยอดขาย = ปริมาณขาย x ราคาขายต่อหน่วย  



การประมาณการยอดขายสินค้า(ต่อ)



การสรุปผลการศึกษาด้านตลาด

เป็นขั้นตอนสุดทา้ยของกระบวนการศึกษาดา้นตลาด จากขั้นตอน
การวิเคราะห์สภาวะตลาด การพยากรณ์ความตอ้งการตลาด และการ
ประมาณการยอดขายสินคา้ จะท าใหรู้้วา่โครงการท่ีศึกษามีความ
เป็นไปไดท่ี้จะท าต่อไปหรือไม่ 


























