
กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)

• การบริหารผลิตภัณฑ  (Product Management)
• การตัดสินใจตราสินคาและบรรจุภัณฑ  (Brand Decision and 

Packaging)
• การวางตําแหนงผลิตภัณฑ  (The Product Positioning)

A
ss

t.P
ro

f.D
r.P

at
ta

na
Si

ric
ho

tp
un

di
t, 

Ph
.D

.

1



A
ss

t.P
ro

f.D
r.P

at
ta

na
Si

ric
ho

tp
un

di
t, 

Ph
.D

.

2

• การบริหารผลิตภัณฑ  (Product Management)
• คุณลักษณะผลิตภัณฑ  (Product Attributes)

• สวนประสมผลิตภัณฑ  (Product Mix Decision)

• การปรับปรุงสายผลติภณัฑ์ให้ทนัสมยั (Product Line Modernization)

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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• การบริหารผลิตภัณฑ  (Product Management)
• คุณลักษณะผลิตภัณฑ  (Product Attributes)
• ความหมายผลิตภัณฑ  -  สิ่งที่นํามาเสนอขายไปยังตลาดและมีความ
ตองการซื้อ ไมจําเปนตองเปนสินคา หรือบริการ เปนสิ่งที่จับตองได
และไมสามารถจับตองได เปนสถานที่ ความงาม บุคลิกภาพ ความ
สามารถ หรือคุณลักษณะความตองการสิ่งหนึ่งหรือสิ่งใดที่มีผูซื้อ
ตองการจะไดมาเปนเจาของ

• สวนประกอบผลิตภัณฑ  
• ตัวผลิตภัณฑ - สินคา หรือบริการ สินคาที่จับตองได และจับตอง
ไมได

• การบอกถึงตัวผลิตภัณฑ - ตราสินคา บรรจุภัณฑ ปายฉลาก 
สัญลักษณ และการบริการ

• ประเภทผลิตภัณฑ
• สินคาบริโภค - สินคาสะดวกซื้อ สินคาเลือกซื้อ สินคาเจาะจงซื้อ 
และสินคาไมแสวงซื้อ

• สินคาอุตสาหกรรม - วัตถุดิบและชิ้นสวน สินคาประเภททุน และ
วัสดุใชสอย

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)



A
ss

t.P
ro

f.D
r.P

at
ta

na
Si

ric
ho

tp
un

di
t, 

Ph
.D

.

4

• การบริหารผลิตภัณฑ  (Product Management)
• คุณลักษณะผลิตภัณฑ  (Product Attributes)
• ประเภทผลิตภัณฑ

• สินคาบริโภค
• สินคาสะดวกซื้อ สินคาเลือกซื้อ สินคาเจาะจงซื้อ และ
สินคาไมแสวงซื้อ

• สินคาอุตสาหกรรม - วัตถุดิบและชิ้นสวน สินคาประเภท
ทุน และวัสดุใชสอย

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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• การบริหารผลิตภัณฑ  (Product Management)
• สวนประสมผลิตภัณฑ  (Product Mix Decision)

• สายผลิตภัณฑ  (Product Line) – สบู ยาสีฟน ผงซักฟอก และผาออม
• รายการผลิตภัณฑ  (Product Item) – จํานวนรายการสินคาทั้งหมดที่มี
อยูในบริษัท 

• ความกวางผลิตภัณฑ  (Product Width) – จํานวนรายการสินคา
ทั้งหมดในบริษัท 

• ความยาวผลิตภัณฑ  (Product Length) - ผลิตภัณฑทั้งหมดในสาย
ผลิตภัณฑหนึ่งๆ

• ความลึกผลิตภัณฑ  (Product Depth) - ชนิดผลิตภัณฑที่มีอยูในความ
ยาวผลิตภัณฑ

• ความสอดคลองผลิตภัณฑ  (Product Consistency) – การจัดสาย
ผลิตภัณฑทั้งหมดของบริษัทมีลักษณะผลิตภัณฑที่คลายๆ กันใน
กลุมเปาหมายเดียวกันหรือไม

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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• การบริหารผลิตภัณฑ  (Product Management)
• สวนประสมผลิตภัณฑ  (Product Mix Decision)

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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• การบริหารผลิตภัณฑ  (Product Management)
• การปรับปรุงสายผลติภณัฑ์ให้ทนัสมยั (Product Line Modernization)
• การเพิÉมสายผลติภณัฑ์ (Product Line Filling)

• การเจริญเติบโตของบริษทั (Company Growth)

• การใชท้รัพยากรอยา่งเตม็ทีÉ (Maximum Use of Resource)

• ชืÉอเสียงของบริษทั (Goodwill)

• การทดแทนผลิตภณัฑเ์ดิม  (Replacement of Old Product)

• การยกเลกิสายผลติภณัฑ์ (Product Line Pruning)

• แนวโนม้การขาย (Sales Trend)

• แนวโนม้การราคา (Price Trend)

• สินคา้ทดแทนกนัได ้(Substitute Product)

• คุณสมบติัของผลิตภณัฑ ์(Product Attribute)

• สูญเสียเวลา (Waste Time)

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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• การตัดสินใจตราสินคาและบรรจุ
ภัณฑ  

      (Brand Decision and Packaging) 

• ความหมายของตราสินคา  (Brand 
Definition)

• ชื่อตราสินคา  (Brand Name)
• เครื่องหมายตราสินคา  (Brand 

Mark)
• เครื่องหมายการคา  (Trade Mark)
• เครื่องหมายบริการ  (Service Mark)
• โลโก  (Logo)
• ลิขสิทธิ์  (Copy Right)
• สิทธิบัตร  (Patent Right)
• คําขวัญ  (Slogan)

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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• การตัดสินใจตราสินคาและบรรจุภัณฑ  (Brand Decision and 
Packaging) 

• แนวคิดและการวัดระดับตราสินคา  (The Concept and Measurement of 
Brand)

• การปฏิเสธตราสินคา  (Brand Rejection)
• การไมรับรูถึงตราสินคา  (Brand Non-recognition)
• การรับรูถึงตราสินคา  (Brand Awareness)
• การยอมรับในตราสินคา  (Brand Acceptability)
• การชอบในตราสินคา  (Brand Preference)
• การยึดติดตราสินคา   (Brand Loyalty)
• มูลคาตราสินคา  (Brand Equity)

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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• การตัดสินใจตราสินคาและบรรจุภัณฑ  (Brand Decision and 
Packaging) 

• คุณลกัษณะของชืÉอตราสินค้าทีÉด ี(Characteristics of a Good Brand Name) 
• เป็นคาํทีÉง่ายและสัÊน

• ออกเสียงได้เป็นคาํเดยีวกนั

• สามารถออกเสียงได้ในหลายๆ ภาษา

• บอกประโยชน์ของตวัสินค้าได้

• สามารถปรับใช้กบับรรจุภณัฑ์และฉลากได้

• ไม่ตัÊงชืÉอทีÉดูก้าวร้าว หยาบคาย หรือเป็นภาพด้านลบ

• สามารถนําไปใช้กบัการโฆษณาได้ดี

• มคีวามถูกต้องตามกฎหมาย

• ต้องเป็นชืÉอทีÉทนัสมยั

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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• การตัดสินใจตราสินคาและบรรจุภัณฑ  (Brand Decision and 
Packaging) 

• ชนิดของตราสินค้า (Types of Brand)
• ผลติภณัฑ์สามญั (Generic Product)

• ตราสินค้าเฉพาะหรือเอกเทศ (Individual Brand)

• ตราสินค้าร่วม (Family Brand)

• ตราสินค้าผู้ผลติ (Manufactures’ Brand หรือ National Brand)

• ตราสินค้าผู้จดัจาํหน่าย (Middleman Brand or Private Brand)

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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• การตัดสินใจตราสินคาและบรรจุภัณฑ  (Brand Decision and 
Packaging) 

• การบรรจุภณัฑ์หรือหีบห่อ (Packaging) 

• ส่วนประกอบของการบรรจุภณัฑ์หรือหีบห่อ (Components of Packaging)

• บรรจุภณัฑห์ลกั (Primary Package)

• บรรจุภณัฑร์อง (Secondary Package)

• บรรจุภณัฑเ์พืÉอการขนส่ง (Shipping Package)

• หน้าทีÉของการบรรจุภณัฑ์หรือหีบห่อ (Packaging Functions)

• การใชบ้รรจุและการป้องกนัตวัผลิตภณัฑ ์(Containing and Protecting Product)\

• การส่งเสริมตวัผลิตภณัฑ ์(Promoting Product)

•  อาํนวยความสะดวกต่อการเกบ็รักษา การใชง้าน และความสะดวก (Facilitating

Storage, Use and Convenience)

• อาํนวยความสะดวกในการนาํมาผลิตใหม่และลดมลภาวะทีÉสร้างความเสียหายต่อสิÉงแวดลอ้ม 

(Facilitating Recycling and Reducing Environmental Damage)

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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• การตัดสินใจตราสินคาและบรรจุภัณฑ  (Brand Decision and 
Packaging) 

• การบรรจุภณัฑ์หรือหีบห่อ (Packaging) 

• ส่วนประกอบของการบรรจุภณัฑ์หรือหีบห่อ (Components of Packaging)

• บรรจุภณัฑห์ลกั (Primary Package)

• บรรจุภณัฑร์อง (Secondary Package)

• บรรจุภณัฑเ์พืÉอการขนส่ง (Shipping Package)

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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• การตัดสินใจตราสินคาและบรรจุภัณฑ  (Brand Decision and 
Packaging) 

• การบรรจุภณัฑ์หรือหีบห่อ (Packaging) 

• หน้าทีÉของการบรรจุภณัฑ์หรือหีบห่อ (Packaging Functions)

• การใชบ้รรจุและการป้องกนัตวัผลิตภณัฑ ์(Containing and Protecting Product)\

• การส่งเสริมตวัผลิตภณัฑ ์(Promoting Product)

•  อาํนวยความสะดวกต่อการเกบ็รักษา การใชง้าน และความสะดวก (Facilitating

Storage, Use and Convenience)

• อาํนวยความสะดวกในการนาํมาผลิตใหม่และลดมลภาวะทีÉสร้างความเสียหายต่อสิÉงแวดลอ้ม 

(Facilitating Recycling and Reducing Environmental Damage)

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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• การตัดสินใจตราสินคาและบรรจุภัณฑ  (Brand Decision and 
Packaging) 

• ป้ายฉลากและสัญลกัษณ์รหัสแท่ง (Label and Barcode)

• การตดิป้ายฉลาก (Labeling)

• ฉลากตราสินคา้ (Brand Label)

• ฉลากบอกเกรดหรือคุณภาพผลิตภณัฑ ์(Grande Label)

• ฉลากบอกรายละเอียดสินคา้ (Descriptive Label)

• สัญลกัษณ์รหัสแท่ง (Barcode)

• ลกัษณะของสญัลกัษณ์รหสัแท่ง

• ชนิดของสญัลกัษณ์รหสัแท่ง

• รหสัประเทศ (Country Code)

• รหสัผูข้ายหรือผูผ้ลิต (Supplier Code)

• รหสัผลิตภณัฑ ์(Product Code)

• ตวัเลขตรวจสอบ Checking Digit)

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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• การวางตําแหนงผลิตภัณฑ  (The Product Positioning)
• การสรางความแตกตาง  (Differentiation)
• กลยุทธการวางตําแหนง  (Positioning Strategy)

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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• การวางตําแหนงผลิตภัณฑ  (The Product Positioning)
• การสรางความแตกตาง  (Differentiation)
• หลักการสรางความแตกตาง  (Principles of Differentiation)

• การสรางความเหนือกวา (Building Superior Performance)
• การสรางความคุมคากวา (Building Superior Customer 

Value)
• การจัดสรรสรรพยากรอยางเหมาะสม (Managing Suitably 

Resources)
• การมีความสามารถในการแขงขัน (Core Competences)

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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• การวางตําแหนงผลิตภัณฑ  (The Product Positioning)
• การสรางความแตกตาง  (Differentiation)
• หลักการสรางความแตกตาง  (Principles of Differentiation)

• การสรางความเหนือกวา  (Building Superior Performance)
• ผลิตภัณฑที่ดีกวา (Superior Product)

• ผลิตภัณฑที่ใหมกวา (Newer Product)

• ราคาที่ดีกวา (Reasonable Price)

• ชองทางการจัดจําหนายที่สะดวกกวา (More Convenience Channel)

• การบริการที่เร็วกวา (Faster Services)

• การสื่อสารที่แตกตางและมีประสิทธิภาพกวา (Differentiate and 
Effectiveness Communication)

• มีความไดเปรียบเชิงการแขงขันที่ดีกวา (Competitive Advantage)

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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• การวางตําแหนงผลิตภัณฑ  (The Product Positioning)
• การสรางความแตกตาง  (Differentiation)
• หลักการสรางความแตกตาง  (Principles of Differentiation)

• การสรางความคุมคากวา  (Building Superior Customer 
Value)

• มีความเดนชัดหรือมีจุดขาย (Unique Selling Proposition)

• มีความเหนือกวา (Superior Performance)

• สื่อสารที่เขาใจได (Understandably Communication)

• ลอกเลียนแบบยาก (Difficult to Imitate)

• ราคาไมแพง (Reasonable Price)

• สามารถทํากําไรได (Profitability

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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• การวางตําแหนงผลิตภัณฑ  (The Product Positioning)
• การสรางความแตกตาง  (Differentiation)
• วิธีการสรางความแตกตาง  (Methods of Differentiation)

• สรางความแตกตางดานผลิตภัณฑ (Product Differentiation)
• สรางความแตกตางดานบริการ (Service Differentiation)
• สรางความแตกตางดานบุคลากร (Personal Differentiation)
• สรางความแตกตางดานชองทางการตลาด (Channel 

Differentiation)
• สรางความแตกตางดานภาพลักษณ (Image Differentiation)

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)



• การวางตําแหนงผลิตภัณฑ  (The Product Positioning)
• การสรางความแตกตาง  (Differentiation)
• จุดที่นํามาใชสรางความแตกตาง (Points of differentiation)
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กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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• การวางตําแหนงผลิตภัณฑ  (The Product Positioning)
• กลยุทธการวางตําแหนง  (Positioning Strategy)

• การวางตําแหนงดวยคุณสมบัติ  (Attribute Positioning)
• การวางตําแหนงดวยผลประโยชน  (Benefit Positioning)
• การวางตําแหนงดวยวิธีการใชงาน  (Use/Application Positioning) 
• การวางตําแหนงดวยผูใช  (User Positioning)
• การวางตําแหนงดวยคูแขงขัน  (Competitor Positioning)
• การวางตําแหนงตามประเภทผลิตภัณฑ  (Product Category 

Positioning)
• การวางตําแหนงโดยใชราคาและคุณภาพ  (Price/Quality Positioning)
• การวางตําแหนงสัญลักษณทางวัฒนธรรม  (Cultural Symbol 

Positioning)

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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• การวางตําแหนงผลิตภัณฑ  (The Product Positioning)
• กลยุทธการวางตําแหนง  (Positioning Strategy)

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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• การวางตําแหนงผลิตภัณฑ  (The Product Positioning)
• กลยุทธการวางตําแหนง  (Positioning Strategy)

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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• การวางตําแหนงผลิตภัณฑ  (The Product Positioning)
• กลยุทธการวางตําแหนง  (Positioning Strategy)

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)
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Q&A

กลยุทธผลิตภัณฑและการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
(Product Strategy and Product Positioning)


