
มคอ. ๓ 

หลกัสูตรระดบัปรญิญา  / ตร ี o โท o เอก 

หน้า | ๑ 
รายวชิาหลกัการตลาด สาขาวชิาบรหิารธุรกจิ คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

 
 

รายละเอียดของรายวิชา(Course Specification) 
รหสัวิชา   MKT ๑๑๐๕   รายวิชา  หลกัการตลาด 

สาขาวิชา บริหารธุรกิจ คณะ/วิทยาลยั วทิยาการจดัการ มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนสุนันทา 

ภาคการศกึษา  ๒  ปีการศกึษา ๒๕๖๘ 

 

หมวดที[๑ข้อมูลทั [วไป 

๑. รหสัและชื[อรายวิชา   

รหสัวชิา   MKT ๑๑๐๕ 

ชืRอรายวชิาภาษาไทย หลกัการตลาด 

ชืRอรายวชิาภาษาองักฤษ   Principle of Marketing 

 

๒. จาํนวนหน่วยกิต   ๓ (๓-๐-๖)  

       

๓. หลกัสูตรและประเภทของรายวิชา 

๓.๑  หลกัสูตร       หลกัสูตรบรหิารธรุกจิบณัฑติ สาขาวชิาการตลาด  

๓.๒ ประเภทของรายวชิา    หมวดวชิาเฉพาะ (วชิาแกน) 

 

๔.อาจารยผ์ู้รบัผิดชอบรายวิชาและอาจารยผ์ู้สอน    

๔.๑  อาจารยผ์ูร้บัผดิชอบรายวชิา  ผศ.ดร.ณัฐพงษ ์เตชะรตันเสฏฐ์ 

๔.๒ อาจารยผ์ูส้อน   รศ.ดร.บรรยฑ์ติย ์ผงันิรนัดร ์กลุ่มเรยีน ๐๐๒, ๐๐๓ และ ๐๐๔ 

ผศ.ดร.ณัฐพงษ ์เตชะรตันเสฏฐ์ กลุ่มเรยีน ๐๐๑ 

  

๕.  สถานที[ติดต่อ หอ้งพกัอาจารย ์อาคาร ๕๖/๕๗ คณะวทิยาการจดัการ/ E – Mail  

 

๖. ภาคการศกึษา / ชั kนปีที[เรียน   

๖.๑ ภาคการศกึษาทีR   ๒ / ๒๕๖๘ ชั xนปีทีR  ๑ 

๖.๒ จํานวนผูเ้รยีนทีRรบัได ้ประมาณ          ๑๕๐ คน 

 

๗. รายวิชาที[ต้องเรียนมาก่อน(Pre-requisite)  (ถ้าม)ี ไม่มี 

 

๘. รายวิชาที[ต้องเรียนพร้อมกนั(Co-requisites)(ถ้าม)ี   ไม่มี 

 

๙. สถานที[เรียน   คณะวทิยาการจดัการ อาคาร ๕๖, ๕๗ มหาวทิยาลยัราชภฏัสวนสุนันทา 

 

 

๑๐.วนัที[จดัทาํหรือปรบัปรงุ   วนัทีR ๓๐ เดอืน  พฤศจกิายน   พ.ศ. ๒๕๖๘ 

 



มคอ. ๓ 

หลกัสูตรระดบัปรญิญา  / ตร ี o โท o เอก 

หน้า | ๒ 

รายวชิาหลกัการตลาด สาขาวชิาบรหิารธุรกจิ คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

รายละเอียดของรายวิชาครั kงล่าสดุ 

 

หมวดที[๒จุดมุ่งหมายและวตัถปุระสงค ์

 

๑. จุดมุ่งหมายของรายวิชา 

  (๑) เพืRอใหม้คีวามรูค้วามเขา้ใจเกีRยวกบัหลกัการตลาด (ความรู)้ 

  (๒) เพืRอเขา้ใจบทบาทของนักการตลาดซึRงเป็นวชิาชพีทีRมคีวามสําคญัอย่างยิRงในทางธุรกจิปัจจุบนั (ความเขา้ใจ) 

  (๓) เพืRอเลอืกใชเ้ครืRองมอืทางการตลาดอย่างเหมาะสมกบักลุ่มเป้าหมายและธุรกจิ (การนําไปใช)้ 

  (๔) เพืRอใหต้ระหนักถงึบทบาท อทิธพิลของสิRงแวดลอ้มทีRมตี่อการดําเนินงานทางการตลาด 

๒. วตัถปุระสงคใ์นการพฒันา/ปรบัปรงุรายวิชา 

 ๒.๑ ปรบัปรุงเนืxอหาใหส้อดคลอ้งกบัหลกัสูตรปรบัปรุง พ.ศ. ๒๕๖๒ และความเจรญิก้าวหน้าทางเทคโนโลยทีีR 

 นํามาใชเ้ป็นเครืRองมอืทางการตลาด อาท ิ เวบ็ไซต์  บลอ็ก และโซเชีRยลมเีดยีอืRน ๆ  

           ๒.๒ บูรณาการกาัรวจิยั เรืRอง “ทศันคตขิองผูม้ส่ีวนไดส่้วนเสยีต่อผลกระทบของการท่องเทีRยวจงัหวดัระนอง” โดยนํา 

          ขอ้มูลมาประกอบการเรยีนการสอนเรืRองสิRงแวดลอ้มทางการตลาด ระบบสารสนเทศทางการตลาดและการวจิยั                       

          การตลาด 

 

หมวดที[๓ลกัษณะและการดาํเนินการ 
 

๑. คาํอธิบายรายวิชา 

ความหมาย ความสําคญั ววิฒันาการและแนวคดิพืxนฐานดา้นการตลาด ในฐานะเป็นกจิกรรมหลกัทางธรุกจิ 

การศกึษาสิRงแวดลอ้มทางการตลาด พฤตกิรรมผูบ้รโิภค การแบ่งส่วนตลาด การเลอืกตลาดเป้าหมาย การวางตําแหน่ง

ผลติภณัฑ ์ระบบสารสนเทศทางการตลาด การกําหนดส่วนประสมทางการตลาดและเครืRองมอืทางการตลาดอืRน ๆ และ 

จรยิธรรมทางการตลาด   

The meaning and importance of marketing as one of the main business activities, marketing concepts or 

philosophy, strategic planning, marketing mix, marketing system and the target market, motivation building and a 

study of consumer behavior and an assortment of marketing and other marketing tools. 

 

๒. จาํนวนชั [วโมงที[ใช้ต่อภาคการศกึษา 

 

บรรยาย 

(ชั [วโมง) 

สอนเสริม 

(ชั [วโมง) 

การฝึกปฏิบติั/งาน 

ภาคสนาม/การฝึกงาน(ชั [วโมง) 

การศึกษาด้วยตนเอง 

(ชั [วโมง) 

  ๓ ชั Rวโมง ต่อสปัดาห์ 

(๑๕x๓=๔๕) 

สอนเสรมิตาม

สถานการณ์และความ

ต้องการของนักศึกษา 

    ไม่มกีารฝึกปฏิบตั ิ   ๖ ชั Rวโมง ต่อสปัดาห ์

(๑๕x๖=๙๐) 

 

 

 

๓. จาํนวนชั [วโมงต่อสปัดาห์ที[อาจารยใ์ห้คาํปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแก่นักศกึษาเป็นรายบุคคล 

อาจารยจ์ดัชั Rวโมงใหคํ้าปรกึษา (Office hours) อย่างน้อยสปัดาห์ละ ๓ ชั Rวโมงตอ่สปัดาห์ โดยตกลงกบันักศกึษาทีR

ต้องการรบัคําปรกึษานอกเวลาเรยีน 



มคอ. ๓ 

หลกัสูตรระดบัปรญิญา  / ตร ี o โท o เอก 

หน้า | ๓ 

รายวชิาหลกัการตลาด สาขาวชิาบรหิารธุรกจิ คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

 (ผูร้บัผดิชอบรายวชิาโปรดระบุขอ้มูล   ตวัอย่างเช่น  ๑ ชั %วโมง / สปัดาห์) 

 ๓.๑ ปรกึษาดว้ยตนเองทีRหอ้งพกัอาจารยผ์ูส้อน   

รศ.ดร.บรรยฑ์ติย ์ผงันิรนัดร ์      หอ้ง ๕๗๕๑ อาคาร ๕๗ คณะวทิยาการจดัการ 

ผศ.ดร.ณัฐพงษ์ เตชะรตันเสฏฐ์   หอ้ง ๕๗๕๑ อาคาร ๕๗ คณะวทิยาการจดัการ  

 ๓.๒ ปรกึษาผ่านโทรศพัท์ทีRทํางาน / มอืถอื   

รศ.ดร.บรรยฑ์ติย ์ผงันิรนัดร ์      หมายเลข๐๒-๑๖๐๑๕๒๐ 

ผศ.ดร.ณัฐพงษ์ เตชะรตันเสฏฐ์   หมายเลข๐๒-๑๖๐๑๕๒๐  

 ๓.๓ ปรกึษาผ่านจดหมายอเิลก็ทรอนิกส ์(E-Mail)  Nattapong.te@ssru.ac.th 

รศ.ดร.บรรยฑ์ติย ์ผงันิรนัดร ์      bundit.pu@ssru.ac.th 

ผศ.ดร.ณัฐพงษ ์เตชะรตันเสฏฐ์   nattapong.te@ssru.ac.th  

 ๓.๔ ปรกึษาผ่านเครอืข่ายสงัคมออนไลน์ (Facebook/Twitter/Line) 

 ๓.๕ ปรกึษาผ่านเครอืขา่ยคอมพวิเตอร ์(Internet/Webboard) 

รศ.ดร.บรรยฑ์ติย ์ผงันิรนัดร ์      http://www.elfms.ssru.ac.th/ bundit_pu 

ผศ.ดร.ณัฐพงษ์ เตชะรตันเสฏฐ์   http://www.elfms.ssru.ac.th/nattapong_te 

 

หมวดที[๔การพฒันาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา 

๑.คณุธรรม  จริยธรรม 

๑.๑   คณุธรรม จริยธรรมที[ต้องพฒันา 

� (๑)  รูจ้กัใชดุ้ลยพนิิจ อยา่งมเีหตุผล ตามกฎเกณฑท์างสงัคม 

(๒)  สรา้งความมรีะเบ ีhttps://classroom.google.com/c/ODMxNDQzOTQ4MzU1?cjc=jkvicnbx ยบวนัิย 

ความซืRอสตัย ์มคีวามรบัผดิชอบต่อตนเอง กลุ่ม สงัคม 

� (๓)  เป็นคนด ีมศีลีธรรม และมคีวามเหน็ชอบในสมัมาทฐิ ิ

� (๔) มคีวามสามารถทีRจะทํางานร่วมกบัผูอ้ืRน โดยมองเหน็คุณค่าและศกัดิ ûศรขีองความเป็นมนุษยอ์ยา่งเท่า   

               เทยีมกนั  

� (๕)  ยอมรบัฟังความคดิเหน็ของผูอ้ืRน 

๑.๒   วิธีการสอน 

(๑) ยกตวัอย่างสอดแทรกตวัอย่างธุรกจิ โครงการต่าง ๆ เกีRยวกบัคุณธรรม จรยิธรรม ทีRควรสรา้งและปลูกฝัง

ในสงัคมไทย เกีRยวกบัการตลาด 

(๒)  กรณีศกึษาเกีRยวกบัคุณธรรม จรยิธรรม เกีRยวกบัการตลาดใหนั้กศกึษาร่วมแสดงความคดิเหน็ 

(๓)  มอบหมายใหนั้กศกึษาคน้ควา้เพิRมเตมิจากประเดน็ดา้นคุณธรรม จรยิธรรมทีRเกีRยวขอ้งกบัการตลาด 

(๔)  มอบหมายใหนั้กศกึษาคน้ควา้เพิRมเตมิจากกรณีศกึษาธรุกจิ 

๑.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมนิจากการมส่ีวนร่วมในการเรยีน การสอน การตอบคําถาม การนําเสนองาน 

(๒)  ประเมนิจากความรบัผดิชอบในการทํางาน อาท ิความรว่มมอื ความเอาใจใส่ การตรงตอ่เวลา    

      ความสําเรจ็ของงานทีRไดร้บัมอบหมาย 

(๓)  ประเมนิจากพฒันาการทางความคดิของนักศกึษาภายหลงัการศกึษาเรืRองคุณธรรม 

(๔)  ประเมนิพฤตกิรรมของนักศกึษาภายหลงัการศกึษาเรืRองคุณธรรม 

๒. ความรู ้

๒.๑   ความรูที้[ต้องพฒันา 



มคอ. ๓ 

หลกัสูตรระดบัปรญิญา  / ตร ี o โท o เอก 

หน้า | ๔ 

รายวชิาหลกัการตลาด สาขาวชิาบรหิารธุรกจิ คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

� (๑)  มคีวามเขา้ใจการระบบการตลาด 

� (๒) มคีวามรูเ้กีRยวกบัลกัษณะของแนวคดิทั Rวไป เกีRยวกบัความสําคญัของการตลาดในฐานะเป็นกจิกรรม  

              หลกัทางธรุกจิอย่างหนึRง  

� (๓) มคีวามรูถ้งึ แนวทางการศกึษาแนวความคดิหรอืปรชัญาทางการตลาด  

   ระบบการตลาดและเป้าหมายแรงจูงใจ  พฤตกิรรมผูบ้รโิภค   

 (๔)  มคีวามเขา้ใจเกีRยวกบัส่วนประสมทางการตลาด  และประเภทของตลาด 

(๕) มีความพร้อมที[จะก้าวไปสูก่ารเป็นนักบริหารการตลาดที[มีคณุภาพและคณุธรรมในอนาคต           

๒.๒   วิธีการสอน 

(๑) บรรยาย อภปิรายรว่มกนัและถามตอบเพืRอทดสอบความรูจ้ากเนืxอหาทีRเรยีน 

(๒)  ทําแบบฝึกหดัทา้ยบท  

(๓)  วเิคราะห์บทความทีRเกีRยวขอ้งกบัเนืxอหาและร่วมแสดงความคดิเหน็  

(๔)  การเรยีนรูจ้ากกรณีศกึษาดว้ยการสอนแบบเน้นผูเ้รยีนเป็นสําคญัรว่ม         

๒.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) สงัเกตพฤติกรรมการมีส่วนร่วมในชั kนเรียน 

(๒) การประเมนิผลจากการแสดงความคดิเหน็ว่าประกอบไปดว้ยความรูแ้ละความมเีหตุผลตามหลกัทฤษฎ ี 

(๓)  การตั kงคาํถามและการตอบคาํถามของนักศึกษา 

(๔)  ทาํแบบทดสอบความรู้จากเนืkอหาที[เรียน และ ทาํแบบฝึกหดัท้ายบท 

๓.ทกัษะทางปัญญา 

๓.๑   ทกัษะทางปัญญาที[ต้องพฒันา 

� (๑)  นักศกึษามคีวามสามารถในการแสวงหาขอ้มูลการตลาด 

� (๒)  นักศกึษาสามารถเขา้ถงึขอ้มูลการตลาดจากแหล่งทีRถูกต้องได ้ 

� (๓)  นักศกึษาสามารถคดิ วเิคราะห์และแสดงความคดิเหน็เกีRยวกบักจิกรรมการตลาดในปัจจุบนัได ้ 

                อย่างมเีหตผุล 

 (๔)  นักศกึษาสามารถนําสิRงแวดลอ้มทางการตลาดไปประยกุต์ใชก้บัการดําเนินงานทางการตลาดได ้

 (๕)  นักศกึษาสามารถนําความรูไ้ปปรบัใชเ้พืRอแก้ไขสถานการณ์ฉพาะหน้าได ้

๓.๒   วิธีการสอน 

(๑) ใชก้ารบรรยายเนืxอหาตามบทเรยีนจาก PowerPoint โดยยกตวัอย่างกรณีศกึษา  ผลการวจิยับทความ 

     เกีRยวขอ้ง เพืRอใหนั้กศกึษาร่วมแสดงความคดิเหน็ 

 (๓)  แบ่งกลุ่มทําโครงการ อาท ิการวเิคราะหส์ภาพแวดลอ้มทางการตลาด การวเิคราะหต์ลาดเป้าหมาย 

(๔)  สมัภาษณ์ผูป้ระกอบการ ผูบ้รโิภค 

(๕)  การตอบคําถามทบทวน 

๓.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมินจากการมีส่วนร่วมในชั kนเรียน อาทิ การตอบคาํถาม การแสดงความคิดเหน็ 

(๒) ประเมินผลจากความสมบูรณ์ ถกูต้องของโครงการต่าง ๆ ที[ได้รบัมอบหมาย 

(๓)  ประเมินผลจากการรายงานหน้าชั kนเรียน 

(๔)  ผลงานการสาํรวจพฤติกรรมผู้บริโภค 

(๕)  ประเมนิจากการทําแบบฝึกหดั 

๔. ทกัษะความสมัพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรบัผิดชอบ 

๔.๑   ทกัษะความสมัพนัธ์ระหว่างบุคคลและความรบัผิดชอบที[ต้องพฒันา 
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รายวชิาหลกัการตลาด สาขาวชิาบรหิารธุรกจิ คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

� (๑)  ทกัษะในการทํางานเป็นกลุ่มเพืRอฝึกการมปีฏสิมัพนัธ์ระหว่างกนั  

� (๒)  ทกัษะการทาํงานร่วมกนั การแบ่งงานทีRเหมาะสมกบั  

� (๓)  รูจ้กับทบาทการเป็น ผูนํ้า ผูต้ามทีRด ี

 (๔)  ทกัษะในการแก้ไขปัญหาความขดัแยง้ทีRทุกคนยอมรบั    

 (๕)  ทกัษะในการสืRอสารเพืRอความเขา้ใจในการทํางานร่วมกบัผูอ้ืRน 

๔.๒   วิธีการสอน 

(๑) มอบหมายใหท้ํางานเป็นกลุ่ม  อาท ิการวางแผนการตลาด  

(๒)  มอบหมายงานในการสํารวจตลาดและวเิคราะหส์ภาพแวดลอ้มทาง การตลาด       

(๓)  ใหค้น้ควา้ขอ้มูลจากแหล่งขอ้มูลลําดบัแรก อาท ิการสมัภาษณ์ผูป้ระกอบการ   

(๔)  ใหค้น้ควา้ขอ้มูลกรณีศกึษาธรุกจิทีRประสบความสําเรจ็ 

(๕)  ใหค้น้ควา้ขอ้มูลจากแหล่งขอ้มูลลําดบัแรก อาท ิการสมัภาษณ์ผูบ้รโิภค 

๔.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมินจากความก้าวหน้าของโครงการต่างๆ อาทิ การวางแผนการตลาด การสาํรวจและ

วิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาด 

(๒)  ประเมินจากการสาํรวจและวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทางการตลาด 

(๓)  ประเมนิจากความสามคัค ีการใหค้วามร่วมมอืกนัภายในกลุ่ม 

(๔)  ประเมินจากการค้นคว้าข้อมูลทางการตลาดเพิ[มเติม           

(๕) ประเมนิจากการวเิคราะห์การนําเสนองานในชั xนเรยีน        

๕. ทกัษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข การสื[อสาร และการใช้เทคโนโลยสีารสนเทศ 

๕.๑   ทกัษะการวิเคราะห์เชิงตวัเลข การสื[อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศที[ต้องพฒันา 

� (๑)  ทกัษะการวเิคราะห์เชงิตวัเลขสําหรบัการวางแผนการตลาด  

� (๒)  ทกัษะการใชเ้ทคโนโลยกีารสืRอสารเพืRอคน้ควา้ขอ้มูลอนัทนัสมยั 

� (๓)  ทกัษะการคน้ควา้ขอ้มูลอนัทนัสมยัจากแหล่งขอ้มูลทีRน่าเชืRอถอื 

 (๔)  ทกัษะการสํารวจและวเิคราะห์สภาพแวดลอ้ม ทางการตลาด จากการสมัภาษณ์ผูป้ระกอบการ 

 (๕)  ทกัษะการสํารวจและวเิคราะห์สภาพแวดลอ้ม ทางการตลาด จากการสมัภาษณ์ผูบ้รโิภค 

๕.๒   วิธีการสอน 

(๑) ใหนั้กศกึษานําเสนองานทีRไดร้บัมอบหมายและทีRกลุ่มสนใจ อาท ิการวางแผนการตลาด  

(๒) ผลการสํารวจและวเิคราะหส์ภาพแวดลอ้มทางการตลาด 

(๓) ผลการสมัภาษณ์ผูป้ระกอบการ ผูบ้รโิภค 

(๔) ) ผลการสมัภาษณ์ ผูบ้รโิภค 

(๕)  ใหนั้กศกึษาในชั xนเรยีนมส่ีวนร่วมแสดงความคดิเหน็ 

๕.๓    วิธีการประเมินผล 

(๑) ประเมินผลจากผลความถกูต้องของขั kนตอนการวางแผนการตลาด การสาํรวจและวิเคราะห์ 

                           สภาพแวดล้อมทางการตลาด 

(๒) ประเมนิผลจากผลความถูกต้องของการสํารวจและวเิคราะห์สภาพแวดลอ้มทางการตลาด 

 (๓) ประเมินจากคาํตอบที[ได้จากการสมัภาษณ์ว่ามีความน่าสนใจ มีเหตุผลและเป็นประโยชน์ต่อ 

                            การตลาดเพยีงใด  

 (๔)ประเมินจากคาํตอบที[ไดจ้ากการสมัภาษณ์ผู้บริโภคว่ามีความน่าสนใจ มีเหตุผลและเป็น 

    ประโยชน์ต่อการตลาดเพียงใด 

(๕) ประเมนิผลจากการตอบคําถามทบทวนประจําบทเรยีนวา่มกีารอ้างองิขอ้มูลจากการคน้ควา้เพิRมเตมิ   
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     จากการใชเ้ทคโนโลยสีารสนเทศเพยีงใด 

  

หมายเหตุ 

สญัลกัษณ์ � หมายถงึ ความรบัผดิชอบหลกั  

สญัลกัษณ์ � หมายถงึ ความรบัผดิชอบรอง  

เวน้ว่าง หมายถงึ ไม่ไดร้บัผดิชอบ 

ซึRงจะปรากฎอยู่ในแผนทีRแสดงการกระจายความรบัผิดชอบมาตรฐานผลการเรยีนรูจ้ากหลกัสูตรสู่รายวชิา (Curriculum Mapping) 

 

หมวดที[๕แผนการสอนและการประเมินผล 

๑. แผนการสอน 

สปัดาห์ที[ หวัข้อ/รายละเอียด 

รปูแบบการ

เรียนการ

สอน 

โปรแกรม/วิธีการสอน 
การจดัการเนืkอหา 

และสื[อการสอน 
การวดัผล 

๑ -  ความรู้ ทั Rว ไ ป เกีR ย ว กั บ

การตลาด  

- ระบบเศรษฐกจิพืxนฐาน  

- ตลาดในระบบเศรษฐกจิ  

- ส่วนประสมการตลาด 

การเรยีนการ

สอนแบบ 

Hyflex 

Learning 

โปรแกรม :  

-Google meet  

-Google classroom  

วิธีการสอน :  

-บรรยาย ยกตวัอย่าง 

กรณีศึกษา ซกัถาม ตอบ

คําถาม 

-ชีxแจงและทําความตกลง

เกีRยวกับวธิกีารเรยีนการ

สอน หลกัเกณฑ์การเข้า

หอ้งเรยีน ความรบัผิดชอบ

ในงานทีRมอบหมาย การ

แบ่งกลุ่มมอบหมายงาน 

และการศกึษาคน้คว้าด้วย

ตนเอง 

- แจง้ช่องทางการ

ตดิต่อสืRอสารกบัผูส้อน เพืRอ

สอบถามปัญหาในการเรยีน

และการส่งงาน 

การจดัการเนืkอหา :  

-Google classroom  

-Google Jamboard  

สื[อการสอน : 

- PowerPoint  

- เอกสารประกอบการ

สอน 

 

วดัความรู้

พืxนฐาน ก่อน

เรยีนดว้ย

โปรแกรม 

Kahoot 

๒ การวางแผนการตลาด  

 

การเรยีนการ

สอนแบบ 

Hyflex 

Learning 

โปรแกรม :  

-Google meet  

-Google classroom  

วิธีการสอน :  

-บรรยาย ยกตวัอย่าง 

ซกัถาม ตอบคําถาม 

-แบ่งกลุ่มศกึษาการวางแผน

ทางการตลาด นําเสนอผล

การศึกษา และอภปิรายกลุ่ม 

-ทําแบบทบทวนทา้ยบท 

การจดัการเนืkอหา :  

-Google classroom  

-Google Jamboard  

สื[อการสอน : 

- PowerPoint  

- เอกสารประกอบการ

สอน 

 

ตอบคําถาม

แบบทบทวน 

ทา้ยบท 



มคอ. ๓ 

หลกัสูตรระดบัปรญิญา  / ตร ี o โท o เอก 

หน้า | ๗ 

รายวชิาหลกัการตลาด สาขาวชิาบรหิารธุรกจิ คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

สปัดาห์ที[ หวัข้อ/รายละเอียด 

รปูแบบการ

เรียนการ

สอน 

โปรแกรม/วิธีการสอน 
การจดัการเนืkอหา 

และสื[อการสอน 
การวดัผล 

๓ การวิเคราะสภาพแวดล้อม

ทางการตลาด 

การเรยีนการ

สอนแบบ 

Hyflex 

Learning 

โปรแกรม :  

-Google meet  

-Google classroom  

วิธีการสอน :  

-บรรยาย ยกตวัอย่าง 

ซกัถาม ตอบคําถาม 

-แบ่งกลุ่มศกึษาผลกระทบ

ของสภาพแวดล้อมทาง

การตลาด นําเสนอผล

การศึกษา และอภปิรายกลุ่ม 

-ทําแบบทบทวนทา้ยบท 

การจดัการเนืkอหา :  

-Google classroom  

-Google Jamboard  

สื[อการสอน : 

- PowerPoint  

- เอกสารประกอบการ

สอน 

 

ตอบคําถาม

แบบทบทวน 

ทา้ยบท 

๔ ร ะ บ บ ส า ร ส น เ ท ศ ท า ง

ก า ร ต ล า ด แ ล ะ ก า ร วิ จ ั ย

การตลาด  

การเรยีนการ

สอนแบบ 

Hyflex 

Learning 

โปรแกรม :  

-Google classroom  

วิธีการสอน :  

-บรรยาย ยกตวัอย่าง 

ซกัถาม ตอบคําถาม 

-แบ่งกลุ่มศกึษาระบบ

สารสนเทศทางการตลาด

และการวจิยัการตลาด 

นําเสนอผลการศกึษา และ

อภปิรายกลุ่ม 

-ทําแบบทบทวนทา้ยบท 

การจดัการเนืkอหา :  

-Google classroom  

สื[อการสอน : 

- PowerPoint  

- เอกสารประกอบการ

สอน 

 

ตอบคําถาม

แบบทบทวน 

ทา้ยบท 

๕ พ ฤ ติ ก ร ร ม ก า ร ซืx อ ข อ ง

ผูบ้รโิภคและองค์การต่างๆ 

 

การเรยีนการ

สอนแบบ 

Hyflex 

Learning 

โปรแกรม :  

-Google classroom  

วิธีการสอน :  

-บรรยาย ยกตวัอย่าง 

ซกัถาม ตอบคําถาม 

-แบ่งกลุ่มศกึษาพฤตกิรรม

การซืxอของผูบ้รโิภคและ

ผูป้ระกอบการ นําเสนอผล

การศึกษาและอภปิรายกลุ่ม 

-ทําแบบทบทวนทา้ยบท 

การจดัการเนืkอหา :  

-Google classroom  

สื[อการสอน : 

- PowerPoint  

- Clip VDO  

- เอกสารประกอบการ

สอน 

 

ตอบคําถาม

แบบทบทวน 

ทา้ยบท 

๖ การกําหนดตลาดเป้าหมาย

และการ กําหนดตํ าแห น่ง

ผลติภณัฑ์ 

การเรยีนการ

สอนแบบ 

Hyflex 

Learning 

โปรแกรม :  

-Google meet  

-Google classroom  

วิธีการสอน :  

-บรรยาย ยกตวัอย่าง 

ซกัถาม ตอบคําถาม 

-แบ่งกลุ่มศกึษาการกําหนด

ตลาดเป้าหมายและการ

การจดัการเนืkอหา :  

-Google classroom  

-Google Jamboard  

สื[อการสอน : 

- PowerPoint  

- เอกสารประกอบการ

สอน 

 

ตอบคําถาม

แบบทบทวน 

ทา้ยบท 
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รายวชิาหลกัการตลาด สาขาวชิาบรหิารธุรกจิ คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

สปัดาห์ที[ หวัข้อ/รายละเอียด 

รปูแบบการ

เรียนการ

สอน 

โปรแกรม/วิธีการสอน 
การจดัการเนืkอหา 

และสื[อการสอน 
การวดัผล 

กําหนดตําแหน่งผลติภณัฑ์ 

นําเสนอผลการศกึษาและ

อภปิรายกลุ่ม 

-ทําแบบทบทวนทา้ยบท 

๗ ผลติภณัฑ์ การเรยีนการ

สอนแบบ 

Hyflex 

Learning 

โปรแกรม :  

-Google classroom  

วิธีการสอน :  

-บรรยาย ยกตวัอย่าง 

ซกัถาม ตอบคําถาม 

-แบ่งกลุ่มศกึษาผลติภณัฑ์ทีR

ผูบ้รโิภคจํานวนมากซืxอ 

นําเสนอผลการศกึษาและ

อภปิรายกลุ่ม 

-ทําแบบทบทวนทา้ยบท 

การจดัการเนืkอหา :  

-Google classroom  

สื[อการสอน : 

- PowerPoint  

- Clip VDO  

- เอกสารประกอบการ

สอน 

 

ตอบคําถาม

แบบทบทวน 

ทา้ยบท 

๘ สอบกลางภาค  โปรแกรม :  

-Google Form 

 แบบวดัผล

กลางภาค  

๙ ราคา การเรยีนการ

สอนแบบ 

Hyflex 

Learning 

โปรแกรม :  

-Google classroom  

วิธีการสอน :  

-บรรยาย ยกตวัอย่าง 

ซกัถาม ตอบคําถาม 

-แบ่งกลุ่มศกึษาวธิกีารตั xง

ราคาขาย นําเสนอผล

การศึกษาและอภปิรายกลุ่ม 

-ทําแบบทบทวนทา้ยบท 

การจดัการเนืkอหา :  

-Google classroom  

สื[อการสอน : 

- PowerPoint  

- เอกสารประกอบการ

สอน 

 

ตอบคําถาม

แบบทบทวน 

ทา้ยบท 

๑๐ ช่องทางการตลาด การเรยีนการ

สอนแบบ 

Hyflex 

Learning 

โปรแกรม :  

-Google classroom  

วิธีการสอน :  

-บรรยาย ยกตวัอย่าง 

ซกัถาม ตอบคําถาม 

-แบ่งกลุ่มศกึษาการเลอืกใช้

ช่องทางการตลาด นําเสนอ

ผลการศกึษาและอภปิราย

กลุ่ม 

-ทําแบบทบทวนทา้ยบท 

การจดัการเนืkอหา :  

-Google classroom  

สื[อการสอน : 

- PowerPoint  

- Clip VDO  

- เอกสารประกอบการ

สอน 

 

ตอบคําถาม

แบบทบทวน 

ทา้ยบท 

๑๑ การคา้ส่งและการคา้ปลกี การเรยีนการ

สอนแบบ 

Hyflex 

Learning 

โปรแกรม :  

-Google meet  

-Google classroom  

วิธีการสอน :  

การจดัการเนืkอหา :  

-Google classroom  

-Google Jamboard  

สื[อการสอน : 

- PowerPoint  

ตอบคําถาม

แบบทบทวน 

ทา้ยบท 



มคอ. ๓ 

หลกัสูตรระดบัปรญิญา  / ตร ี o โท o เอก 

หน้า | ๙ 
รายวชิาหลกัการตลาด สาขาวชิาบรหิารธุรกจิ คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

สปัดาห์ที[ หวัข้อ/รายละเอียด 

รปูแบบการ

เรียนการ

สอน 

โปรแกรม/วิธีการสอน 
การจดัการเนืkอหา 

และสื[อการสอน 
การวดัผล 

-บรรยาย ยกตวัอย่าง 

ซกัถาม ตอบคําถาม 

-แบ่งกลุ่มศกึษาปัญหา

การค้าปลกีของไทย 

นําเสนอผลการศกึษาและ

อภปิรายกลุ่ม 

-ทําแบบทบทวนทา้ยบท 

- เอกสารประกอบการ

สอน 

 

๑๒ การจัดการห่วงโซ่อุปทาน

และโลจสิตกิส ์

การเรยีนการ

สอนแบบ 

Hyflex 

Learning 

โปรแกรม :  

-Google meet  

-Google classroom  

วิธีการสอน :  

-บรรยาย ยกตวัอย่าง 

ซกัถาม ตอบคําถาม 

-แบ่งกลุ่มศกึษาโลจสิตกิส์

ธุรกจิต่างๆ จากผลการวจิยั

และสถานการณ์จรงิ 

นําเสนอผลการศกึษาและ

อภปิรายกลุ่ม 

-ทําแบบทบทวนทา้ยบท 

การจดัการเนืkอหา :  

-Google classroom  

-Google Jamboard  

สื[อการสอน : 

- PowerPoint  

- เอกสารประกอบการ

สอน 

 

ตอบคําถาม

แบบทบทวน 

ทา้ยบท 

๑๓ การส่งเสรมิการตลาด  

-การโฆษณา 

-การส่งเสรมิการขาย 

-การประชาสัมพนัธ์และการ

ใหข้่าว  

-การตลาดเชิงกิจกรรมและ

การตลาดประสบการณ์ 

การเรยีนการ

สอนแบบ 

Hyflex 

Learning 

โปรแกรม :  

-Google meet  

-Google classroom  

วิธีการสอน :  

-บรรยาย ยกตวัอย่าง 

ซกัถาม ตอบคําถาม 

-แบ่งกลุ่มศึกษาอิทธิพล

ของการส่งเสรมิการตลาด  

จากเครืRองมอืต่าง ๆ 

นําเสนอผลการศกึษาและ

อภปิรายกลุ่ม 

-ทําแบบทบทวนทา้ยบท 

การจดัการเนืkอหา :  

-Google classroom  

-Google Jamboard  

สื[อการสอน : 

- PowerPoint  

- เอกสารประกอบการ

สอน 

 

ตอบคําถาม

แบบทบทวน 

ทา้ยบท 

๑๔ การสืRอสารการตลาด  

-การขายโดยพนักงาน 

- ก า ร ต ล า ด ท า ง ต ร งแล ะ

การตลาดโต้ตอบกบัลูกคา้ 

การเรยีนการ

สอนแบบ 

Hyflex 

Learning 

โปรแกรม :  

-Google classroom  

วิธีการสอน :  

-บรรยาย ยกตวัอย่าง 

ซกัถาม ตอบคําถาม 

-แบ่งกลุ่มศกึษาอทิธพิลของ

การสืRอสารการตลาด 

นําเสนอผลการศกึษาและ

อภปิรายกลุ่ม 

การจดัการเนืkอหา :  

-Google classroom  

สื[อการสอน : 

- PowerPoint  

- Clip VDO  

- เอกสารประกอบการ

สอน 

 

ตอบคําถาม

แบบทบทวน 

ทา้ยบท 



มคอ. ๓ 

หลกัสูตรระดบัปรญิญา  / ตร ี o โท o เอก 

หน้า | ๑๐ 
รายวชิาหลกัการตลาด สาขาวชิาบรหิารธุรกจิ คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

สปัดาห์ที[ หวัข้อ/รายละเอียด 

รปูแบบการ

เรียนการ

สอน 

โปรแกรม/วิธีการสอน 
การจดัการเนืkอหา 

และสื[อการสอน 
การวดัผล 

-ทําแบบทบทวนทา้ยบท 

๑๕ จริยธรรมทางการตลาดและ

ความรบัผดิชอบต่อสงัคม 

การเรยีนการ

สอนแบบ 

Hyflex 

Learning 

โปรแกรม :  

-Google classroom  

วิธีการสอน :  

-บรรยาย ยกตวัอย่าง 

ซกัถาม ตอบคําถาม 

-แบ่งกลุ่มศกึษาจรยิธรรม

ทางการตลาดและความ

รบัผดิชอบต่อสงัคม นําเสนอ

ผลการศกึษาและอภปิราย

กลุ่ม 

-ทําแบบทบทวนทา้ยบท 

การจดัการเนืkอหา :  

-Google classroom  

สื[อการสอน : 

- PowerPoint  

- Clip VDO  

- เอกสารประกอบการ

สอน 

 

ตอบคําถาม

แบบทบทวน 

ทา้ยบท 

๑๖ นําเสนอรายงานการตลาด การเรยีนการ

สอนแบบ 

Hyflex 

Learning 

โปรแกรม :  

-Google classroom  

วิธีการสอน :  

-แบ่งกลุ่มศกึษาคน้ควา้

หวัขอ้ทางการตลาดทีRสนใจ 

รวบรวมขอ้มูล จดัทํา

รายงาน นําเสนอผล

การศึกษา และอภปิราย

ร่วมกนั 

การจดัการเนืkอหา :  

-Google classroom  

สื[อการสอน : 

- PowerPoint  

- Clip VDO การ

นําเสนอ 

 

นําเสนอผล

การศึกษา 

และอภปิราย

ร่วมกนั 

๑๗ สอบปลายภาค  โปรแกรม :  

-Google Form 

 แบบวดัผล

ปลายภาค 

 

๒. แผนการประเมินผลการเรียนรู้ 

( ระบุวธิกีารประเมนิผลการเรยีนรูห้วัขอ้ย่อยแต่ละหวัขอ้ตามที %ปรากฏในแผนที %แสดงการกระจายความรบัผดิชอบของรายวชิา 

(Curriculum Mapping) ตามที %กําหนดในรายละเอยีดของหลกัสูตรสปัดาห์ที %ประเมนิและสดัส่วนของการประเมนิ) 

ผลการเรียนรู้ วีธีการประเมินผลการเรียนรู้ 
สปัดาห์ที[

ประเมิน 

สดัส่วน 

ของการประเมินผล 

๑.๒ (๑) ประเมนิจากการตรงเวลาของนักศกึษาในการเขา้ 

ชั xนเรยีน การส่งงานตามกําหนดระยะเวลาทีR 

มอบหมาย และการรว่มกจกิรรม  

(๒) ประเมนิจากการมวีนัิยและพรอ้มเพรยีงของ 

นักศกึษาในการเขา้ร่วมกจิกรรม  

(๓) ประเมนิจากการกระทําทุจรติในการสอบ  

(๔) ประเมนิจากความรบัผดิชอบในหน้าทีRทีRไดร้บั 

มอบหมาย  

(๕) ประเมนิจากการรบัฟังและยอมรบัความคดิเหน็ 

ของผูอ้ืRน 

ทุกสปัดาห ์ ๑๐ 



มคอ. ๓ 

หลกัสูตรระดบัปรญิญา  / ตร ี o โท o เอก 

หน้า | ๑๑ 
รายวชิาหลกัการตลาด สาขาวชิาบรหิารธุรกจิ คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

๒.๑, ๒.๓  (๒) สอบกลางภาค 

(๓) สอบปลายภาค 

๘ 

๑๗ 

๓๐ 

๓๐ 

๓.๒ (๑) ประเมนิจากรายงานของนักศกึษา 

(๒) ประเมนิจากการรายงานทีRสอดคลอ้งกบั

สถานการณ์จรงิ 

๖,๑๕ ๑๐ 

๔.๒,๔.๓ (๑) ประเมนิผลจากการร่วมทํากจิกรรมกลุ่มของ

นักศกึษา 

(๒) ประเมนิจากภาวะความเป็นผูนํ้า และผูต้าม 

(๓) ประเมนิจากความสมัพนัธข์องทมีงาน 

ทุกสปัดาห ์ ๑๐ 

๕.๒ (๑) การทาํแบบฝึกหดั 

(๒) ประเมนิผลจากความสามารถการคน้ควา้โดยใช้

เทคโนโลยทีางการศกึษา 

ทุกสปัดาห ์ ๑๐ 

 

 

หมวดที[๖ทรพัยากรประกอบการเรียนการสอน 

๑. ตาํราและเอกสารหลกั 

๑)  คณะวทิยาการจดัการ. (๒๕๖๘). หลกัการตลาด. กรุงเทพฯ:คณะวทิยาการจดัการ 

 ๒)  Kotler, P. & Armstrong, G. (๒๕๕๒). หลกัการตลาด. (แปลจาก Principles of marketing. โดย วารุณี ตณัติ

วงศ์วาณิช,นิภา นิรุตตกุิล,สุนทร ีเหล่าพดัจนั,พรพรหม พรหมเพศ,นิตยา งามแดน และจุฑามาศ ไพบูลยว์งษ)์ กรงเทพฯ : 

เพยีร์สนั เอด็ดูเคชั Rน อนิโดไชน่า. 

   

๒.เอกสารและข้อมูลสาํคญั 

๑) Perreault, W.D., Cannon, J.P., & Mc Cathy, E.J. (๒๐๑๑) Basic marketing : Marketing strategy planning 

approach. (๑๘th ed). New York, NY : Mc Graw-Hill 

  

๓. เอกสารและข้อมูลแนะนํา 

 ๑) http://www.marketingteacher.com/powpoint/ 

     ๒) http://www.knowthis.com/principler-of-marketing-tutorials/ 

 ๓) http://www.mhhc.com/business/marketing/fourpa/pd. 

 ๔) http://www.slideshare.net/narodsm/basic-marketing-concept 

 ๕) http://www.webater.edv/~yeaqcvwt/mark500ppt.html  

  

หมวดที[๗ การประเมินและปรบัปรงุการดาํเนินการของรายวิชา 
๑. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

  ๑.๑ อธบิายความสําคญัของการปรบัปรุงรายวชิาใหม้คีวามทนัสมยัโดยการมส่ีวนร่วมของนักศกึษาในฐานะผูม้ส่ีวนได ้

     ส่วนเสยีกบัเนืxอหาของหลกัสูตร 

  ๑.๒ ประเมนิศกัยภาพก่อนและหลงัเรยีนโดยนักศกึษา 



มคอ. ๓ 

หลกัสูตรระดบัปรญิญา  / ตร ี o โท o เอก 

หน้า | ๑๒ 

รายวชิาหลกัการตลาด สาขาวชิาบรหิารธุรกจิ คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

  ๑.๓ ให้นักศึกษาแสดงความคิดเห็นเกีRยวกับเนืxอหาของหลักสูตรว่าควรปรบัปรุงเรืRองใด   เพืRอประโยขน์ต่อการ

นําไปใช ้

 

๒. กลยทุธ์การประเมินการสอน 

      ๒.๑ ประเมนิโดยใหผู้เ้รยีนมส่ีวนร่วม อาทคิวามร่วมมอืในการทํากจิกรรมต่างๆ 

๒.๒ ประเมนิผลตามวตัถปุระสงค์ของแผนการเรยีนทีRผูส้อนกําหนดไว ้

๒.๓ ประเมนิจากผลการเรยีนของนักศกึษา 

๓. การปรบัปรงุการสอน 

๓.๑ จากผลการประเมินในข้อ ๒  ผู้สอนนําข้อเสนอแนะมารวบรวมประเด็นทีRต้องทีRต้องปรบัปรุงอาทิ จุดด้อย 

อุปสรรคต่างๆทีRเกดิขึxน เพืRอใชใ้นการสอนครั xงต่อไป 

           ๓.๒ ใหนั้กศกึษาเสนอแนะวธิกีารสอนทีRต้องการเพืRอพฒันารูปแบบการสอนใหด้ขีึxน 

           ๓.๓ ศกึษาเทคนิคการสอนใหม่ๆทีRสามารถปรบัเปลีRยนตามสภาพแวดลอ้มและสถานการณ์ 

 

๔. การทวนสอบมาตรฐานผลสมัฤทธิ}ของนักศกึษาในรายวิชา 

๔.๑ พจิารณาจากคุณภาพของงานเดีRยวและงานกลุ่มทีRนําเสนอในชั xนเรยีน ตลอดภาคเรยีน 

  ๔.๒ ประเมนิจากการแสดงความคดิเหน็ทีRสอดคลอ้งและแตกต่างบนหลกัการทางทฤษฎทีีRเกีRยวขอ้ง 

๔.๓ ประเมนิความเหมาะสมของแผนการสอนรายวชิา อาท ิกจิกรรมการเรยีนการสอน การมอบหมายงาน การวดัผล

การเรยีนกบัคําอธบิายรายวชิาและวตัถุประสงค์ของรายวชิา 

 

๕. การดาํเนินการทบทวนและการวางแผนปรบัปรงุประสิทธิผลของรายวิชา 

๕.๑ จากขอ้มูลทีRสนุปแนวคดิและ นํามาสรปุประเดน็ทีRตอ้งปรบัปรุงใหไ้ดม้าตรฐานดยีิRงขึxน 

   ๕.๒ ศกึษาขอ้มูลปัจจุบนัทีRเกีRยวขอ้งกบัรายวชิาทีRมกีารเปลีRยนแปลงโดยนํามาปรบัเพิRมในเนืxอหาใหม้คีวามทนัสมยั 

   ๕.๓ วางแผนปรบัปรุงประสทิธผิลของรายวชิา นําสิRงทีRปรบัปรุงไปใช ้นํากลบัมาทบทวน และปรบัปรุงอย่างต่อเนืRอง 

   ๕.๔ มกีารบูรณาการการจดัการเรยีนการสอนสู่การบรกิารวชิาการสู่ชุมชน โดยการจดัอบรมสมัมนา เรืRอง การพฒันา 

       ผูป้ระกอบการโดยสรา้งมูลค่าเพิRมในการดําเนินธุรกจิอย่างจรยิธรรม 

 



มคอ. ๓ 

หลกัสูตรระดบัปรญิญา  o ตร ี o โท o เอก 

 

หน้า | ๑๓ 
รายวชิา ...................... สาขาวชิา ...................................... คณะ/วทิยาลยั........................................... มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา 

แผนที&แสดงการกระจายความรบัผิดชอบมาตรฐานผลการเรียนรู้จากหลกัสูตรสู่รายวิชา (Curriculum Mapping) 
ตามที&ปรากฏในรายละเอียดของหลกัสูตร (Programme Specification) มคอ. ๒ 

รายวิชา 
คุณธรรม จริยธรรม ความรู้ 

ทกัษะทาง
ปัญญา 

ทกัษะ
ความสมัพนัธ์
ระหว่างบุคคล

และความ
รบัผิดชอบ

ระหว่างบุคคล
และความ
รบัผิดชอบ 

ทกัษะการวิเคราะห์
เชิงตวัเลข การ

สื&อสาร และการใช้
เทคโนโลยี

สารสนเทศเชิง
ตวัเลข การสื&อสาร

และการใช้
เทคโนโลยี
สารสนเทศ 

ทกัษะ
ด้าน

อื&น ๆ 

�ความรบัผดิชอบหลกั                                                        �ความรบัผดิชอบรอง  

หมวดวิชาศึกษาทั &วไป ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๖ ๗ ๑ ๒ ๓ ๔ ๕ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๑ ๒ ๓ ๔  

รหสัวิชา MKT ๑๑๐๕ 

ชื&อรายวิชา Principle of Marketing 

หลกัการตลาด 

Principle of Marketing 

 

                       

ความรบัผดิชอบในแต่ละดา้นสามารถเพิaมลดจํานวนไดต้ามความรบัผดิชอบ 


