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Check in เข้าเรียน
เวลา 14:00-17:00 น

Class code: h5nt32dc



แนวคิด ความหมาย ความส าคัญ ความเป็นมา รูปแบบ องค์ประกอบ 
และกระบวนการการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม 

ฝึกปฏิบัติการสร้างสรรค์ผลงานส่ือสารการตลาดเชิงกิจกรรม

ค าอธิบายรายวิชา

Icons made by Freepik



1. เพื่อให้นักศึกษามีความรู้ ความเข้าใจ
ความส าคัญ ความเป็นมา รูปแบบ องค์ประกอบ 

และกระบวนการของการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม

Icons made by Icongee26

วัตถุประสงค์รายวิชา



2. ฝึกปฏิบัติการสร้างสรรค์
ผลงานสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรมได้

วัตถุประสงค์รายวิชา Icons made by wanicon



เอกสารประกอบการเรียน



คะแนนจิตพิสัย 
(พฤติกรรมและการมีส่วนร่วมในห้องเรียน ส่งงานตรงเวลา) 10%
คะแนนแบบฝึกปฏิบตัิงาน 
(ปฏิบัติการสร้างสรรค์งานสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม)  40%
คะแนนสอบย่อย 30% 
คะแนนสอบปลายภาค         20%

รวมตลอดภาคการศึกษา 100%

เกณฑ์การให้คะแนน

Icons made by Freepik



1. การบรรยาย Online/Onsite 50%
2. บรรยายผ่านระบบ On Demand 10%
3. การฝึกปฏิบัติงาน กิจกรรม ในชั้นเรียน 40%

วิธีการเรียนการสอน



- แนะน าเนื้อหารายวิชาและเกณฑ์การให้คะแนน
- ข้อปฏิบัติเบื้องต้นส าหรับผู้สอนและผู้เรียน
- แนวคิดเบื้องต้นเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม

สัปดาห์ที่ 1 วันที่ 3 ธันวาคม 2568
การเรียนการสอน



หยุดเนื่องในวันรัฐธรรมนูญ

สัปดาห์ที่ 2 วันที่ 10 ธันวาคม 2568

การเรียนการสอน



ตอนที่ 2 ความหมายและประเภทของการส่ือสารการตลาดเชิงกิจกรรม

สัปดาห์ที่ 3 วันที่ 17 ธันวาคม 2568

การเรียนการสอน

ตอนที่ 1 บทน า แนวคิดและความส าคัญ ของการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม



สัปดาห์ที่ 4 วันที่ 24 ธันวาคม 2568

การเรียนการสอน

ตอนที่ 3
องค์ประกอบของกิจกรรมทางการตลาด



หยุดเนื่องในวันขึ้นปีใหม่

การเรียนการสอน

สัปดาห์ที่ 5 วันที่ 31 ธันวาคม 2568



ตอนที่ 4
กระบวนการวางแผนการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม

สัปดาห์ที่ 6 วันที่ 7 มกราคม 2569

การเรียนการสอน

On Demand



สัปดาห์ที่ 6 วันที่ 14 มกราคม 2569

การเรียนการสอน

ตอนที่ 5 
กลยุทธ์การสร้างประสบการณ์ 

(Experiential Marketing Strategy)



ตอนที่ 6
การออกแบบกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ 

(Creative Event Design)

สัปดาห์ที่ 7 วันที่ 21 มกราคม 2569

การเรียนการสอน



สอบกลางภาค

การเรียนการสอน

ระหว่างวันที่ 28-30 มกราคม 2569



ตอนที่ 7
การสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการ

กับการสื่อสารเชิงกิจกรรม

สัปดาห์ที่ 9 วันที่ 4 กุมภาพันธ์ 2569

การเรียนการสอน



สัปดาห์ที่ 10 วันที่ 11 กุมภาพันธ์ 2569

การเรียนการสอน

ตอนที่ 8 
การบริหารงานกิจกรรมและการจัดการทีม

• การเขียนแผนการด าเนินกิจกรรม (Event Proposal)



ตอนที่ 9
การด าเนินงานและการประเมินกิจกรรม

สัปดาห์ที่ 11 วันที่ 18 กุมภาพันธ์ 2567

การเรียนการสอน

• การเขียนแผนการด าเนินกิจกรรม (Event Proposal)



ตอนที่ 10 
การวัดผลและการประเมินประสิทธิภาพกิจกรรม

สัปดาห์ที่ 12 วันที่ 25 กุมภาพันธ์ 2569

การเรียนการสอน

• การประเมินผลการจัดกิจกรรม (Event Evaluation))



ตอนที่ 11 ปฏิบัติการการสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรมรายกลุ่ม

สัปดาห์ที่ 13 วันที่ 4 มีนาคม 2569

การเรียนการสอน

•  การจัดกิจกรรม (Event Day)



สัปดาห์ที่ 14 วันที่ 11 มีนาคม 2569

การเรียนการสอน

ตอนที่ 12 การส่ือสารกิจกรรมผ่านส่ือดิจิทัล



การเรียนการสอน

สอบปลายภาค 
(นอกตาราง)

สัปดาห์ที่ 14 วันที่ 18 มีนาคม 2569



Event Spotting 
Challenge
กิจกรรมทดสอบก่อนเรียน — Pre-test Activity



วัตถุประสงค์
1. เช็คความเข้าใจเดิมของนักศึกษาว่าเข้าใจค าว่า "การสื่อสารการตลาด

เชิงกิจกรรม" แค่ไหน
2. กระตุ้นให้ผู้เรียนเปิดมุมมองกว้างต่อค าว่า “กิจกรรม” (Events)
3. ปูพื้นสู่แนวคิด Event-Based Communication



น าเสนอกลุ่มละ ไม่เกิน 2 นาที (เร็ว กระชับ)



Event Marketing 
Communication

การสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม

“ประสบการณ์ + การสื่อสาร + ปฏิสัมพันธ์”











LandscapeMedia



สื่อมวลชน
และอิทธิพลบทบาท

ของ
ต่อเศรษฐกิจ



ด้านการ
สื่อสาร

ด้านการค้า

ด้านการ
ลงทุน

ด้านการ
สร้างอาชีพ

ด้านการจ้าง
แรงงาน

ด้านการ
ท่องเที่ยว









Event 
Workshop
กิจกรรมภาคปฏิบัติในชั้นเรียน — In-class Activity



โจทย์



ตรงตามโจทย์?
สร้างประสบการณ์

ได้จรงิไหม?

สื่อสารแบรนด์
ชัดเจนหรือไม่?

Event

แต่ต้องมี “วัตถุประสงค์ + ประสบการณ์ + การสื่อสารที่ตั้งใจ”

Event Marketing ไม่ใช่แค่ “จัดกิจกรรม”



Communication

The Challenges
of Modern









เม็ดเงินโฆษณา (ม.ค.-ต.ค.66) ประเทศไทยโตขึ้น 2%



การท า Cross Platform จะเป็นตัวช่วยให้เห็นว่าผู้ชมมีการรับชมสื่อช่องทางจากไหน คอนเทนต์แบบใดที่คนช่ืนชอบและอยากรับชม 
ระยะเวลาในการรับชมนานแค่ไหน เพื่อน ามาพัฒนาคอนเทนต์ให้ตอบโจทย์พฤติกรรมผู้ชมที่เปลี่ยนไปในแต่ละวันได้ดีขึ้น 



สัดส่วนการรับชมทีวีออฟไลน์ เทียบกับออนไลน์







Marketing
Content
Trend









สั้น กระชับ

จริงใจ





ทุกคน
สามารถสร้างคอนเทนต์ได้





ข้อจ ากัด
ในการท าคอนเทนต์

น้อยลง





ความคิด

จะมีมากยิ่งขึ้น
สร้างสรรค์





แพลตฟอร์ม
ท าให้การสื่อสาร

เปลี่ยน



Prakaikavin.sr@ssru.ac.th



Prakaikavin.sr@ssru.ac.th



Entertainment :

บทบาทของแต่ละแพลตฟอร์ม

Brand Research :

Update :

Post Something:





การบ้าน

ความยาว 1–2 หน้า A4 + ภาพประกอบ
ส่งเป็นไฟล์ Word / PDF ใน Classroom

Class code: h5nt32dc

ภายในวันจันทร์ที่ 15 ธันวาคม 2568 
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