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การวิเคราะห์สถานการณ์ และ SWOT Campaign

สัปดาห์ที่ 3 และ 4

การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายและ Consumer Insight



SWOT ที่ดี ไม่ใช่ แค่ S W O T แต่ควรน ำไปสู่อะไร?

Target กับ Consumer Insight ต่ำงกันตรงไหน?

Insight ที่ “ไม่ใช่ Insight” มีลักษณะอย่ำงไร?

Activity 1: Insight Recall



SWOT ที่ดี ไม่ใช่ แค่ S W O T แต่ควรน ำไปสู่อะไร?

จุดแข็ง จุดอ่อน

โอกาส อุปสรรค



Target กับ Consumer Insight ต่ำงกันตรงไหน?



Target กับ Consumer Insight ต่ำงกันตรงไหน?



Target กับ Consumer Insight ต่ำงกันตรงไหน?



Insight ที่ “ไม่ใช่ Insight” มีลักษณะอย่ำงไร?



งำนกลุ่ม 4 คน
จำกกำรบ้ำนสัปดำห์ที่แล้ว

เลือก “ประเด็น / แบรนด”์ ที่อยำกท ำรณรงค์
จำก Campaign Brief ฉบับย่อ

แต่ละกลุ่ม เวียน 4 สถำนี (สถำนีละ ~15 นำท)ี

Activity 2: Campaign Diagnosis Lab



แต่ละกลุ่มสรุป 1 สไลด์ / 1 แผ่นกระดำษ

One Slide Strategy Pitch

ประกอบด้วย 4 ประเด็น
• Key Situation
• Key SWOT ที่เลือกใช้
• Core Consumer Insight (1 ประโยค)
• Campaign Direction (ไม่ต้องคิดช้ินงำน)



ค ำไม่กี่ค ำ สำมำรถ เปลี่ยนทิศทำง แคมเปญได้ทั้งชุด
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