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“แบรนด์ที่ไม่มีเรื่องเล่า อาจถูกมองเป็นเพียงสินค้า
แต่แบรนด์ที่มีเรื่องเล่า จะกลายเป็นส่วนหนึ่งของชีวิตผู้บริโภค”



กระบวนการสื่อสาร
และความคิดสร้างสรรค์ในการเล่าเรื่อง

การเรียนการสอน

สัปดาห์ที่ 3 วันที่ 16 ธ.ค. 2568



สัปดาห์ที่ 4 วันที่ 23 ธ.ค. 2568

การเรียนการสอน

กลยุทธ์การสร้างสาร
และโครงสร้างของเรื่องเล่า



กับ
การสร้างสรรค์

การประดิษฐ์



กับ
การคัดลอก

แรงบันดาลใจ



“การคัดลอก กับ แรงบันดาลใจ”

ต่างกันอย่างไร?



https://youtu.be/uWAftq1SGjE

https://youtu.be/uWAftq1SGjE
https://youtu.be/uWAftq1SGjE
https://youtu.be/uWAftq1SGjE




Creative Storytelling

Creative Brand Storytelling



“แบรนด์นี…้
เล่าเรื่องอะไรอยู?่”



“แบรนด์เล่าเรื่องตลอดเวลา 
แม้ไม่พูดค าว่า Story”



กรอบแนวคิด
เกี่ยวกับ

การสร้างสรรค์
เรื่องเล่าแบรนด์



Brand Concept ≠ Slogan



Symbol Brand Storytelling

สัญลักษณ์ ในเรื่องเล่าแบรนด์



Story = โครงสร้างสาร



กลยุทธ์การสร้างสาร = การเลือกเล่า ไม่ใช่การเล่าทุกอย่าง



Group Activity: Brand Story X-Ray



Core Belief ของแบรนด์ ตัวละครหลักในเรื่อง

สัญลักษณ์ที่ใช้ซ้้า สิ่งที่แบรนด์ “ไม่พูด” 
แต่สื่อออกมา



วันนี้คุณเข้าใจการสร้างสรรค์ “ลึก” ขึ้นตรงไหน

Reflection & Wrap-up



เรื่องเล่าช่วยให้การสื่อสารแบรนด์ต่างจากโฆษณาตรงไหน

Reflection & Wrap-up



ถ้าจะน้าไปใช้จริง สิ่งที่ยากที่สุดคืออะไร

Reflection & Wrap-up



“การสร้างสรรค์เรื่องเล่า คือการออกแบบความหมาย
ไม่ใช่แค่การเขียนเรื่องหรือข้อความให้เพราะเท่าน้ัน”



การสร้างสรรค์เรื่องเล่า
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