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โฆษณา
เลือกที่ฝึกงาน
แนวทางในการ

และสื่อสารการตลาด



โฆษณา
ในการท างาน

การ

หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

และสื่อสารการตลาด



ตัวแทนโฆษณาและ
สื่อสารการตลาด

Advertising 
and IMC

ผู้ผลิตสินค้า 
และบริการ

ผู้ผลิตสื่อ

กิจกรรมทาง
การตลาดอื่น ๆ 

ที่เกี่ยวข้องด้านการ
สื่อสาร



โฆษณา
บริษัท

ตัวแทน

และสื่อสารการตลาด





สินค้าและบริการ

บริษัท
เจ้าของ





บริษัท
ผู้ผลิต







ที่เกี่ยวข้อง

บริษัท
กิจกรรมทางการตลาด

กับการสื่อสาร



Production



Event



Studio



Application



PR



โฆษณา
บริษัท
ตัวแทน

รูปแบบของ

และสื่อสารการตลาด



รูปแบบบริษัท
ตัวแทนโฆษณาตาม

ลักษณะการ
ให้บริการ 

รูปแบบของ
บริษัทตัวแทน

โฆษณา

รูปแบบบริษัท
ตัวแทนโฆษณาตาม
ลักษณะความเป็น

เจ้าของ 

รูปแบบบริษัท
ตัวแทนโฆษณาแบ่ง
ตามประเภทสินค้า 

รูปแบบบริษัท
ตัวแทนโฆษณาแบ่ง
ตามขอบเขตในการ

ให้บริการ 



โฆษณา
บริษัท
ตัวแทน

รูปแบบของ

1 ตามลักษณะการให้บริการ 
และสื่อสารการตลาด



บริษัทตัวแทน
โฆษณาแบบ
ครบวงจร 

(full-service  
agency)

บริษัทตัวแทน
โฆษณาเฉพาะด้าน

(specialty 
agency)

รูปแบบบริษัทตัวแทนโฆษณาตามลักษณะการให้บริการ 

1



โฆษณา
บริษัท
ตัวแทน

รูปแบบของ

ตามลักษณะความเป็นเจ้าของ2 และสื่อสารการตลาด



บริษัทตัวแทน
โฆษณาอิสระ

บริษัทตัวแทน
โฆษณาของบริษัท
เจ้าของสินค้า 
(in-house 
agency) 

รูปแบบบริษัทตัวแทนโฆษณาตามลักษณะความเป็นเจ้าของ

2



โฆษณา
บริษัท
ตัวแทน

รูปแบบของ

ตามประเภทของสินค้า3 และสื่อสารการตลาด



บริษัทตัวแทน
โฆษณาในธุรกิจ
สินค้าอุปโภค

บริษัทตัวแทน
โฆษณาในธุรกิจ

สินค้า
อุตสาหกรรม

รูปแบบบริษัทตัวแทนโฆษณาตามประเภทของสินค้า

3



โฆษณา
บริษัท
ตัวแทน

รูปแบบของ

ตามขอบเขตในการให้บริการ 4 และสื่อสารการตลาด



บริษัทตัวแทน
โฆษณาจาก
ต่างประเทศมี
สาขาในประเทศ

ไทย 

บริษัทตัวแทน
โฆษณาที่เกิดจาก
การร่วมมือกัน
ระหว่างชาวไทย
กับชาวต่างชาติ 

รูปแบบบริษัทตัวแทนโฆษณาตามขอบเขตการให้บริการ

บริษัทตัวแทน
โฆษณาของคน

ไทย 
4



ค าไม่กี่ค า สามารถ เปลี่ยนทิศทาง แคมเปญได้ทั้งชุด



ให้นักศึกษาเลือก สถานที่ฝึกงานที่สนใจ 3 อันดับ
พร้อมอธิบายเหตุผลท่ีอยากไปฝึกงานที่นั่น
และวางแผนการเตรียมตัวหาสถานท่ีฝึกงาน

เพื่อให้ทันต่อการเสนอสถานที่ฝึกงานภายในเดือนเมษายน 2569

Brief



การบ้านช่วงปิดปีใหม่ 2 สัปดาห์
รูปแบบงานงานกลุ่ม (กลุ่มเดิม)

เลือก 1 แบรนด์ / 1 ประเด็น (อิสระ)
ให้วิเคราะห์ “สถานการณ์จริงของแบรนด”์

เพื่อพัฒนา Consumer Insight ที่น าไปสู่ Campaign Direction

Assignment



โครงสร้างรูปแบบงาน (6–8 หน้า)
• Background & Situation
• SWOT (เลือกเฉพาะที่ “ใช้จริง”)
• Target Persona (ไม่เกิน 1 หน้า)
• Consumer Insight (อธิบายเหตุผล)
• Insight Validation (อ้างอิงพฤติกรรม / เทรนด์ / ประสบการณ)์
• Campaign Direction (What to say / How to say)

ยังไม่ต้องคิดชื่อแคมเปญหรือชิ้นงาน

Assignment
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