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“เจ้าของแบรนด์หรือองค์กรเปน็เจ้าของแค่เพียงผู้เดียว 
ตั้งแต่การก าหนดวัตถุประสงค์ วัน เวลา สถานที่จัดงาน 
โดยไม่มีใครเข้ามาเกี่ยวข้อง รวมทั้งงบประมาณทั้งหมด

มาจากองค์กรหรือแบรนด์นัน้ ๆ”1
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Event
“อีเวนท์ที่มีหลายองค์กร หลายแบรนด์เข้ามาเกี่ยวข้อง 

อาจมีหนึ่งองค์กรเป็นผู้จดัการให้เกิดขึ้น และไปเชิญหน่วยงานอื่น
มาร่วมงานในรูปแบบต่าง ๆ เช่น ในฐานะสปอนเซอร์ หรือในฐานะที่

เป็นส่วนหนึ่งของงาน เช่น งานมอเตอร์โชว์ สัปดาห์หนังสือ เป็นต้น”2





การจัดงานปิดตัวสินค้า
หรือบริการ 

(Launching /Grand 
opening / Opening 

ceremony)



การจัดงานฉลอง
ครบรอบ 

(Anniversary)



การจัดงานฉลอง
ครบรอบ 

(Anniversary)



การจัดงานฉลอง
ครบรอบ 

(Anniversary)



การจัดประชุม 
(Meeting 

/Convention 
/Conference)



การจัดประชุม 
(Meeting 

/Convention 
/Conference)



การจัดการประกวด 
(Contest)



การจัดการประกวด 
(Contest)



การจัดการแข่งขัน 
(Competition)



การจัดงานสัมมนา 
(Seminar / 

Symposium)





การจัดงานมอบรางวัล 
(Seminar / 

Symposium)



การจัดงานเพื่อสร้าง
ความสัมพันธ์กับลูกค้า 

(CRM Event)



การจัดกิจกรรม               
เพื่อการแสดงความ
รับผิดชอบต่อสังคม 
(Public Relations 

Event / CSR Event)



การจัดกิจกรรมเพื่อ
การประชาสัมพันธ์สินค้า 
(Road Show Event)



การจัดกิจกรรมเพื่อ
การประชาสัมพันธ์สินค้า 
(Road Show Event)



การจัดกิจกรรม
เพื่อการกีฬา 
(Sport Event)





การจัดกิจกรรมเพื่อ
สร้างความบันเทิง 

(Entertainment Event)



การจัดกิจกรรมเพื่อ
สร้างความบันเทิง 

(Entertainment Event)



การจัดกิจกรรมเพื่อ
สร้างความบันเทิง 

(Entertainment Event)



การจัดกิจกรรมเพื่อ
สร้างความบันเทิง 

(Entertainment Event)



การจัดกิจกรรมเพื่อ
ส่งเสริมการท่องเที่ยว 

(City Event)



การจัดกิจกรรมเพื่อ
ส่งเสริมการท่องเที่ยว 

(City Event)
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Exhibition 
หรือ 

Exposition 
(expo) 

Trade Show

Trade Fair 
หรือ

Consumer 
Fair

Event 
Sponsorship



Exhibition 
หรือ Exposition 

(expo) 



“เป็นอีเว้นท์ที่จัดขึ้นโดยองค์กรที่ร่วมจัดงาน 
มีวัตถุประสงค์เพื่อน าเสนอแก่กลุ่มเป้าหมาย 
ในรูปแบบการโชว์มากกว่าการจัดกิจกรรม

เพื่อการขายสินค้าโดยตรง”

Exhibition 
หรือ Exposition 

(expo) 



Trade Show



“เป็นอีเว้นท์ที่จัดขึ้นเพื่อดึงผู้ผลิตและผู้ซ้ือมาพบกัน ในรูปแบบของ 
Business to Business มีวัตถุประสงค์เพื่อการเจรจาธุรกิจมูลค่าสูง

ไม่ใช่รูปแบบของผู้ผลิตกับผู้บริโภคโดยตรง”

Trade Show



Trade Fair 
หรือ 

Consumer Fair



“เป็นอีเว้นท์ที่ผู้จัดรวบรวมสินค้า บริการ ประเภทต่าง ๆ ไว้ในงานเดียวกัน
เพื่อให้ประชาชนทั่วไปมีโอกาสมาจับจ่ายได้ง่ายมากขึ้น 

อาจเป็นสินค้าราคาถูก เช่น งานไทยเที่ยวไทย งานสัปดาห์หนังสือแห่งชาติ
งานเฟอร์นิเจอร์ แฟร์ เป็นต้น”

Trade Fair 
หรือ 

Consumer Fair



Event 
Sponsorship



“เป็นอีเว้นท์ที่แบรนด์หรือองค์กรไม่ได้เป็นผู้ที่สร้างสรรค์ขึ้นเอง 
แต่เข้าร่วมในฐานะผู้สนับสนุน (Sponsor) 

สิ่งที่ได้กลับมาคือภาพลักษณ์ที่เกี่ยวเนื่องกับอีเวนท์นั้น ๆ ”

Event 
Sponsorship



เก็บคะแนนท้ายบทเรียน



แบบฝึกหัด
จากกรณีศึกษา

การตลาดเชิงกิจกรรม “รอบตัวฉัน”



กิจกรรม
โจทย์ ทบทวนงานที่มอบหมายสัปดาหก์่อน
รูปแบบ งานเดี่ยว เขียนสรปุ ดังนี้

1. วิเคราะห์ประเภทของ Event Marketing ของงานนี้
2. อธิบายเหตุผลว่าเพราะอะไรงานนี้จงึเป็น Event Marketing ประเภทนี้
3. หากเป็นผู้จดั อยากจะท า Event Marketing ประเภทใดร่วมด้วย                  

เพื่อให้งานนีม้ีความสมบูรณ์มากยิ่งขึน้



ทบทวนงานที่มอบหมายสัปดาห์ก่อน

การตลาดเชิงกิจกรรม “รอบตัวฉัน”

ประเภทของ 
Event 

Marketing
อธิบายเหตผุล มุมมอง

ของผูจ้ดังาน



การสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม
Event Marketing Communication

รองศาสตราจารย์ ดร.ประกายกาวิล ศรีจินดาAA
M2

30
4 


	Slide 1:   การสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม Event Marketing Communication
	Slide 2
	Slide 3:   การสื่อสารการตลาด 
	Slide 4
	Slide 5:   Sole
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9:   Sole
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26
	Slide 27
	Slide 28
	Slide 29
	Slide 30
	Slide 31
	Slide 32
	Slide 33
	Slide 34
	Slide 35
	Slide 36
	Slide 37
	Slide 38
	Slide 39
	Slide 40
	Slide 41
	Slide 42
	Slide 43
	Slide 44
	Slide 45
	Slide 46
	Slide 47
	Slide 48:   การสื่อสารการตลาดเชิงกิจกรรม Event Marketing Communication

