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การวางกลยุทธ์การส่ือสาร 
(Creative & Strategic Planning)



ค ำไม่กี่ค ำ สำมำรถ เปลี่ยนทิศทำง แคมเปญได้ทั้งชุด



การเลือกช่องทางสื่อและการวางแผนสื่อ 
(Media Strategy)
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Strategic Dissection 
แกะโครงควำมคิดแคมเปญ



Strategic Dissection Brief
• Objective ของแคมเปญคืออะไร
• Insight หลักของกลุ่มเป้ำหมำย
• Big Idea สรุปเป็น 1 ประโยค
• Key Message พูดอะไรกับใคร
• Emotional / Rational Appeal ที่ใช้

Strategic Dissection – แกะโครงควำมคิดแคมเปญ



From Idea to Channel 
คิดไอเดีย แล้วเลือกช่องทำง



วัตถุประสงค์ 
เชื่อม Creative Strategy → Channel Strategy

From Idea to Channel – คิดไอเดีย แล้วเลือกช่องทำง



Creative Frame 
• Who are we talking to?
• What tension / pain / desire?
• Big Idea (ต้องเล่ำเป็นเรื่องได้)
• Mood & Tone

From Idea to Channel – คิดไอเดีย แล้วเลือกช่องทำง



Channel Card
• TV
• TikTok / IG / YouTube
• OOH / Event / Activation
• Influencer / Community
• PR / Earned Media

From Idea to Channel – คิดไอเดีย แล้วเลือกช่องทำง



กติกำส ำคัญ
 ห้ำมเลือกช่องทำงเพรำะ “มันฮิต”
 ต้องอธิบำยว่ำ “คนจะเจอเรำในจังหวะไหนของชีวิต”

From Idea to Channel – คิดไอเดีย แล้วเลือกช่องทำง



“ถ้ำเปลี่ยนช่องทำง แต่ Big Idea ยังเหมือนเดิม 

แคมเปญนี้จะยังเหมือนเดิมหรือเปล่ำ?”

From Idea to Channel – คิดไอเดีย แล้วเลือกช่องทำง



Media Touchpoint Mapping
เส้นทำงประสบกำรณ์ผู้รับสำร



แต่ละกลุ่มเขียน Communication Journey แบบง่ำย ๆ
Touchpoint Map
• Awareness: คนเจอเรำครั้งแรกที่ไหน
• Engagement: เขำมีส่วนร่วมอย่ำงไร
• Action: เรำอยำกให้เขำท ำอะไร
• Share / Sustain: ท ำอย่ำงไรให้เรื่องนี้ถูกเล่ำต่อ

Media Touchpoint Mapping – เส้นทำงประสบกำรณ์ผู้รับสำร



Media Touchpoint Mapping – เส้นทำงประสบกำรณ์ผู้รับสำร



กลยุทธ์การวางแผนสื่อ 
(Media Planing Strategy)

Next Station



“ไอเดียที่ดี ไม่ใช่ไอเดียที่ดัง
แต่คือไอเดียที่ ‘ไปถึงคน’ 

ผ่ำน ช่องทำงที่ใช่ ใน เวลำที่ถูกต้อง”



Project: 

Campaign Strategy → Creative → Media Logic

Project Assignment
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