
บทท่ี 8  ส่ือเพ่ือกิจกรรมพิเศษ



ความหมายของกิจกรรมพิเศษ

การจัดกิจกรรมท่ีองค์กร ทําข้ึนเป็นพิเศษ เพ่ือเช่ือมโยงแบรนด์กับ
กิจกรรมท่ีจดัข้ึน  มีจุดมุ่งหมายเพ่ือใหลู้กคา้เป้าหมายไดร้บัรูเ้ก่ียวกบั
แบรนด ์ เพ่ิมคุณค่า และสรา้งภาพลกัษณใ์หแ้บรนด ์

(ดารา ทีปะปาล และ ธนวฒัน์ ทีปะปาล,2553 : 298)



ประวติักิจกรรมพิเศษในประเทศไทย

เร่ิมนํามาใชโ้ดยนักการเมือง มีการทาํไฮปารก์ หรือ การพดูในท่ี
สาธารณะเพ่ือใหป้ระชาชนไดส้มัผสัตวัจริง ผ่านการพดู ทาํใหเ้กิดการ
ส่ือสารสองทางข้ึนระหวา่งนักการเมืองกบัประชาชน

หลงัจากน้ันประมาณ 30 – 40 ปีก่อน ไดเ้กิด Event 
marketing รูปแบบหน่ึงข้ึนในประเทศไทย คือ การฉายหนัง
กลางแปลง โดยบริษัทโอสถสภา เต๊กเฮงหย ู ท่ีผลิตยาแกป้วดลดไขสุ้ด
คลาสสิคท่ีช่ือวา่ ยาทนัใจ ขายแพร่หลายท่ีสุดในยุค คนท่ีมาดูหนัง

กลางแปลงจะไดดู้หนังสลบักบัโฆษณาขายของคัน่



ยาแกปวดลดไขชอดงสมยเมอสสบกวาปกอน ดูเหมอน 
“ยาทันใจ” จะเป็นแชมป์มียอดขายครองอันดับหน่ึง ท่ี
ไล่หลังมาติด ๆ ดูเหมือนจะเป็นยี่หอ้ “ยาประสะนอ
แรด” และยงัมียา “ปวดหาย” ไล่บ้ีมาในระยะไม่
ห่างไกลนัก



ภาพการฉายหนังกลางแปลง



รถหนังขายยาในอดีต



ประวติักิจกรรมพิเศษในประเทศไทย (ต่อ)

หลังจากยุคหนังกลางแปลง ก็มีการทําในลักษณะ 
Sponsorship เช่น คอลเกต-ปาลม์โอลีฟ สนับสนุนการ
จดัประกวดนางสาวไทย และนํานางสาวไทยไปโชวต์วัหรือทาํ
กิจกรรมในต่างจงัหวดั 



ประวติักิจกรรมพิเศษในประเทศไทย (ต่อ)

จากนั้นก็มีกิจกรรมพิเศษที่จัดเป็นการเฉพาะกิจ  แลว้จบเป็น
ครั้ง ๆ ไป เช่น เป๊บซ่ี เปิดตวั Presenter ปุ๊ อญัชลี จงคดีกิจ 
แลว้มีการนําไปโชวต์วัในหา้ง พรอ้มการจดั กิจกรรมในเชิง การ
ขายสินคา้ ลดแลก แจก แถม คู่กนัไป



ประวติักิจกรรมพิเศษในประเทศไทย (ต่อ)

Event ท่ีมีการทาํการตลาดกบั Consumer โดยตรง ใน
ยุคแรก ๆ ไดแ้ก่ การทาํEvent ของ เนสกาแฟ Shake โดย
การใช ้Event เป็นเคร่ืองมือส่ือสาร เพื่อสรา้งการบริโภค
กาแฟในหน้ารอ้น ซ่ึงคนไทยส่วนใหญ่ไมนิ่ยม



โฆษณาของเนสกาแฟ เชค ปี 2533



แคตวอล์กแนวด่ิง ของ เอสปรี



ลักษณะกิจกรรมพิเศษ

กิจกรรมท่ีจัดข้ึนเอง (Special event organization)

หมายถึง  กิจกรรมท่ีบริษัทเจา้ของผลิตภณัฑเ์ป็นผูริ้เร่ิมจดัเอง เป็นแมง่าน 
เชน่ บริษัท เซเรบอส (ประเทศไทย) จาํกดั จดั โครงการ แบรนดซ์มัเมอรแ์คมป์ 
การจดัประกวดโฆษณา ของ True 

กิจกรรมพิเศษที่เข้าไปร่วมกับหน่วยงานหรือบริษัทอื่น (Participating 
event or Special event sponsorship)

หมายถึง การเขา้ไปมีส่วนร่วมกบัหน่วยงานอ่ืนในการจดักิจกรรมพิเศษ หรือ
เขา้ไปเป็นผูส้นับสนุน



รูปแบบการจัดกิจกรรมพิเศษทางการตลาด

1.  การจดัประกวด และแขง่ขนั



รูปแบบการจัดกิจกรรมพิเศษทางการตลาด (ต่อ)

2. การจดัฉลอง (celebration) มกัจดัในโอกาส
พิเศษ มีความหมายต่อธุรกิจ หรือจดัฉลอง
ความสาํเร็จ และรางวลัต่าง ๆ ท่ีบริษัทไดร้บั

3. การจดังานเปิดตวัสินคา้ใหม ่(Product 
launching presentation)



การจดังานเปิดตัวสินคา้ใหม่



รูปแบบการจัดกิจกรรมพิเศษทางการตลาด (ต่อ)

4. การจดันิทรรศการและงานแสดงสินคา้ (Exhibition&Fair)
5. การจดังานสมัมนาและการประชุม (Seminar& 

conference)

6. การจดักิจกรรมส่งเสริมการขาย (Sales promotion 
activity)

7. การจดัการแสดงพิเศษ (Entertainment) หมายถึง การจดั
กิจกรรมประเภทการแสดงอยา่งใดอยา่งหน่ึง เพ่ือสรา้งสีสนัและ
บรรยากาศในงาน เชน่ การเชิญดารา นักรอ้ง มารว่มกิจกรรมกบั
ทางบริษัท 

8. การจดัเหตุการณพิ์เศษตามเทศกาล เชน่ ปีใหม ่ตรุษจีน



การจัดนิทรรศการและงานแสดงสินคา้ 
(EXHIBITION&FAIR)



การจัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย



การจัดเหตุการณ์พิเศษตามเทศกาล



หลกัการ
จดั
กิจกรรม
พิเศษ

ใหไ้ดผ้ล

ความแปลก

ความใหม่

ความยิง่ใหญ่

ความดงั

กิจกรรมสอดคลอ้งกบับุคลิกตราสินคา้

ช่ือกิจกรรมตอ้งมีช่ือตราสินคา้อยูด่ว้ย

ตอ้งมีโลโกข้องผลิตภณัฑอ์ยูใ่นเคร่ืองหมายหรือตราสญัลกัษณข์องกิจกรรม

มีป้าย/โลโกข้องผลิตภณัฑใ์นบริเวณงาน

มีโฆษณา ประชาสมัพนัธเ์พียงพอ

ควรเชิญผูมี้ช่ือเสียงมารว่มงานดว้ย



ประโยชน์ท่ีไดร้ับจากการจัดกิจกรรมพิเศษ

1. ช่วยสรา้งการรบัรูใ้นตรา (Brand awareness)
2. สรา้งความสมัพนัธท่ี์ดีกบัผูบ้ริโภคระยะยาว

3. เพิ่มยอดขาย และกาํไร

4. การวดัผลทาํไดง้า่ยกวา่การโฆษณาผ่านส่ือ



ประโยชน์ท่ีไดร้ับจากการจัดกิจกรรมพิเศษ (ต่อ)

5. สามารถเลือกกลุ่มเป้าหมายไดเ้ฉพาะ (Specific Target)

6. มีประสิทธิภาพสงู (Effectiveness) ถา้ผูจ้ดัสามารถเลือก
กลุ่มเป้าหมายไดช้ดัเจน ประสิทธิภาพก็สงูตามไปดว้ย และการวดั
ประสิทธิภาพก็สามารถดูจากการแพร่กระจายข่าวสารไปยงัส่ือต่าง 
ๆ

7. มีความยดืหยุน่ในการจดักิจกรรมสงู (Flexibility)
8. สามารถควบคุมการส่ือสารใหต้รงกบักลุ่มเป้าหมายได ้

(Controllability)



ประโยชน์ท่ีไดร้ับจากการจัดกิจกรรมพิเศษ (ต่อ)

9. เป็นการส่ือสารสองทาง

10.สามารถเช็คผลสาํเร็จและความลม้เหลวไดอ้ยา่งรวดเร็ว

11.สามารถประเมินผลไดห้ลากหลายมุม เช่น ดา้นจาํนวน
คน ดา้นคุณภาพงาน 



ส่ือเพ่ือกิจกรรมพิเศษ

1.  ส่ือมวลชน เช่น โทรทศัน์ หนังสือพิมพ ์วทิยุ นิตยสาร 
บิลบอรด์ 

2.  ส่ืออินเทอรเ์น็ต เช่น เวบ็ไซต ์ยทููป เฟซบุก๊ อินสตราแกรม 
บล็อก ไลน์

3.  ส่ืออ่ืนๆ เช่น ใบปลิว แผ่นพบั โปสเตอร ์จดหมายเชิญ การ
ตกแต่งบธู โมบาย ป้ายแบนเนอร ์ธงราว ธงญ่ีปุ่น



ส่ือท่ีใชใ้นการจัดกิจกรรมพิเศษ



ส่ือท่ีใชใ้นการจัดกิจกรรมพิเศษ



ส่ือท่ีใชใ้นการจัดกิจกรรมพิเศษ
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