
ส่ือดิจิทลั



• ส่ือดิจิทลั หมายถึง ส่ือท่ีมีการผสมผสานกนัของขอ้ความ 

ภาพ กราฟิก เสียง วดีีโอ นํามาสรา้งสรรคใ์หเ้กิด

รูปแบบตามตอ้งการ  โดยใชเ้ทคโนโลยทีางดา้น

คอมพิวเตอร ์ส่ือสารผ่านเครือขา่ย



• SEO มายอ่มาจาก  Search Engine Optimization
หมายถึง การใชพ้ื้ นท่ีบน search engine ใหเ้กิด

ผลประโยชน์สูงสุด

• การทาํ SEO จะช่วยใหเ้วบ็ไซตข์องเราขึ้ นไปติดอนัดบัตน้ๆ 

ใน Search Engine อยา่ง Google หรือ Bing 



• SEM ยอ่มาจาก Search Engine Marketing เป็น

ในรูปแบบของการจา่ยเงินซ้ือโฆษณาแบบ Search กบัทาง

Google เพื่อใหเ้วบ็ไซตข์องตนเองปรากฏขึ้ นในลาํดบัตน้ๆ 

ของหน้าแรก
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จากประเด็นดรามา่ในครอบครวัของ “เจนน่ี รชันก” หรือ “เจนน่ี ไดห้มดถา้สดช่ืน” 

เธอจงึมาไลฟ์ TikTok เพื่ออธิบายเหตุการณ ์ซ่ึงมีคนดูกวา่ 300,000 คน เมื่อพดูจบแลว้

พบวา่มีคนดูมาก จงึขอผูช้มเพื่อไลฟ์ขายสินคา้ของตวัเองต่อ ซ่ึงไดร้บัความสนใจจนสามารถ

ขายสินคา้ไดห้มดสต็อก

จากน้ันจงึประกาศผ่านไลฟ์ใหแ้บรนดต่์างๆ ใครมีสินคา้สนใจใหข้ายผ่านไลฟ์ให้

ติดต่อเขา้มา ก็มีสินคา้ติดต่อขอใหไ้ลฟ์ขายของ 10 นาที “เจนน่ี” คิดคา่จา้ง 50,000 บาท 

(ปกติไลฟ์ 1 ชัว่โมงคิดคา่จา้ง 2 แสนบาท) ปรากฏวา่ทาํยอดขายได ้3 ลา้นบาท จากน้ัน

เจา้ของแบรนดจ์งึส่งสินคา้มาใหไ้ลฟ์ขายต่อเน่ือง วนัแรก (9 ตุลาคม) ไลฟ์ตั้งแต่ 11.00 น. 

ถึง 6 โมงเชา้ของอีกวนั ทาํยอดขายรวมได ้24 ลา้นบาท

วนัต่อมาแบรนดต่์างๆ จงึแหส่่งสินคา้ใหข้ายจาํนวนมาก “เจนน่ี” ไดอ้ตัราคา่จา้ง

ใหม ่โดยไลฟ์ปักตะกรา้ TikTok 10 นาที คิดราคา 50,000 บาท ให ้1,000 ออเดอร ์(ออ

เดอรล์ะ 50 บาท) ถา้ขายไดค้รบ 1,000 ออเดอรก์อ่น 10 นาที จะโทรดีลกบัแบรนดว์า่จะ

ขายต่อหรือไม ่หากขายต่อคิดคา่จา้งเพิ่ม 50,000 บาทต่อ 1,000 ออเดอร ์ไปเร่ือยๆ

ปัจจุบนัคา่จา้งสูงสุดต่อไลฟ์ 10 นาที อยูท่ี่ 8 ลา้นบาท
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