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การด าเนินงานและการควบคุมการรณรงค์



เวลา = ทรัพยากร 
ทุกการเลื่อน มีต้นทุนซ่อนอยู่



งบ + เวลา = กลยุทธ์ 



“แคมเปญที่ดี ไม่ใช่ใช่เงินเก่ง
แต่คือแต่คือ รู้ว่าเงินและเวลาควรถูกใช้ตรงไหน”



https://youtu.be/dNaLf8dgwWM?si=ZPmLjVXcwke6mzOt

https://youtu.be/dNaLf8dgwWM?si=ZPmLjVXcwke6mzOt
https://youtu.be/dNaLf8dgwWM?si=ZPmLjVXcwke6mzOt
https://youtu.be/dNaLf8dgwWM?si=ZPmLjVXcwke6mzOt
https://youtu.be/dNaLf8dgwWM?si=ZPmLjVXcwke6mzOt
https://youtu.be/dNaLf8dgwWM?si=ZPmLjVXcwke6mzOt
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“ทั้งหมดนี้ ถ้าไม่จัดเวลา = งานจะชน / งานจะเลื่อน / งานจะพัง”



Gantt Chart = ภาพรวมการ ‘ควบคุมชีวิตแคมเปญ’



Gantt Chart คืออะไร?

คือเครื่องมือบริหารโปรเจกต์แบบเห็นภาพ โดยจะแสดงงานย่อย (Tasks) แต่ละงาน
ควบคู่กับช่วงเวลา (Timeline) เป็นแผนภาพที่อ่านง่าย 

เห็นความเชื่อมโยง และระยะเวลาชัดเจน ลดโอกาสการท างานทับซ้อนกัน



Gantt Chart คืออะไร?

Gantt Chart ไม่ใช่แค่ตาราง แต่คือ
• ใครท าอะไร
• ท าเมื่อไร
• งานไหนต้องเสร็จก่อน/หลัง



องค์ประกอบของ Gantt Chart แคมเปญ
• Phase (Pre / During / Post Campaign)
• Task /Activity (กิจกรรม)
• Duration (ระยะเวลา)
• Responsibility (ใครรับผิดชอบ)
• Milestone (จุดส าคัญ)
• Control Point (จุดตรวจ)





วิธีเริ่มต้นใช้ Gantt Chart  ในทีม 
1. แยกงานหลักออกเป็นงานย่อย (Tasks) 
2. ก าหนดเวลาเริ่มต้น – สิ้นสุดของแต่ละงาน 
3. ระบุคนรับผิดชอบ 
4. วางแผนงานทั้งหมดลงในตาราง Gantt 
5. รีวิวร่วมกันเป็นระยะ และอัปเดตสถานะให้ทัน 





ตัวอย่าง Task ของแคมเปญ 
• Research & Insight
• Creative Development
• Production
• Media & Content Deployment
• Monitoring & Evaluation



ข้อผิดพลาดที่นักศึกษาชอบท าใน Gantt Chart
• ใส่กิจกรรมกว้างเกนิไป
• ไม่เผื่อเวลาแก้ไข
• ทุกอย่างเริ่มพร้อมกันหมด



“แตกแคมเปญ → เรียงเวลา → ท า Gantt Chart”



เลือก 1 โจทย์ 
• แคมเปญรณรงค์ลดใช้พลาสติกในมหาวิทยาลัย
• แคมเปญเปิดตัวสินค้าใหม่ (Gen Z)
• แคมเปญอีเวนต์ CSR ระยะเวลา 2 เดือน

แตกแคมเปญ → เรียงเวลา → ท า Gantt Chart



ก าหนดเงื่อนไข
• ระยะเวลาแคมเปญ: 6–8 สัปดาห์
• ต้องมีอย่างน้อย 12–15 Tasks

แตกแคมเปญ → เรียงเวลา → ท า Gantt Chart



แตกแคมเปญ → เรียงเวลา → ท า Gantt Chart

Phase Task ระยะเวลา ผู้รับผดิชอบ

Worksheet หน้า 1: Task List



ให้ตอบ 3 ค าถาม
• จุดที่ยากที่สุดในการวางเวลา
• จุดเสี่ยงของแคมเปญ
• สิ่งที่ไม่เคยคิดมาก่อนก่อนท า Gantt Chart



แตกแคมเปญ → เรียงเวลา → ท า Gantt Chart



“Gantt Chart ไม่ได้บอกว่าแคมเปญยาวแค่ไหน
แต่บอกว่า ช่วงไหนต้องตัดสินใจ 

และ ช่วงไหนห้ามพลาด”





“Gantt Chart นี้

“จุดไหนเสี่ยงที่สุด?”



“Gantt Chart นี้

“ถ้า Approval ช้า 1 สัปดาห์ 
จะเกิดอะไรขึ้น?”



Share & Reflect 



เข้าใจอะไรใหม่
เกี่ยวกับการวางแผนแคมเปญมากขึ้น
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