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ผลิตภัณฑ์
ต าแหน่ง

การก าหนด

Product Positioning

ตอนที่ 4

เพื่อการเขียนบทโฆษณา



ผลิตภัณฑ์
ต าแหน่ง

หลักของการก าหนด

(Product Positioning)



1.ควรจะเลือกต าแหน่ง
จากหลายต าแหน่งก่อนการตัดสินใจ 





2. ควรจะเลือกต าแหน่งผลิตภัณฑ์
ที่มีความยั่งยืน 







3. ต าแหน่งผลิตภัณฑ์
จะต้องไม่ซ้ ากับคู่แข่งขัน 





4. ต้องรู้ว่าก าลังแข่งกับใครในตลาด
และต าแหน่งผลิตภัณฑ์ของเขาเป็นอย่างไร 







ผลิตภัณฑ์
วางต าแหน่ง

ขั้นตอนในการ

(Product Positioning)



ขั้นที่ 1
ระบุรายการ (List) สิ่งที่เด่นของสินค้า

ออกมาให้มากที่สุด1
ขั้นที่ 



ขั้นที่ 2
ต้องคัดเลือกคุณสมบัติที่ดีเด่น 2 ประการ 

จากข้อดีเด่นของสินค้า 

2
ขั้นที่ 



1. เป็นสิ่งที่เด่นชัดในตัวของสินค้า

2. จะต้องได้เปรียบคู่แข่งขัน 

3. จะต้องเป็นจุดที่มีความส าคัญในสายตา
   ของผู้บริโภค 2

ขั้นที่ 



ขั้นที่ 3
น าจุดเด่นที่ตัดสินใจเลือก
ไปเปรียบเทียบกับคู่แข่งขัน 3

ขั้นที่ 



3
ขั้นที่ 



ข้ันท่ี 4
ก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์

4
ขั้นที่ 



4
ขั้นที่ 



แนวทางการก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์





ขั้นที่ 1
ระบุรายการ (List) สิ่งที่เด่นของสินค้า

ออกมาให้มากที่สุด1
ขั้นที่ 



• ขวดบรรจุภัณฑ์ (ขวด) แปลก แตกต่าง

• ราคาเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย

• มีวิตามิน B และ C ให้เลือกตามความชอบของกลุ่มเปา้หมาย

• หาซื้อง่าย ตามร้านสะดวกซื้อทั่วไป
• รสชาติหอม หวาน อร่อย

• เป็นน้ าแร่ผสมวิตามินรายแรก รายเดียวของประเทศไทย

• พกพาสะดวก ดื่มได้ทุกที่ ทุกเวลา
• มีปริมาณวิตามิน และแร่ธาตุมกาที่สุดในตลาดผลิตภัณฑ์1

ขั้นที่ 



ขั้นที่ 2
ต้องคัดเลือกคุณสมบัติที่ดีเด่น 2 ประการ 

จากข้อดีเด่นของสินค้า 

2
ขั้นที่ 



1. เป็นสิ่งที่เด่นชัดในตัวของสินค้า
2. จะต้องได้เปรียบคู่แข่งขัน 
3. จะต้องเป็นจุดที่มีความส าคัญในสายตา
   ของผู้บริโภค 2

ขั้นที่ 



เลือกคู่แข่งขันมา 2 ราย

2
ขั้นที่ 



• ขวดบรรจุภัณฑ์ (ขวด) แปลก แตกต่าง

• ราคาเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย

• มีวิตามิน B และ C ให้เลือกตามความชอบของกลุ่มเปา้หมาย

• หาซื้อง่าย ตามร้านสะดวกซื้อทั่วไป

• รสชาติหอม หวาน อร่อย

• เป็นน้ าแร่ผสมวิตามินรายแรกรายเดียวของประเทศไทย

• พกพาสะดวก ดื่มได้ทุกที่ ทุกเวลา

• มีปริมาณวิตามิน และแร่ธาตุมากที่สุดในตลาดผลิตภัณฑ์
2
ขั้นที่ 



• มีวิตามิน B และ C ให้เลือกตามความชอบของกลุ่มเปา้หมาย

• เป็นน้ าแร่ผสมวิตามินรายแรกรายเดียวของประเทศไทย

• มีปริมาณวิตามิน และแร่ธาตุมากที่สุดในตลาดผลิตภัณฑ์

พิจารณาอีกครั้ง

2
ขั้นที่ 



1. เป็นสิ่งที่เด่นชัดในตัวของสินค้า
2. จะต้องได้เปรียบคู่แข่งขัน 
3. จะต้องเป็นจุดที่มีความส าคัญในสายตา
   ของผู้บริโภค 

พิจารณาอีกครั้ง

2
ขั้นที่ 



• มีวิตามิน B และ C ให้เลือกตามความชอบของกลุ่มเปา้หมาย

• เป็นน้ าแร่ผสมวิตามินรายแรกรายเดียวของประเทศไทย

• มีปริมาณวิตามิน และแร่ธาตุมากที่สุดในตลาดผลิตภัณฑ์

พิจารณาอีกครั้ง



• เป็นน้ าแร่ผสมวิตามินรายแรกรายเดียวของประเทศไทย

• มีปริมาณวิตามิน และแร่ธาตุมากที่สุดในตลาดผลิตภัณฑ์

สรุปได้ 2 ข้อ คือ.....



ขั้นที่ 3
น าจุดเด่นที่ตัดสินใจเลือก
ไปเปรียบเทียบกับคู่แข่งขัน 3

ขั้นที่ 



เป็นน้ าแร่ผสมวิตามินรายแรกรายเดียวของประเทศไทย

ไม่ใช่น้ าแร่ผสมวิตามินรายแรกรายเดียวของประเทศไทย

มีปริมาณวิตามิน
และแร่ธาตุมาก

มีปริมาณวิตามิน
และแร่ธาตุน้อย



ข้ันท่ี 4
ก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์

4
ขั้นที่ 



เป็นน้ าแร่ผสมวิตามินรายแรกรายเดียวของประเทศไทย

ไม่ใช่น้ าแร่ผสมวิตามินรายแรกรายเดียวของประเทศไทย

มีปริมาณวิตามิน
และแร่ธาตุมาก

มีปริมาณวิตามิน
และแร่ธาตุน้อย



AQUA-VITZ เป็นน้ าแร่ผสมวิตามินรายแรกรายเดียว
ของประเทศไทย ที่มีปริมาณวิตามินและแร่ธาตุมากที่สุด

Product Positioning



ก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์
ของตัวเอง

กิจกรรมท้ายบทเรียน
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