
การเขียนบทโฆษณาและออกแบบเนื้อหา
Copy Writing and Content Design

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ประกายกาวิล ศรีจินดา

AA
M1

30
1 Icons made by Kiranshastry



การก าหนดบุคลิก
แบรนด์

ตอนที่ 5

Brand Personality
เพื่อการเขียนบทโฆษณา



แบรนด์
การสื่อสาร

(Brand Communication)
“เป็นองค์ประกอบที่ช่วยขับเคล่ือนการตลาด

ให้บรรลุเป้าหมายที่วางไว”้ 





สิ่งที่อยากบอก
 

สิ่งที่คนอยากฟัง
 



แบรนด์
Brand

คืออะไร?
“ทุกส่ิงทุกอย่างของสิ่งที่เราต้องการจะขายทั้งหมด 

คือส่วนท่ีจับต้องได้ และยังครอบคลุมไปถึง
สิ่งที่จับต้องไม่ได้ อีกชั้นหนึ่ง” 







แบรนด์ จึงมีความส าคัญในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าและบริการ
เพื่อให้เกิดความแตกต่างจากคูแ่ข่งขัน



How Much?
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ของการสร้าง
ประโยชน์

แบรนด์



สร้าง

1
มูลค่าเพิ่ม

ให้สินค้า บริการ





เกิดความแตกต่าง

2 อย่างชัดเจน

จาก คู่แข่งขัน





สร้างโอกาสธุรกิจ

3 หรือท าธุรกิจอื่น
ขยายแบรนด์







เกิดความภักดี

4 ในระยะยาว

ต่อ แบรนด์







ประเมินเป็น

5 เพื่อการค้าขายได้
มูลค่า
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lity“บุคลิกภาพของแบรนด์”



“ลักษณะเฉพาะอย่างของแบรนด์
ที่อยู่ในความคิดของผู้บริโภค 

เม่ือเปรียบเทียบว่าตราสินค้าน้ันเป็นคนหน่ึงคน  
คือ อายุ เพศ อาชีพ เป็นต้น”



“บุคลิกภาพของแบรนด์”



“เป็นการก าหนด ลักษณะเฉพาะอย่างของแบรนด์
ที่อยู่ในความคิดของผู้บริโภค 

เมื่อเปรียบเทียบว่าตราสินค้านั้นเป็นคนหนึ่งคน  
เช่น อายุ เพศ และวัย”
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