
การเขียนบทโฆษณาและออกแบบเนื้อหา
Copy Writing and Content Design

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ประกายกาวิล ศรีจินดา

AA
M1

30
1 Icons made by Kiranshastry



ตอนที่ 7

และ
โฆษณา



ในงานโฆษณา

1



สารในงานโฆษณา
เป็นส่วนประกอบส าคัญในการถ่ายทอด
ความคิดสร้างสรรค์ของโฆษณา 

ซึ่งถือเป็นอาวุธส าคัญอย่างหนึ่งที่จะช่วยให้การสื่อสาร
ทางการโฆษณาประสบความส าเร็จได้ 



องค์ประกอบของสารโฆษณา

1. วัตถุประสงค์ของการโฆษณา (Advertising Objective)



2. สาระส าคัญหรือประเด็นที่ต้องการบอกกล่าวผู้บริโภค
(Subject matter or Subject issues) 

องค์ประกอบของสารโฆษณา



3. ผลิตภัณฑ์ หรือ บริการ (Products or Service) 

องค์ประกอบของสารโฆษณา



4. ข้อความรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ (Product Description)

องค์ประกอบของสารโฆษณา



5. สิ่งเร้าหรือตัวกระตุ้นพฤติกรรม 
(Appeals or Behavioral motivation)

องค์ประกอบของสารโฆษณา





การสร้างสาร
ในงานโฆษณา



การสร้างสารในงานโฆษณา

จะต้องท าความเข้าใจถึงหลักการในการสร้างสรรค์อย่างแท้จริงก่อน  
เพื่อที่จะได้สามารถน าเอาหลักการไปพัฒนาเป็นกลยุทธ์การสร้างสารได้อย่างถูกต้องและเป็นระบบ 

ซึ่งโดยทั่วไปแล้ว หลักการสร้างสารในงานโฆษณา (Creative) ที่ดี
ใช้พีระมิดหลักการสร้างสรรค์ Creative Pyramid : A I C D A 



Action

Credibility

Desire

Interest

Attention

หลักการสร้างสารในงานโฆษณา



ที่ใช้ในการโฆษณา

2



วัจนภาษา อวัจนภาษา

ภาษาที่ใช้ใน
การโฆษณา



ส่วนประสม
สร้างสรรค์

(Creative Mix)

3



วัจนภาษา
Verbal 

Message

อวัจนภาษา
Non-Verbal 
Message

Creative 
Mix



วัจนภาษา
Verbal 

Message

อวัจนภาษา
Non-Verbal 
Message



Verbal Message
วัจนภาษาในงานโฆษณา



โฆษณาข้อความ
1 (Advertising Copy)



1

พาดหัวหลัก  
(Headline) 

พาดหัวรอง 
(Sub headline) ข้อความ

โฆษณา 
(Body Copy) 

ข้อความลง
ท้ายโฆษณา 
(Ending)



1

พาดหัวหลัก  
(Headline) 

พาดหัวรอง 
(Sub headline) 

ข้อความ
โฆษณา 

(Body Copy) 

ข้อความลง
ท้ายโฆษณา 
(Ending)



ใต้ภาพ
ค าบรรยาย
2 (Caption)



Advertising Caption
2



3
ค าขวัญ

(Slogan)



รสดี คู่ครัว

มาม่า..อร่อย

อย่างหนาต้องตราช้าง

ช่อง 7 สีทีวีเพื่อคุณ

3
ฟาร์มเฮ้าส์ หอมกรุ่มจากเตาทุกวัน



4
รายละเอียด

ค าอธิบาย

(Product Description)
ผลิตภัณฑ์



Product Description



5
ข้อความหลัก

(Key Message)
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Key Message

5



Non-Verbal
อวัจนภาษาในงานโฆษณา

Message



ประกอบภาพ
1

(Visual Element หรือ Illustration)





2 (Logo)







การจัดภาพ
3

(Layout)



การจัดภาพแบบสมมาตร 
(Symmetric Balance) 



การจัดภาพแบบอสมมาตร 
(Asymmetric Balance) 



การเลือกรูปแบบ

4 (Typography)
ตัวอักษร 





วัจนภาษา
Verbal 

Message

อวัจนภาษา
Non-Verbal 
Message



กิจกรรมท้ายบทเรียน

วิเคราะห์สารและภาษาของงานโฆษณา ต้องดีกว่าเก่า (M-150 Version)
• สารโฆษณา
• ภาษาโฆษณา (วัจนภาษา และอวัจนภาษา) 



https://youtu.be/TIszLPnHNo4?si=WKRONPVutNrBsoM6

https://youtu.be/TIszLPnHNo4?si=WKRONPVutNrBsoM6
https://youtu.be/TIszLPnHNo4?si=WKRONPVutNrBsoM6
https://youtu.be/TIszLPnHNo4?si=WKRONPVutNrBsoM6
https://youtu.be/TIszLPnHNo4?si=WKRONPVutNrBsoM6


แบบฝึกหัดที่ 6

ให้นักศึกษาหาผลงานโฆษณา
ของผลิตภัณฑ์ที่ได้รับมอบหมาย มา 1 งาน

เพื่อน ามาวิเคราะห์ส่วนประสมของการสร้างสรรค์ (Creative Mix)
เพื่อเป็นแนวทางในการสร้างสารในงานโฆษณา



แนวทางการส่งงาน



Client :  .......................
    Product : .......................
    Present : ....................... 

 น ำเสนอ Creative Mix ........................
    

1. วจันภำษำ............................................
......................................................................................
......................................................................................
......................................................................................
......................................................................................

1. อวจันภำษำ...........................................
......................................................................................            
......................................................................................
......................................................................................
......................................................................................

 
 

ภาพและงานโฆษณา รายละเอียดการอภิปราย



วันอังคาร 9 กันยายน 2568



วันอังคาร 9 กันยายน 2568

เวลานัดหมาย
• ขึ้นรถ เวลา 09:00 น ณ ลานจอดรถวิทยาลัยนิเทศศาสตร์
• รับที่หน้าประตู 4 มหิดล เวลา 09:20 น 
การแต่งกาย
ชุดนักศึกษา ทุกคน
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