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หลักการ
โฆษณา

ตอนที่ 10

เขียนบท
เนื้อหาออกแบบและ



หลักการ
ตอนที่ 10.1

ใช้ภาษา
เพื่อการเขียนบทโฆษณาและออกแบบเนื้อหา



ท าไม
จึงควรใส่ใจ ระวังค าผิด

























หลักการ

ใช้ภาษา
เพื่อการเขียนบทโฆษณาและออกแบบเนื้อหา



มีความชัดเจน มีความถูก
ต้อง

มีความกระชับ
มีความเรียบ
ง่ายในการใช้

ภาษา

มีความความ
รับผิดชอบใน
ความถูกต้อง
ของเนื้อภาษา

มีความความ
ประทับใจ

มีความไพเราะ
ในการใช้ภาษา



หลักการ
ตอนที่ 10.2

โฆษณาเขียนบท
เนื้อหาออกแบบและ



1. ต้องสามารถใช้ดึงดูดใจ 
   ทั้งในการสื่อด้วยภาพและเสยีงหรือข้อความได้

2. ต้องเป็นเนื้อหาสาระที่พัฒนาขึ้นมาอย่างพิถีพิถัน 
   และเอาใจใส่ในผลประโยชน์ที่ผู้บริโภคพึงไดร้ับ



ลักษณะของ

ที่ดี
บทโฆษณา



ง่ายและชัดเจน
(Simple and 

clear)

มีความน่าเชื่อถือ         
(Believable)

ท าให้กลุ่มเป้าหมาย
ฟังแล้วเกิด

จินตนาการตาม 
(Get the target group 

involved)

เชิญชวนให้คน
ต้องการซื้อ 
(Invitation)

ใช้ภาษาของ
กลุ่มเป้าหมาย           

(Use target group 
language)



การพัฒนาแนวความคิด
เพื่อการเขียน
บทโฆษณา



รวบรวม
ข้อมูล

ศึกษาวิเคราะห์

ศึกษาวิจัย สรุปประเด็น
สร้างแนวคิด
ในงานโฆษณา

Concept 
Idea



เรื่องเล่า
ชาวCOPY



ป2ี000 





“จุดลับ” “จิ๋ม”
“ปิ๊” “น้องสาว”

“ของลับ” “ถ้ า”
“ป่าดงดิบ”







“จุดซ่อนเร้น!”







“จุดลับ” “จิ๋ม”
“ปิ๊” “น้องสาว”

“ของลับ” “ถ้ า”
“ป่าดงดิบ”



“รูสวรรค์”



การพัฒนาแนวความคิด
ตอนที่ 10.3

โฆษณาเขียนบท
เนื้อหาออกแบบและ

ในการ



เทคนิคการเตรียมข้อมูล
เพื่อการเขียน
บทโฆษณา



“Concept”



What to Say?

How to Say It?

จะพูดอะไร

จะพูดอย่างไร

จุดขาย (Selling Point)

เทคนิค(Technique/Execution)



Co
nc

ep
t

What to say….? How to say it….?



องค์ประกอบของ
ตอนที่ 10.4

โฆษณาเขียนบท
เนื้อหาออกแบบและ



วัจนภาษา
Verbal 

Message

อวัจนภาษา
Non-Verbal 
Message

Creative 
Mix

- พาดหัวหลัก
- ข้อความโฆษณา
- สโลแกน
- ชื่อสินค้า
- ข้อความลงท้าย
- ข้อความอธิบายรายละเอียด
ผลิตภัณฑ์

- ภาพ
- การออกแบบโฆษณา
- สี
- รูปแบบตัวอักษร
- การเคลื่อนไหว
- โลโก้
- เสียงประกอบ



วัจนภาษา
Verbal 

Message

อวัจนภาษา
Non-Verbal 
Message



วัจนภาษา
Verbal 

Message

อวัจนภาษา
Non-Verbal 
Message



ตอนที่ 10.5

โฆษณาเขียนบท
เนื้อหาออกแบบและ

รูปแบบต่างๆ



การเขียน
ข้อความอธิบาย
รายละเอียด
ผลิตภัณฑ์

การเขียนค าขวัญ
โฆษณา 

และออกแบบ
ข้อความหลัก

การเขียนบท
โฆษณาและ

ออกแบบเนื้อหา
เพื่อส่ือกระจาย

เสียง

การเขียน
บทโฆษณา และ
ออกแบบเนื้อหา
เพื่อสื่อสิ่งพิมพ์
และสื่อออนไลน์



พาดหัวหลัก (Headline) พาดหัวรอง (Sub-headline) 

เนื้อเร่ืองหรือบทโฆษณา  
(Body Copy) 

ส่วนท้าย หรือปิดการขาย 
(Ending/Baseline) 



พาดหัวหลัก (Headline) 
พาดหัวรอง (Sub-headline) 

เนื้อเร่ืองหรือบทโฆษณา  
(Body Copy) 

ส่วนท้าย หรือปิดการขาย 
(Ending/Baseline) 



โครงสร้างของรูปแบบ
การน าเสนอบทโฆษณา



NONONONONONONO CO.,LTD   (ช่ือบริษัทโฆษณา)
Client :  บริษัทของลูกค้า 
Product : ช่ือสินค้า / บริการ 
Present : ประเภทของงานโฆษณา 
Title : ช่ือเร่ืองของโฆษณา
Size/Length : ขนาด/ความยาวของงานโฆษณา
 

 
 

ส่วนหัวของ
บทโฆษณา

ส่วนเนื้อหา
ของบทโฆษณา



NONONONONONONO CO.,LTD   (ช่ือบริษัทโฆษณา)
Client :  บริษัทของลูกค้า 
Product : ช่ือสินค้า / บริการ 
Present : ประเภทของงานโฆษณา 
Title : ช่ือเร่ืองของโฆษณา
Size/Length : ขนาด/ของงานโฆษณา
 
 

• พาดหัวหลัก  (Headline) “
         ………………………………………………………

• พาดหัวรอง (Sub headline)  
         ………………………………………………………

• ข้อความโฆษณา (Body Copy) 
       ………………………………………………………

• ค าบรรยายใต้ภาพ (Caption) 
       ………………………………………………………

• ข้อความลงท้ายโฆษณา (Ending) 
       ………………………………………………………

 
 
 Big C Check Price.mp3

ส่วนหัวของ
บทโฆษณา

ส่วนเนื้อหา
ของบทโฆษณา



แบบฝึกหัดท้ายบทเรียน



จากงานชิ้นเดิมเม่ือสัปดาห์ที่แล้วที่ให้นักศึกษาน าแนวทาง
ของการสร้างจุดขายและส่ิงจูงใจออกแบบสื่อโฆษณาภาพนิ่ง 1 ชิ้น

ในสัปดาห์นี้ให้นักศึกษาพัฒนางาน 
ส่วนท่ียังขาดอยู่ในส่วนประสมการสร้างสรรค์

พร้อมตอบค าถามนี้
What to say?
How to say it? 



วัจนภาษา
Verbal 

Message

อวัจนภาษา
Non-Verbal 
Message

Creative 
Mix

ข้อความโฆษณา (Copy) การจัดองค์ประกอบ (Layout)

แบบงานโฆษณา  
( Design / Art Work) 





แนวทางการส่งงาน



Client :  บ.ไลออน (ประเทศไทย) จ ากัด
    Product : แปรงสีฟัน Sys Temma
    Present : Print Ad on Social Media 
    Title : หน่ึงเดียวทีม่ารีญาม่ันใจ
    Size : A4 

 
• พาดหัวหลัก  (Headline) “
         หนึง่เดียวที่มารีญา...มั่นใจ”

• พาดหัวรอง (Sub headline)  
         “นวตักรรมขนแปรงจากญ่ีปุ่ น ซอกซอน สะอาดมั่นใจ”

• ข้อความโฆษณา (Body Copy) 
       “ขนแปรงนุม่ บิดเกลยีว ปลายเรยีวแหลม ผสมกบั Bichotan      
         Chacoal เพื่อประสทิธิภาพในการดดูซบัความชืน้กลิน่
         และช่วยลดการสะสมของแบคทีเรยี   SYSTEMA
         แปรงที่มารญีาเลอืก”

• ค าบรรยายใต้ภาพ (Caption) 
       “มารญีา พลูเลศิลาภ มิสยนูิเวิรส์ 2017” พรอ้มลายเซ็น

• ข้อความลงท้ายโฆษณา (Ending) 
       “ขนแปรงนุม่สปรงิ หนึง่เดียว...SYSTEMA”

 

What to say :  แปรงสีฟัน หน่ึงเดียวที่มารีญาม่ันใจ
How to say tt : น าเสนอโดยใช้พรีเซ็นเตอรรั์บรองซ่ึงคือมารียา พูลเลิศ
ลาภ นางงาม MUT ทีที่มีชื่อเสียง เป็นผู้รับรองในงานโฆษณา 

บทโฆษณา การออกแบบเนื้อหา
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