
การเขียนบทโฆษณาและออกแบบเนื้อหา
Copy Writing and Content Design

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ประกายกาวิล ศรีจินดา

AA
M1

30
1 Icons made by Kiranshastry



การออกแบบ
ตอนที่ 10

สโลแกน
ข้อความหลักและออกแบบ



สโลแกน
(Slogan)



ความหมาย และความส าคัญของ

สโลแกน
ข้อความหลักและ



คืออะไร?

สโลแกน
(Slogan)



ข้อความส้ัน ๆ ที่สรุปความคิดหลัก (theme) 
ที่เกี่ยวกับประโยชน์ของผลิตภัณฑ์เสนอเป็นข่าวสารต่อผู้บริโภค 

ด้วยค าพูดสั้น ๆ และกระชับที่สามารถจดจ าได้ง่าย ๆ 



ข้อความหลัก
(Key Message)



ข้อความส าคัญท่ีเราต้องการจะสื่อสารกับลูกค้า 
เป็นการช่วยให้เอเจนซี่สามารถผลิตโฆษณา

และใช้ข้อความที่เป็นความต้องการของกลุ่มเป้าหมายโดยตรง 
ซึ่งจะท าให้การออกแบบโฆษณานั้นเป็นไปในทิศทาง
ที่ต้องการและสื่อสารกับกลุ่มเป้าหมายได้ดีกว่า







ประเภทและลักษณะ

สโลแกน
ข้อความหลักและ



ข้อความเพื่อสร้าง
ภาพลักษณ์สภาบัน

ข้อความเพ่ือขาย
ผลิตภัณฑ์











ลักษณะ

ที่ดี

สโลแกน
ข้อความหลักและ



1. เป็นวลีหรือประโยคขนาดสั้น  
กระทัดรัด ได้ใจความ



มาม่า..อร่อย

ซอลค.์..เค็มแต่ดี 

มิตรแท.้.โชห่วย



2. มีใจความส าคัญหรือเป้าหมายในประเด็น
การน าเสนอเพียงประเด็นเดียว



ละครดี ดูที่ช่องวัน

โตชิบา น าสิ่งที่ดีสู่ชีวิต

เพราะความสวยรอไม่ได้ 



3. มีการเล่นค าคล้องจอง สัมผัส



ทุกหยดซ่าส์..โซดาสิงห์

ช่อง 7 สี ทีวีเพื่อคุณ

ไม่มีลิมิต ชีวิตเกินร้อย 



4. มีจังหวะที่พอเหมาะที่ท าให้ออกเสียงง่าย



คู่รัก คู่รส คอฟฟี่เมท

ไวไวปรุงส าเร็จ ปรุงเสร็จตั้งแต่อยู่ในซอง 

คิดจะพัก คิดถึงคิดแคท 



5. มีชื่อสินค้าอยู่ในค าขวัญด้วย



ฮานามิ ข้าวเกรียบรวยเพื่อน 

โก๋แก่ มันทุกเม็ด 

สิวยุบไว วางใจ สมูทอี 



6. มีความหมายที่ดี เพื่อสร้างภาพลักษณ์
ให้กับผลิตภัณฑ์หรือบริการ



เที่ยวเมืองไทย ไม่ไปไม่รู้

เรโซน่า ไม่ท าให้คุณผิดหวัง



ดัชช่ี กินดี ขี้คล่อง

ถึงรถไม่แรง..แต่ปากแดงแรดแรงด้วยยูทิป

เครื่องดื่มของคนไม่โง่







หลักการออกแบบ

สโลแกน
ข้อความหลักและ



Product Positioning

Slogan / Key Message

Target 
Group

Brand 
Personality





ขั้นตอนการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์

สโลแกน
ข้อความหลักและ



กระบวนการเขียน

ค าขวัญโฆษณา



1. การเลือกใช้ค าที่
เหมาะสมกับ
ความหมายที่

ต้องการจะสื่อสาร

2. ควรพิจารณาว่า
ในบางครั้ง ค าเดิม แต่
หากเปลี่ยนต าแหน่งกัน 
แต่อาจได้ความหมายที่

แตกต่างออกไป

3. ควรพิจารณา
ถึงค าที่ใกล้เคียงกัน
แต่ความหมาย
แตกต่างกัน



การเลือกใช้ค า
ที่เหมาะสมกับ

สื่อสาร1
ที่ต้องการ
ความหมาย



ลักษณะค าที่มีความหมายใกล้เคียง



ดี

เยี่ยม

ยอด

สุดยอด เลิศ

เริ่ด

เป็นหนึ่ง

ที่สุด



ปรณิบัติห่วงใย ใส่ใจ



ริเริ่ม

แรกเริ่ม

เริ่มต้น

ต้นต ารับ รายแรก

ต้นฉบับ

ของแทร่

ออริจิ



คุณสมบัติท่ีโดดเด่นของผลิตภัณฑ์วา่ 
ซึ่งก็คือการที่น้ ายาลบความผิดนี้มีคุณสมบตัิที่โดดเด่น คือ 

การ “ลบได้ง่าย” และ “แห้งอย่างรวดเร็ว” 
ดังนั้น นักเขียนบทโฆษณาและออกแบบเนื้อหา

จึงจ าเป็นต้องหาค าท่ีมีความใกล้เคียงเพ่ือมาสร้างสรรคข์อ้ความ 
อาจจะมีค าอื่นที่มีความหมายเดียวกันมาให้เลอืกเป็นจ านวนมาก 

เช่น “ลบได้” “หายวับ” “ลบปั๊บ” “เกลี้ยงเร็ว” “ทันใจ” 
เป็นค าที่มีความหมายใกล้เคียงกันน ามาพิจารณาร่วมกัน 

จากนั้นจึงต้องดูว่าค าไหนมีความสอดคลอ้งและเหมาะสมมากกว่ากัน 

ที่สุดแล้วจึงพัฒนาค าออกมาเป็น ค าว่า “ลบง่าย” และ“แห้งไว”    
โดยปรากฏอยู่ในข้อความหลกั 

“ลบง่าย แห้งไว ลื่นไหล ไม่มีสะดุด” 
และปรากฏเป็นสโลแกน “การบ้านลบได้ ลบง่ายด้วยลคิวิดเปเปอร์” 



ค า ค าเดิม เปลี่ยนต าแหน่งพิจารณา

ความหมาย
2 ที่แตกต่างออกไป



ดูแล แลดูผิวพรรณ อ่อนวัย



สร้างสรรค์ สรรค์สร้างสิ่งดีๆ ความสุข



มุ่งหมาย หมายมุ่งพัฒนา สร้างสรรค์



พิจารณา ค า
ที่ใกล้เคียงกัน

แตกต่างกัน3
แต่ความหมาย



ตัว กายกลิ่น กลิ่น



ป้อง ป้องปก กัน







1. การเลือกใช้ค าที่
เหมาะสมกับ
ความหมายที่

ต้องการจะสื่อสาร

2. ควรพิจารณาว่า
ในบางคร้ัง ค าเดิม แต่
หากเปลี่ยนต าแหน่งกัน 
แต่อาจได้ความหมายที่

แตกต่างออกไป

3. ควรพิจารณา
ถึงค าที่ใกล้เคียงกัน
แต่ความหมาย
แตกต่างกัน





แนวปฏิบัติในการเขียน

ค าขวัญโฆษณา



ความคิดพยายามใช้

หลากหลาย
1 มากที่สุด



หอมนุ่ม หวานมัน

หวานมัน หอมนุ่ม

หอมหวาน มันนุ่ม

หวานนุ่ม หอมมัน

หอมมัน หวานนุ่ม

นุ่มหอม มันหวาน
หวานหอม มันนุ่ม

หอมหวาน นุ่มมัน



ทบทวนซ้ าท าการอ่าน

หลายๆ ครั้ง
2



หอมนุ่ม หวานมัน

หวานมัน หอมนุ่ม

หอมหวาน มันนุ่ม

หวานนุ่ม หอมมัน

หอมมัน หวานนุ่ม

นุ่มหอม มันหวาน
หวานหอม มันนุ่ม

หอมหวาน นุ่มมัน



ค าซ้ า ค าเชื่อมระวังการใช้

“ที่” “ซึ่ง” “กับ”3



การตัด
4 ค าทิ้ง



เพื่อความสละสลวย
ลองเปลี่ยนต าแหน่ง

ของข้อความ5



หอมนุ่ม หวานมัน

หวานมัน หอมนุ่ม

หอมหวาน มันนุ่ม

หวานนุ่ม หอมมัน

หอมมัน หวานนุ่ม

นุ่มหอม มันหวาน
หวานหอม มันนุ่ม

หอมหวาน นุ่มมัน



ลองเว้นวรรค
เลือกค าที่ถูกใจ

เติม “......”6



หอมนุ่ม.... หวานมัน หอม...นุ่ม หวานมัน

หอม...นุ่ม หวาน...มัน
หอม...นุ่ม หวานมัน

หอมนุ่ม หวาน...มัน หอมนุ่ม... หวาน...มัน



ข้อความสุดท้าย
เลือก

7



1. หอมนุ่ม.... หวานมัน

2. หวาน...นุ่ม หอมมัน

3. หวาน...มัน หอม...นุ่ม





โครงสร้างของรูปแบบ
การน าเสนอบทโฆษณา



NONONONONONONO CO.,LTD   (ช่ือบริษัทโฆษณา)
Client :  บริษัทของลูกค้า 
Product : ช่ือสินค้า / บริการ 
Present : ประเภทของงานโฆษณา (Slogan) 
 

น าเสนอ Slogan (……………..) ดังนี้

          1………………………………………….. 

          2………………………………………….. 

          3………………………………………….. 
 
 

ส่วนหัวของ
บทโฆษณา

ส่วนเนื้อหา
ของบทโฆษณา



การเขียนบทโฆษณาและออกแบบเนื้อหา
Copy Writing and Content Design

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ประกายกาวิล ศรีจินดา

AA
M1

30
1 Icons made by Kiranshastry


	Slide 1:   การเขียนบทโฆษณาและออกแบบเนื้อหา Copy Writing and Content Design
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26
	Slide 27
	Slide 28
	Slide 29
	Slide 30
	Slide 31
	Slide 32
	Slide 33
	Slide 34
	Slide 35
	Slide 36
	Slide 37
	Slide 38
	Slide 39
	Slide 40
	Slide 41
	Slide 42
	Slide 43
	Slide 44
	Slide 45
	Slide 46
	Slide 47
	Slide 48
	Slide 49
	Slide 50
	Slide 51
	Slide 52
	Slide 53
	Slide 54
	Slide 55
	Slide 56
	Slide 57
	Slide 58
	Slide 59
	Slide 60
	Slide 61
	Slide 62
	Slide 63
	Slide 64
	Slide 65
	Slide 66
	Slide 67
	Slide 68
	Slide 69
	Slide 70
	Slide 71
	Slide 72:   การเขียนบทโฆษณาและออกแบบเนื้อหา Copy Writing and Content Design

