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แฝงโฆษณา
บทความการเขียน

ตอนที่ 12Advertorial



บทความแฟงโฆษณา
Advertorial



บทความ
คือ ความเรียงร้อยแก้ว หรือข้อเขียนที่ประกอบด้วยความรู้และความ
คิดเห็น ซึ่งบทความมักจะปรากฏอยู่ในสื่อสิ่งพิมพ์ต่าง ๆ เช่น นิตยสาร 

และหนังสือพิมพ์ เป็นต้น



บทความเพื่อการประชาสัมพันธ์
เป็นบทความที่มุ่งแสดงความคิดเห็นในประเด็นใดประเด็นหนึ่งเกี่ยวกับ

กิจกรรม การด าเนินงานขององค์การ ตลอดจนสินค้าและบริการ ซึ่งความ
คิดเห็นที่ปรากฏในบทความเพื่อการประชาสัมพันธ์นั้นมักมีลักษณะเป็นการ
ชี้แจง ให้ข้อมูลข้อเท็จจริง อธิบาย ขยายความหรือตีความเกี่ยวกับประเด็น

ที่เกี่ยวข้องกับองค์การ กิจกรรม หรือสินค้าและบริการนั่นเอง 



บทความ
ประเภทของ
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ความคิดเห็น
บทความ
แสดง2
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โฆษณาบทความ
แฝง4
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แฝงโฆษณา
บทความ

โครงสร้าง



ชื่อเรื่อง
บทน า

เนื้อเร่ืองหรือบทโฆษณา

บทสรุป





ชื่อเรื่อง

บทน า

เนื้อเร่ืองหรือบทโฆษณา

บทสรุป



แนวปฏิบัติในการเขียน

แฝงโฆษณา
บทความ



ไม่ควรท าให้

แฝงโฆษณาเป็นบทความ
ผู้อ่านรู้สึกว่า

1





ในการน าเสนอ

ควรสร้าง
ประเด็นหลัก

2





มากกว่า
ไม่ควรมี
ประเด็นเนื้อหา

เรื่อง3





ที่มีชื่อเสียง
สร้างความน่าสนใจ

เข้ากับเนื้อหาที่น าเสนอ
ด้วยบคคล

4





เนื้อหาหนัก 
ไม่ควรมี

บทเนื้อเรื่อง
มากจนเกินไป

หรือ
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แฝงโฆษณา
บทความการเขียน





วัจนภาษา
Verbal 

Message

อวัจนภาษา
Non-Verbal 
Message

Creative 
Mix

ข้อความโฆษณา (Copy) การจัดองค์ประกอบ (Layout)

แบบงานโฆษณา  
( Design / Art Work) 











โครงสร้างของรูปแบบ
การน าเสนอบทโฆษณา



NONONONONONONO CO.,LTD   (ช่ือบริษัทโฆษณา)
Client :  บริษัทของลูกค้า 
Product : ช่ือสินค้า / บริการ 
Present : ประเภทของงานโฆษณา (Advertorial)
Title : ช่ือเร่ืองของโฆษณา  
Size : ขนาดของโฆษณา (full page A4  )

น าเสนอ Advertorial Copy (……………..) ดังนี้

หวัเร่ือง : ……………………………………………..…..
บทน า : ………………………………………………..
เนือ้เร่ือง : …………………………………………..........
                   …………………………………………......…
 …………………………………………......… 

…………………………………………......…
  …………………………………………......… 

…………………………………………......… 
…………………………………………......… 
…………………………………………......…

บทสรุป :  …………………………………………......…  
………………………………………………..

 
 
 

ส่วนหัวของ
บทโฆษณา

ส่วนเนื้อหา
ของบทโฆษณา





ส่วนหัวของ
บทโฆษณา

ส่วนเนื้อหา
ของบทโฆษณา



แนวทางการส่งงาน



NONONONONONONO CO.,LTD   (ชือ่บริษัทโฆษณา)
Client :  บริษัทของลูกค้า 
Product : ชื่อสินค้า / บริการ 
Present : ประเภทของงานโฆษณา (Advertorial
Title : ชื่อเร่ืองของโฆษณา  
Size : ขนาดของโฆษณา (full page A4 /)

น าเสนอ Advertorial Copy (……………..) ดังนี้

หัวเร่ือง : ……………………………………………..…..
บทน า : ………………………………………………..
เนื้อเร่ือง : …………………………………………..........

…………………………………………......…
…………………………………………......… 
…………………………………………......…
…………………………………………......… 
…………………………………………......… 
…………………………………………......… 
…………………………………………......… 
…………………………………………......… 
…………………………………………......… 
…………………………………………......…

บทสรุป : …………………………………………......…  
………………………………………………..

 
 
 

 
 

ข้อความโฆษณา (Copy) การออกแบบ (Design)



แบบฝึกหัดที่ 14

จงเขียนเขียนบทความแฝงโฆษณา (Advertorial) 
ของผลิตภัณฑ์นักศึกษาได้รับมอบหมาย พร้อมทั้งท าการ
ออกแบบออกแบบ (Design) และการจัดองค์ประกอบ 

(Layout) การน าเสนอบทโฆษณาดังกล่าวมาโดยคร่าว ๆ 
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